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1. BOLUM

IKTISAT, IKTISADI MESELE VE
IKTISADI ANALIZ

W /I 000000000 00000000004 NI I/00000 00 0000 10 100 0 000000000

Bu béliimde dnce istekler, mallar ve hizmetler, tiiketim, tiretim, kaynaklar ve
kitlik gibi bazi kavramlar lizerinde durulacaktir. Daha sonra iktisat, iktisadi
mesele, tam istihdam, etkinlik ve tiretim imkanlart egrisi kavramlari ele alina-
caktir. Bu béliimde son olarak iktisadi analiz tiirleri (pozitif iktisat-normatif
iktisat, mikro iktisat-makro iktisat) ve iktisadi analiz yéntemi incelenecektir.

W /I 000000000 00000000004 NI I/00000 00 0000 10 100 0 000000000

1.1. BAZI KAVRAMLAR

1.1.1. iSTEKLER

Kargilanmadig1 zaman ac1 ve uizunti, kargilandigi zaman zevk ve haz veren
duygulara, istekler (wants) denir. Istekler kavramu, kisaca kisilerin karsila-
mak istedikleri duygular diye de tamimlanabilir. Mallar ve hizmetler kullani-
larak kargilanabilen giyinmek, barinmak, seyahat etmek gibi isteklere, ik-
tisadi istekler adi verilir. Mallar ve hizmetler kullanilarak karsilanamayan
guzel-akilli-cesur olmak gibi isteklere ise, iktisadi olmayan istekler denir.
[ktisat, iktisadi isteklerle ilgilenir.

Beslenmek, giyinmek, barinmak gibi insan yasaminin devamu i¢in kargi-
lanmas: zorunlu olan iktisadi isteklere, zaruri istekler ad: verilir. Radyo din-
lemek, sinemaya-tiyatroya-konsere gitmek, seyahat etmek gibi kargilanma-
masi insan yagaminin devamu i¢in bir tehlike olusturmayan iktisadi isteklere
ise, kiiltiirel istekler denir.

Zaruri istekler ve kilturel istekler ayirimi hem kisiden kisiye hem de top-
lumdan topluma degisir. Ornegin gazete okumak, ayni toplumda yagayan iki
kisiden biri icin zaruri bir istek iken, digeri i¢in kilturel bir istek olabilir. Keza
hafta sonunda aksam yemegine gitmek, A tilkesinde zaruri bir istek iken, B
ilkesinde kiltiirel bir istek olabilir. Ayrica bir toplumda belirli bir zamanda
kilturel olan bir istek, ayni toplumda daha sonra zaruri istek haline gelebi-
lir; ilkemizde 1990’1arda kiiltiirel bir istek olan internet kullanmanin, gini-
miuzde zaruri bir istek haline gelmis olmasi gibi.
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Tktisadi isteklerin iki 6nemli 6zelligi vardir. Tktisadi istekler her seyden
once giindiiz saat 12°'de yemek yiyen bir kisinin, aksam saat 8'de tekrar yemek
yemeyi istemesi 6rneginde oldugu gibi tekrarlanirlar ve dolayisiyla da bir
kere kargilanmak suretiyle ortadan kaldirilamazlar. Ayrica iktisadi istekler,
biristek karsilaninca yeni bir istegin ortaya ¢ikmasi anlaminda sinirsizdirlar.

1.1.2. MALLAR VE HIiZMETLER

Istekleri karsilamaya yarayan nesnelere mallar ve hizmetler (goods and ser-
vices) denir. Peynir, buzdolabi, otomobil gibi mallar ile egitim, saghk, ula-
sim gibi hizmetler arasindaki fark, hizmetlerin mallarin tersine, tiretildikleri
anda ttketilmeleridir. Bir bagka deyisle mallar ile hizmetler arasindaki fark,
hizmetleri mallarin tersine stoklamanin ve dolayisiyla da mulkiyetini bir bag-
ka kisiye devretmenin mimkin olmamasindadur.

Iktisatcilar mallar kavramini, tersi belirtilmedikce, mallar ve hizmetler
kavramu ile esanlamli kullanirlar. Mallar1 serbest mallar (free goods) ve ik-
tisadi mallar (economic goods) biciminde iki gruba ayirmak miimkindiir.
Serbest mallar, hava gibi insan isteklerine kiyasla bol olan mallardur. Iktisadi
mallar ise, insan isteklerine kiyasla az olan mallardir. Serbest mallarin tersi-
ne, iktisadi mallar1 elde etmek i¢in bir bedel 6demek gerekir. Bir bagka deyis-
le, serbest mallarin tersine iktisadi mallarin bir fiyat: vardur.

Bazi mallar, bir istegin karsilanmasinda ¢ay-seker, otomobil-benzin 6r-
neklerinde oldugu gibi bir arada kullanilirlar. Bu tir mallara tamamlayici
mallar/tamamlayicilar (complementary goods/complements) denir. Baz:
mallar ise bir istegin karsilanmasinda ¢ay-kahve, hamsi baligi-istavrit balig,
Renault marka otomobil-Fiat marka otomobil érneklerinde oldugu gibi bir-
biri yerine gecebilirler veya kisaca ikame edilebilirler. Bu tiir mallara ikame
mallar/ ikameler (substitute goods/substitutes) ad: verilir.

Insanlarin isteklerini karsilamaya yarayan nesnelerden bazilari, istekleri
dolaysiz bicimde (dogrudan dogruya/kendi baslarina) karsilarlar. Ekmek, cay,
televizyon, buzdolabi gibi. Bu tip mallara titkketim mallar1 (consumer goods)
denir. Ekmek, cay gibi baz: titketim mallari, istekleri karsilarken yok olurlar
ve dolayisiyla da isteklerin karsilanmasinda sadece bir kere kullanilirlar. Bu
tip tiketim mallarina dayaniksiz titketim mallar1 (consumer nondurables)
denir. Televizyon ve buzdolab: gibi baz:1 tiketim mallar ise, istekleri kargi-
larken yok olmazlar ve dolayisiyla da isteklerin karsilanmasinda bir kereden
fazla (uzun middet) kullanilirlar. Bu tip tiketim mallarina da dayanikh tii-
ketim mallar1 (consumer durables) denir.

1 Ingilizce iktisat kitaplarinin tersine Tiirkce iktisat kitaplarinin tiimiinde, istekler (wants) yerine
ihtiyaclar (needs) kavrami kullaniimaktadir. Tirkce literatirdeki bu alisilmis kullanimi tercih
etmememizin nedeni, isteklerin sinirsiz olma 6zelligidir. Zira istekler mallar satin alinarak karsilanir.
Dolayisiyla da isteklerin sinirsiz olmasi, kavramsal diizeyde gelirlerin de sinirsiz olmasini icerir. Bu
ylzden istekler kavramini, Miller-Fisher’in vurguladiklar gibi (Miller-Fisher, 1995, s.3), gelir stnirsiz iken
karstlanmak istenen duygular diye de tanimlamak mumkindur. Buna karsilik ihtiyaglar kavrami, kisilerin
belirli (strurlt) bir gelir ile karsilamak istedikleri duygulara tekabiil eder: isteklerin tersine ihtiyaclar sinirsiz
degildir, sinirhidr.
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Insanlarin isteklerini karsilamaya yarayan nesnelerden bazilari, istekle-
ri dolayl bigimde (titkketim mallarin: iireterek) kargilarlar. Dokuma tezgahs,
torna tezgahi, kémir, elektrik gibi bu tip mallara tiretim mallar1 (producer
goods) denir. Dokuma tezgahi, torna tezgihi gibi bazi tiretim mallari, iretim
stirecinde fiziksel olarak bir bagka mala déntsmezler veya kisaca, yok olmaz-
lar. Bu tip iiretim mallarina, yatirim mallari/sermaye mallar: (investment
goods/capital goods) denir. Buna kargilik komir, elektrik gibi baz: iiretim
mallar, (firinda kullanilan elektrigin ekmege doniigmesi gibi) tretim stre-
cinde fiziksel olarak bir bagka mala déniigiirler. Bu tip tretim mallarina, ara
mallar (intermediate goods) denir. Dolayisiyla da tiretim mallar: kavramy,
aslinda yatirim mallari ile ara mallarin toplamini temsil eder.

1.1.3. TUKETIM, URETiIM VE KAYNAKLAR

1.1.3.a. Tiketim

Mallarin, isteklerin karsilanmasinda dogrudan dogruya kullanilmasina tiike-
tim (consumption) denir. Bu tanimdan da anlagilacag gibi; titketim, ekmek,
gomlek ve buzdolab1 gibi istekleri dogrudan dogruya karsilayan titketim mal-
larina yénelik bir kavramdir. Diger taraftan komiir, elektrik, su gibi bazi ara
mallar, hem kisiler tarafindan istekleri dogrudan dogruya karsilamak ama-
cyla, hem de urreticiler tarafindan istekleri dolayl bigimde karsilamak ama-
ayla kullanilirlar. Ornegin; elektrik, hem evlerde aydinlatma amaciyla hem
de firinda ekmek tiretiminde kullanilir. Titketim kavrami, ara mallarinin ki-
siler tarafindan, isteklerin dogrudan dogruya kargilanmasi amaciyla kullanil-
masini da kapsar.

Tim toplumlardaki iktisadi faaliyetlerin amaci, titketimi ve béylece refah
duzeyini zaman i¢inde istikrarli bir bicimde arttirmaktir. Ancak bu ilk bakista
goriundigu kadar kolay bir is degildir. Zira gelecekteki tiretimin ve buna bag-
l1 olarak titkketimin arttirilmasi, yatirim yapilmasin (yeni fabrikalarin kurul-
masini) ve dolayisiyla da bugunki tiretimin bir kisminin hemen tiketilmeyip
tasarruf edilerek yatirima (fabrikaya) donustirilmesini gerektirir. Bu yiizden
de gelecekteki tiiketimi artirmanin yolu, bugiin daha az tiketmekten (bugiin
daha fazla tasarruf-yatirim yapmaktan) gecer. Bu husus kisaca titketim-biri-
kim degis-tokusu (consumption-accumulation trade off) diye nitelendirilir.

1.1.3.b. Uretim

Mallarin istekleri kargilama 6zelligine fayda (utility); fayda yaratma faaliye-
tine de uretim (production) denir. Fayda, bir malin miktarini arttirmak su-
retiyle yaratilabilecegi gibi, mevcut bir malin faydasini arttirmak suretiyle de
yaratilabilir.

Mevcut bir malin faydasi, her seyden 6nce sekil faydas: yaratilarak arttiri-
labilir. Ornegin bir miktar kumagin faydasi, o kumas, elbiseye dontstiiriile-
rek arttirilabilir. Keza mevcut bir malin faydasini, mekan faydas: yaratarak da
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(alternatifler arasindan en iyinin se¢ilmesi) varsayiminin ilk bakigta insan
tabiatina ve davraniglarina ¢ok uygun gériinmesidir.

fkinci neden, kisilerin iktisadi davraniglarmin psikolojik temellerini
rasyonel davranig varsayimi tuzerinden analiz eden (iktisat ile psikoloji
arasindaki bagi goz ardi eden) bir yaklasimin, iktisadin yogun bicimde
matematiksellestirilmesine ve boylece fizikte oldugu gibi hayatin isleyisine
yonelik gticli ve test edilebilir hipotezlerin turetilmesine imkan vermesidir.
Gergekten de 1870’lerde ortaya ¢ikan neoklasik iktisat, aslinda ¢cogu miihen-
dis, fizik¢i ve matematikgi olan iktisat¢ilarin 1900-1960 déneminde gercekles-
tirdikleri ¢caligmalar sonucu, fizik gibi matematigin yogun olarak kullanildig:
pozitif (nedir sorusunu cevaplandiran) bir bilim dalina déniigmiigtiir.

Para ve iktisadi dalgalanmalar alanlarinda ve iktisadi, sosyal ve kurum-
sal olaylar arasindaki kargilikli bagimlilik alaninda yaptig: katkilardan oti-
rit 1974 yih Nobel Tktisat Odiili'nii kazanan Avusturyali iktisat¢i Friedrich
Hayek’in (1899-1992) fizigi taklit etmeyin (don’t mimic physics) diye elestirdigi
ve bilimci (scientistic) diye nitelendirdigi s6z konusu dénigim, 1969 yilindan
itibaren iktisat alanina da Nobel Iktisat Bilimi Odiilii verilmesini (kimya, fizik,
tip-fizyoloji, barig ve edebiyat alanlarinda 1901 yilindan beri verilen Nobel
Odili'niin 1969 yilindan itibaren iktisat alanina da verilmesini) saglamistr.

Neoklasik iktisatta kiginin-insamin iktisadi davraniglarinin psikolojik te-
mellerinin rasyonel davranig varsayimi tizerinden ihmal edilmesinin tigiincii
ve belki de en 6nemli nedeni, neoklasik iktisadin gelistirildigi dénemde psi-
koloji biliminin yeterince gelismemis olmasidir.

Ancak psikoloji biliminin digtinme, hissetme, 6grenme, animsama, karar
verme, problem ¢6zme gibi zihinsel stiregleri inceleyen bir alt dali olan bilis-
sel psikoloji (cognitive psychology) alaninda 1970 sonrasinda 6nemli gelis-
meler olmusgtur. Bu gelismelerin insan davranis: agisindan icerdigi sonuglar:
iktisadi agidan degerlendiren ¢aligmalarin éncilaguni ise, psikolog Daniel
Kahneman (1934-2024), psikolog Amos Tversky (1937-1996) ve neoklasik
iktisadin en 6nemli kalelerinden Chicago Universitesi'nde iktisat profesorii
olan Richard Thaler (1945-) yapmigstir. Bu baglamda ¢aligmalarini bagtan
beri birlikte ytuiriiten Kahneman-Tversky ikilisinden Daniel Kahneman, psi-
kolojik arastirmalarin kavrayis ve anlayisim iktisat bilimine entegre eden ¢alig-
malarindan 6tiirit 2002 yili Nobel Tktisat Bilimi Odiliini kazanmistir.

Boylece neoklasik iktisadin ortaya ¢iktig: 1873 yilindan yaklagik 130 yil
sonra, insanin nasil davrandig: konusunda bir varsayima dayanmak yerine,
(modern) psikoloji biliminin insan davranigina iligkin bulgularindan yararla-
nan ve bu bulgular: iktisadin araglarini kullanarak degerlendiren (iktisat ile
psikolojiyi birlestiren) yeni bir iktisat dali dogmustur, davranigsal iktisat (be-
havioral economics).

Davranigsal iktisadin zaman icinde nasil gelisecegi ve (insan davranigini
incelemeden insanin bir varsayimdan ibaret olan rasyonel iktisadi davranigi-
n1 ve bu davranigin toplumsal sonuglarini inceleyen) neoklasik iktisadi nasil
etkileyecegi, 6numiizdeki yillarda netlik kazanacak ilging bir husustur. Bu-
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nunla birlikte ¢ogu uzman tarafindan benimsenen ve davramigsal iktisadin
neoklasik iktisad: zenginlestirecegini ve giiclendirecegini savunan hakim go-
riisii paylasmak, bugiin i¢in makul bir degerlendirmedir.

OZET

1) Kargilanmadigi zaman aci-iiziintd, kargilandigi zaman zevk-haz veren duygulara, istekler denir.
Iktisadi isteklerin tekrarlanmak ve sinirsiz olmak gibi iki 5nemli 6zelligi vardir.

Istekleri karsilamaya yarayan nesnelere, mallar ve hizmetler denir. Mallar kavram, tersi belirtil -
medikge, mallar ve hizmetler kavrami ile esanlamli kullanilir.

Mallarin istekleri karsilama ézelligine fayda; fayda yaratma faaliyetine de tiretim denir. Uretim
faaliyetinde kullanilan unsurlara kaynaklar (Gretim faktorleri-girdiler) denir. Kaynaklar toprak,
sermaye, emek ve mltesebbis biciminde dort grupta ele alinir. Her kaynak Gretime katkisi kar-
siliginda sirasiyla rant, faiz, ticret ve kar biciminde bir gelir elde eder.

2) Bir toplumun belirli bir anda sahip oldugu kaynaklarin miktari sinirlidir. Oysa istekler sinirsizdir.
isteklerle onlarin karsilanmasinda kullanilan kaynaklar arasindaki bu dengesizlige, kitlik denir.
Kitlikla karsi karsiya olan her toplum, sinirl kaynaklari sinirsiz isteklerin karsilanmasinda kulla-
nirken bir secim yapar. iktisat bu secimin niteligini, toplumlarin sinirli kaynaklar sinirsiz istek-
lerin karsilanmasinda nasil kullandiklarini, inceler.

3) Her toplum, hangi mallar ne kadar-nasil-kimler icin Gretilecek sorular ile (iktisadi mesele
ile) karsi karsiyadir ve bu g soruyu su veya bu bicimde cevaplandirmak zorundadir. Modern
toplumlarda ne-nasil-kimler icin Uretilecek sorulari, kumanda veya piyasa gibi iki farkli me-
kanizma ile cevaplandirilir. Kapitalist sisteme 6zgli bir arag olan piyasa mekanizmasinda, ne
kadar-nasil-kimler icin Uretilecek sorulari, tiiketicilerin ve Ureticilerin sirasiyla fayda ve kar
maksimizasyonunu amagclayan davranislari dogrultusunda cevaplandirilir.

4) Dagilimda, Giretimde ve bolusimde etkinligin saglandigi duruma, dogru mallarin dogru bicimde
dretildigi ve dogru bicimde bélisiildiigii duruma (ne-nasil-kimler icin tiretilecek sorularinin dog-
ru bicimde cevaplandirldigi duruma), etkinlik denir. Kaynaklarin tam kullanildigi bir toplumda
etkinligin de saglanmis olmasi, o toplumda kitlikla miicadelede mimkiin olan en iyi sonucun
elde edilmis oldugu anlamina gelir. Bu husus, etkinligi belirleyen unsurlarin analizini iceren
etkinlik saglaniyor mu sorusunu, iktisadin ilgi alanindaki dérdiinct temel soru kilar.

5) Her toplumun temel amaglarindan biri, sahip oldugu kullanilabilir kaynaklari tam olarak kul-
lanmak veya kisaca tam istihdami saglamaktir. Zira kitlikla micadele, kaynaklarla maksimum
¢iktinin Gretilmesini ve bu da her seyden 6nce, kaynaklarin tam olarak kullanilmasini gerektirir.
Bu husus, tam istihdami belirleyen unsurlarin analizini iceren tam istihdam saglantyor mu so-
rusunu, iktisadin ilgi alanindaki besinci temel soru kilar.

iktisadi faaliyetlerin nihai amaci, tiiketimi ve béylece iktisadi refah diizeyini istikrarli bir bigim-
de arttirmaktir. Bu amaca ulasmak icin ise, Gretim dlizeyinin zaman iginde istikrarli bicimde
artmasi, ekonominin biiyimesi gerekir. Bu husus iktisadi bliyiimeyi belirleyen unsurlarin ana-
lizini iceren ekonomi biiyiiyor mu sorusunu, iktisadin ilgi alanindaki altinci temel soru kilar.

6) lktisat, mikro iktisat ve makro iktisat diye iki alt bélimden olusur. Mikro iktisatta iktisadi me-
sele ile etkinlik Gzerinde durulur; ne Uretilecek, nasil Uretilecek, kimler icin Uretilecek, dagi-
limda-uretimde-bolistimde etkinlik var mi sorularinin nasil cevaplandirildigi incelenir. Makro
iktisatta ekonomik biylimeyi ve kaynaklarin tam kullanimini belirleyen unsurlar Gzerinde du-
rulur. Bir bagka deyisle, makro iktisat, iktisadin kaynaklar tam olarak kullaniliyor mu ve kay-
naklar buylyor mu sorulari ile ilgilenen bir bélimudur. Mikro iktisatta makro iktisadin tersine
toplulastirma yapilmaz. Makro iktisadin temelini mikro iktisat olusturur. Ancak bu hususu
mikro dlizeyde gecerli olan bir seyin makro-ekonomi diizeyinde de mutlaka gecerli oldugu
biciminde algilamamak gerekir, terkip hatasi.
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7) Fizik, tip, kimya ve benzeri fen bilimlerinde oldugu gibi, bir sosyal bilim olan iktisatta da, gercek
hayatta gézlemlenen olaylar ve davranislar bilimsel yontem izlenerek agiklanir. Bilimsel yon-
tem mesele tanimlama, model kurma ve hipotez testi gibi tic temel asamadan olusur. Bun-
lardan model kurma asamasi, agiklanmak istenen olayin veya davranisin ortaya ¢ikmasina yol
acan unsurlarin mantik yirtitme yoluyla belirlenmesini icerir. Bir modelin, agiklanmak istenen
olayin nasil ortaya ¢iktigina iliskin sonucuna hipotez denir.

Bir modelin iyi veya kéti bir model olduguna karar vermek icin, o modelin hipotezini ampirik
dizeyde test etmek gerekir. Bir modelin hipotez testi asamasindan gecen hipotezine, teori
denir. Diger bilim dallarinda oldugu gibi iktisatta da hicbir teori miikemmel degildir.
iktisatcilar gercek hayatin karmasik yapisinin isleyisini aciklayabilmek (anlasilir kilmak) icin,
aciklamak istedikleri iktisadi olaylari ve davranislari etkilemesi muhtemel olan ¢ok sayidaki
unsurdan sadece énemli olanlarini modele dahil ederler. Digerlerini ise yok varsayarlar. Buna
kisaca soyutlama denir. Gergek hayatin isleyisinden uzaklasmak icin degil, tam tersine, cok
karmasik olan gercek hayatin isleyisini aciklayabilmek icin basvurulan soyutlama, tim bilim
dallarinin kullandiklari ortak bir yontemdir.

8) ki olayin birbirini izlemesine-iki olayin birlikte ortaya cikmasina korelasyon, bir olayin diger
olayi etkilemesine-iki olay arasinda sebep-sonug iliskisi olmasina ise nedensellik denir. iktisadi
olaylar bilimsel yontem yerine sadece gerceklere dayali bir yaklasim cercevesinde ele alindi-
ginda-bilimsel ydntem yerine hayatin ¢iplak gercekleri ikame edildiginde, korelasyon neden-
sellik olarak degerlendirilebilir, yanlis neden hatasi.

9) lktisat pozitif iktisat ve normatif iktisat diye iki kisma ayrilir. Pozitif iktisatta iktisadi olaylar ve
davranislar, nedir, ne olmaktadir, nasil olmaktadir bakis agisindan incelenir. Normatif iktisatta
ise iktisadi olaylar ve davranislar ne olmalidir, neyin olmast daha iyidir bakis agisindan incelenir.
Pozitif iktisadin tersine normatif iktisadin ulastigi sonuglari test etmek ve eger gerekiyorsa bi-
limsel diizeyde reddetmek mimkin degildir. Normatif iktisatta her iktisatgl, kendi deger yar-
gilarinin GriinG olan dogrulari savunur. iktisat teorisindeki gelismeler gercek hayatin isleyisinin
daha iyi anlasilmasini saglamak suretiyle, normatif iktisattaki uyusmazliklarin dozunun azal-
masina yol acarlar.

10) Bir malin veya faktdrin fiyatinin piyasada nasil belirlendigini ve degistigini piyasalar arasindaki
karsilikli bagimliligi hesaba katmadan inceleyen analize, ceteris paribus varsayiminin benim-
sendigi analize, kismi denge analizi denir. Buna karsilik bir malin-faktériin fiyatinin piyasada
nasil belirlendigini ve degistigini piyasalar arasindaki karsilikli bagimliligi hesaba katarak ince-
leyen analize, ceteris paribus varsayiminin benimsenmedigi analize, genel denge analizi denir.

1) Degisme egiliminde olmayan duruma denge denir. Denge kavrami baz alindiginda iktisadi
analiz kendi igcinde Uce ayrilir: Denge durumunun &zelliklerinin incelendigi statik analiz, iki
denge durumunun karsilastirildigi mukayeseli statik analiz ve bir denge durumundan diger
denge durumuna nasil gecildiginin incelendigi dinamik analiz.

12) iktisatcilar farkl goriislere sahip olsalar da, belirli bir bicimde dustinrler. Ttim iktisatcilar tara-
findan benimsenen ortak diisinme bicimine, iktisadi distinme denir. iktisadi diisiinmenin te-
mel prensipleri arasinda, iktisadi kararlarin firsat maliyetinin olmasi, iktisadi kararlarin rasyonel
olmasi, iktisadi kararlarin marjinal yarar-marjinal maliyet bazinda alinmasi ve iktisadi ajanlarin
(bireylerin ve firmalarin) tesviklere tepki géstermeleri sayilabilir.

13) insanin rasyonel davrandigini varsaymak yerine, modern psikolojinin insan davranisina iliskin
bulgularindan yararlanan ve bu bulgulari iktisadin araclarini kullanarak degerlendiren (iktisat
ile psikolojiyi birlestiren) iktisat dalina, davranissal iktisat denir.

14) insanin rasyonel davrandigini varsaymak yerine, modern psikolojinin insan davranisina iliskin
bulgularindan yararlanan ve bu bulgulari iktisadin araglarini kullanarak degerlendiren (iktisat
ile psikolojiyi birlestiren) iktisat dalina, davranigsal iktisat denir.
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TEMEL KAVRAMLAR

Istekler Kithk Tam Istihdam Marijinalizm
Etkinlik Terkip Hatasi Bilimsel Yontem Nedensellik
Hipotez Kismi Denge Analizi Mukayeseli Statik Homo Economicus
Fayda iktisat Analiz Batik Maliyet
Mikro iktisat Pozitif iktisat Buyume Neoklasik Iktisat
Teori Genel Denge Analizi  Iktisadi Model Davranissal Iktisat
Kaynaklar iktisadi Mesele Dinamik Analiz

Makro iktisat Normatif iktisat Korelasyon

Soyutlama Statik Analiz Firsat Maliyeti

CALISMA SORULARI

1) Iktisat insanlann her tiirlii istekleri ile ilgilenir. Bu ifadeyi degerlendiriniz.
2) Serbest-tamamlayici ve ikame mal kavramlarini érneklerle aciklayiniz.
3) Tiketim-birikim degis-tokusunu agiklaymniz.

4) Mallarnin miktarlanint arttiran faaliyetlere tiretim denir ifadesini, tiretimin fayda yaratma faaliyeti
oldugunu hesaba katarak degerlendiriniz.

5) Kitlk, iktisat ve iktisadi mesele kavramlarini agiklayiniz.

6) Dagilimda-lretimde ve boltisimde etkinligi aciklayiniz.

7) Bilimsel yontemi aciklayiniz.

8) Pozitif iktisat ve normatif iktisat ayirmini agiklayiniz ve degerlendiriniz.

9) Mikro iktisat ve makro iktisat kavramlarini tanimlayiniz ve aralarinda yéntemsel olarak nasil
bir fark oldugunu aciklayiniz.

10) Terkip hatasini aciklayiniz ve 6rneklendiriniz.
11) Kismi denge ve genel denge analizini agiklayiniz.

12) Statik analiz, mukayeseli statik analiz ve dinamik analiz kavramalarini sekil yardimiyla
aciklayiniz.

13) iktisadi kararlarin firsat maliyetinin olmasi hususunu aciklayiniz.
14) iktisadi kararlarin rasyonel olmasi hususunu agiklayiniz.
15) Marjinalizm ilkesini agiklayiniz.

16) Neoklasik iktisat ve davranissal iktisat kavramlarini agiklayiniz.

BOLUMEK -1
GRAFIKLER

Bir rakamlar setinin gorsel sunumuna grafik (graph) denir. 18. ytizyilin bir
icadi olan grafik, gorsel algilamay1 ve gérsel hafizay1 6ne ¢ikaran bir anlatim
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bi¢imidir. Grafik, bir rakamlar setinin daha kolay, daha hizli anlagilmasini
ve daha hizli yorumlanmasini saglar. Bu baglamda grafigin bir resim binlerce
kelimeye bedeldir 6zdeyisini cagristiran bir anlatim bi¢imi oldugu s6ylenebilir.

EK 1.1. GRAFiK TURLERI

Gok sayida grafik turt vardir. Bunlardan bir tanesi, zaman serisi grafigidir
(time series graph). Zaman serisi grafiginde yatay eksende (giin-hafta-ay-yil
olarak) zaman, dikey eksende ise grafigi cikarilan degisken yer alir. Dolayisiyla
da zaman serisi grafigi, bir degiskenin zaman icinde nasil degistigini gosterir.

Zaman serisi grafigi, Sekil Ek 1.1'de ham petrol fiyat1 itibariyle
orneklendirilmistir. Sekil Ek 1.1'in incelenmesinden anlagilacag: gibi, 2008
- 2026 donemi boyunca siirekli dalgalanan ham petrol fiyati, 2008 yilinin
ortalarinda (Temmuz 2008) varil bagina 133 dolar ile zirve yapmug, 2014 yilinin
ikinci yarisinda hizla gerilemis ve 2020 yilinin ilkbaharinda (Nisan 2020)
18 dolar ile dip yapmistir. Fiyat daha sonra yeniden yiikselerek 2022 yilinin
ortalarinda 123 dolara, 2026 yilinin ilkbaharinda ise 117 dolara ¢ikmigtir.

Grafik turlerinden ikincisi serpilme grafigidir (scatter graph). Serpilme
grafiginde, yatay ve dikey eksenlerdeki X ve Y degiskenlerinin ayni déneme
ait verileri eglestirilir, (X, - Y,.,)» (X,05; = Y,q,,) gibi. Boylece olusturulan
noktalar incelenerek iki degisken arasinda nasil bir iligki oldugu belirlenir. Bu
baglamda temsili bir ekonominin 1995-2025 dénemi X ve Y verilerinin egleg-
tirildigi Sekil Ek 1.2.(a)’da ve (b)’'de X ve Y degiskenleri sirasiyla ayni yénde ve
ters yonde degisirler: X ve Y degiskenleri arasinda sirasiyla pozitif ve negatif
bir korelasyon vardur.

Burada incelenecek olan tg¢tincii ve son grafik tiird, capraz kesit grafigidir
(cross-section graph). Capraz kesit grafiginde, bir degiskenin belirli bir zaman-
daki (2025 yilindaki veya 2015-2025 dénemindeki) degeri farkl gruplar itiba-
riyle gosterilir. Dolayisiyla capraz kesit grafigi, farkli gruplarin bir degisken
itibariyle nispi durumlarini yansitir. Capraz kesit grafigi, Sekil Ek 1.3’te temel
tilke gruplarinin 2010 yili biytume hizlar itibariyle érneklendirilmistir. Sekil
Ek 1.3'an incelenmesinden anlagilacag: gibi, Gelismekte Olan Asya ve Latin
Amerika tlkeleri sirasiyla yiizde 9,5 ve yiizde 6,1 oraninda gugla bir buytime

saglarken, Euro Bolgesi ve ABD sadece yuzde 1,8 ve yuzde 3 biyumusgtur.

EK1.2. iIKTiSADi MODELLERDE KULLANILAN GRAFIKLER

Iktisadi modellerde iki degiskenli grafik (two variables graph) kullani-
lir. Boyle bir grafikte dikey eksen-yatay eksen boslugunda yer alan negatif
egimli bir dogru [Sekil Ek 1.4.(a)] veya negatif egimli bir egri [$ekil Ek 1.4.(b)],
eksenlerdeki iki degisken arasinda negatif bir iligki oldugunu, degiskenlerden
biri artinca (azalinca) digerinin azaldigini (arttigini) belirtir. Bir malin fiyati
artinca (azalinca) o maldan talep edilen mal miktarinin azalmas: (artmasi),
ters yonlu iligkinin bir 6rnegidir.

Benzer bigcimde dikey-yatay eksen boslugunda yer alan pozitif egimli bir

48

1.BOLUM: iKTIiSAT, IKTISADI MESELE VE iKTiSADI ANALIiZ

Sekil Ek 1.1: Ham Petrol Fiyatlari (ABD Dolar/Varil)
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Kaynak: ABD Enerji Bilgi idaresi (EIA), Brent spot fiyati, aylik ortalama

Sekil Ek 1.2: Serpilme Grafigi
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Sekil Ek 1.4: Negatif iligki ve Pozitif iligki

Y @) Y (b)

Negatif Negatif
dogrusal dogrusal olmayan
iliski

iliski

0 X 0 X
Y (© Y (@

Pozitif Pozitif

dogrusal dogrusal olmayan

iligki iligki
0 X 0 X

dogru [Sekil Ek 1.4.(c)] veya pozitif egimli bir egri [Sekil Ek 1.4.(d)], iki de-
gisken arasindaki iligkinin aymi yonli oldugunu, degiskenlerden biri artinca
(azalinca) digerinin de arttigini (azaldigini) belirtir. Bir malin fiyat: artinca
(azalinca) o maldan arz edilen miktarin artmasi (azalmas), ayni yonli iligki-
nin bir 6rnegidir.

Dikey eksen-yatay eksen boslugunda yer alan yatay eksene paralel bir dog-
ru [Sekil Ek 1.5.(a)] veya dikey eksene paralel bir dogru [Sekil Ek 1.5.(b)],
eksenlerde yer alan degiskenlerden biri degisince digerinin sabit kaldigini,
kisaca degiskenler arasinda bir iligki olmadigini belirtir.

fktisadi modellerde degiskenler arasindaki iliski bazen 6nce ayni yonli,
sonra ters yonli olur. Bu durum Sekil Ek 1.5.(c)’de gosterilmigtir. Sekil Ek
1.5.(c)'de X degiskenin degeri arttik¢a Y degiskenin degeri de 6nce artar ve
maksimum olur, daha sonra ise azalir.

Iktisadi modellerde degiskenler arasindaki iliski bazen yukaridakinin tam
tersine 6nce ters yonli, sonra ayni yonli olur. Bu durumun gosterildigi Sekil
Ek 1.5.(d)’de, X degiskeninin degeri arttik¢a, Y degiskenin degeri de 6nce aza-
lir ve minimum olur, daha sonra ise artar.

ki degiskenli bir grafikteki dogrusal bir iligkinin (sabit olan) egimi, rasgele
secilen iki nokta itibariyle dikey eksen degiskenindeki degismenin yatay eksen
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Sekil Ek 1.5: iligkisiz Degiskenler ve Minimum-Maksimum Noktalar

Y @ Y (b)
Y sabit X sabit
0 X 0 X
Y © Y @
v a  Maksimum Y, egim sifir
Y azaliyor Y artiyor
Y artiyor Y azahyor
6l
MinimumY, egim sifir
> — > >
0 X1 X 0 X1 X

degiskenindeki degismeye orani biciminde hesaplanir. Ornegin iki degisken
arasinda dogrusal negatif bir iligki oldugunda [$ekil Ek 1.6.(a)], rasgele secilen
iki nokta itibariyle dikey eksendeki Y degiskeni 6 birimden 3 birime diistince,
yatay eksendeki X degiskeni 2 birimden 6 birime yiikseliyorsa, X ve Y degisken-
leri arasindaki negatif dogrusal iligkinin egimi AY/AX = -3/4 olarak hesaplanur.

Benzer bi¢imde iki degisken arasinda dogrusal pozitif bir iligki oldugunda
[Sekil Ek 1.6.(b)], rasgele belirlenen iki nokta itibariyle dikey eksendeki Y de-
giskeni 3 birimden 6 birime yukselince yatay eksendeki X degiskeni de 2 bi-
rimden 6 birime ytkseliyorsa, X ve Y degigkenleri arasindaki pozitif dogrusal
iligkinin egimi, AY/AX = 3/4 olarak hesaplanir.

Iki degiskenli bir grafikteki dogrusal olmayan bir iligkinin bir noktadaki
egimi (iki degiskenli bir grafikteki bir egrinin bir noktadaki egimi), o noktada
egri ile ayn1 egime sahip olan bir dogru olusturmak suretiyle, kisaca egriye o
noktada teget olan bir dogru ¢izmek suretiyle hesaplanir. Bu baglamda ilig-
kinin ilgili noktadaki egimi, cizilen teget dogrusunun dogrusal iligkideki gibi
hesaplanan egimine egittir. Bu husus $ekil Ek 1.7.(a)'da gosterilmistir.

Sekil Ek 1.7.(a)’da yer alan ve X-Y degiskenleri arasinda dogrusal olmayan
pozitif bir iligki oldugunu gosteren egrinin yatay eksene dogru kivrilmasi (di-
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Sekil Ek 1.6: Dogrusal iligkinin Egimi
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key eksene dogru kivrilmamasi), X degigkeni arttik¢a egimin giderek azaldi-
gin1 belirtir.

iki degiskenli bir grafikteki dogrusal olmayan bir iliskinin egimi, iki nokta
itibariyle de oélgiilebilir. Bu baglamda egim, iki noktay: birbiriyle birlegtiren
bir dogru tizerinden hesaplanan degismeler arasindaki orana esittir. Bu hu-
sus Sekil Ek 1.7.(b)’de gosterilmigtir. Sekil Ek 1.7.(b)’de B ve C noktalarim
birlestiren BC dogrusu itibariyle dikey eksendeki Y degiskeni 4 birimden 5,5
birime yikselirken, yatay eksendeki X degiskeni de 3 birimden 5 birime yuk-
selir. Dolayisiyla da X ve Y degiskenleri arasindaki pozitif dogrusal olmayan
iliskinin BC araligindaki-BC yayindaki egimi, AY/AX = 1,5/2’ye egittir.

Bazi iktisadi modellerde ikiden fazla degisken arasinda iligki vardir. Bu tar
cok degiskenli iligkileri iki degiskenli bir grafikte gérsellestirmek, ilk bakista
gorindagunin tersine miimkindiir. Bu baglamda 6nce ¢ok sayida degisken-

Sekil Ek 1.7: Dogrusal Olmayan Bir iligkinin (Bir Egrinin) Egimi

Y (@ Y (b)
8 A 8,0
3 . LS
74 egim= 1% 7.0 egim= 2
6 6,0 1 C
A ) A

N ' 5,07 AY=15
B

4 4,0

AY =3

3 T 3,0 T AX - 2

2+ 2,0 A

11 AX = 4 1,0 A

0 1 2 3 4 5 6 7 8 X 0 1 2 3 4 5 6 7 8 X
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Sekil Ek 1.8: Ug Degisken Arasindaki iligkinin Grafiklestirmesi

Fiyat
120{ D1 Dy
100
80
60
50 A B
40

20
30° 5°

0 10 20 30 40 50 60 Dondurma talebi
(gunluk, kilo)

den X ve Y gibi iki degisken arasindaki iligki, diger degiskenlerin sabit oldugu
(degismedigi) varsayilarak (ceteris paribus) grafiklestirilir. Daha sonra diger
degiskenlerden her birinin 6rnegin Z degiskeninin X-Y iligkisi tizerindeki et-
kisi, X-Y iligkisi itibariyle tiiretilen dogru-egri Z disindaki degiskenlerin sabit
oldugu varsayim altinda ice veya disa dogru kaydirilarak gosterilir.

Yukaridaki agiklamalar dondurma talebi, dondurma fiyat: ve hava sicakligi
gibi u¢ degisken arasindaki iligki itibariyle 6rneklendirilebilir. Bu baglamda
bir iktisadi modelde tiiketicilerin talep ettikleri dondurma miktar: ile don-
durma fiyat1 arasinda ters yonla bir iligki, talep edilen dondurma miktari ile
hava sicaklig1 arasinda ise ayni yonla bir iligki oldugu sonucuna ulagilmis ol-
sun. Bu sonug aslinda iki husus icerir. Bunlardan birincisi, talep edilen don-
durma miktarinin, hava sicaklig: sabit iken, dondurma fiyatiyla ters yénde
degistigidir. Ikincisi ise, talep edilen dondurma miktarinin, dondurma fiyati
sabit iken, hava sicaklig1 ile ayn1 yonlu degistigidir.

Boyle algilandiginda dondurma talebi, dondurma fiyat: ve hava sicakli-
g1 degiskenleri arasindaki iligki konusunda ulagilan sonug, Sekil Ek 1.8'deki
gibi gorsellestirilebilir. Sekil Ek 1.8'deki D, egrisi, hava sicakligi 30 derece
iken (hava sicaklig1 sabit iken) talep edilen dondurma miktarinin dondurma
tiyatiyla ters yonde degistigini gosterir. Buna kargilik D, egrisi, her fiyat di-
zeyinde (fiyat sabit iken) talep edilen dondurma miktarinin hava sicakligi ile
ayni yénde degistigini (dondurma fiyat: veri iken hava sicakligi 35 derece-
ye yiikselince satin alinmak istenen dondurma miktarinin arttigini) belirtir.
Dolayisiyla da Sekil Ek 1.8'deki iki degiskenli grafik, dondurma talebi, don-
durma fiyat: ve hava sicaklig: gibi ti¢ degisken arasindaki iligkiyi, ceteris pari-
bus (diger unsurlar sabitken) varsayimi tizerinden tam olarak yansitir.
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2. BOLUM

URETiIM IMKANLARI EGRISi,
IKTISADI SISTEMLER VE PIYASA
MEKANIZMAS]

Bu béliimde 6nce Liretim imkanlari egrisi incelenecektir. Daha sonra alternatif
iktisadi sistemler lizerinde durulacaktir. Bunu ne-nasil-kimler icin sorularinin
piyasa mekanizmast vasitastyla cevaplandinldigi (iktisadi meselenin piyasa
mekanizmast vasitastyla ¢6ziildiigii) piyasa kapitalizmi sistemini tanimlayan
ozelliklere iliskin agiklamalar izleyecektir. Daha sonra piyasa mekanizmast
cesitli acilardan degerlendirilerek, devri akim semasi, mukayeseli (istiinliik-
ler kanunu, gériinmez el, piyasa basarisizligi ve iktisat politikast kavramlar
incelenecektir.
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2.1. URETIM IMKANLARI EGRISi

Uretim teknolojisinin ve kaynaklarin veri (sabit) oldugu bir ekonomide, veri
kaynaklarin tam ve en diisiik maliyetle iiretimi saglayan bir bicimde (veri kaynakla-
rin etkin bir bicimde) kullanilmas: halinde tretilebilecek mal bilesimlerinin geo-
metrik yerine, tiretim imkanlar egrisi (production possibilities curve) denir.
Bir ekonominin sahip oldugu veri kaynaklar veri teknoloji tizerinden tam ve
etkin bicimde kullanildiginda, o ekonomide maksimum diizeyde mal tretilir.
Dolayisiyla tiretim imkanlar: egrisi, veri teknoloji ve kaynaklar ile iiretilebilecek
maksimum mal bilesimlerinin geometrik yeri biciminde de tanimlanabilir.

Déniisiim egrisi (transformation curve) diye de nitelendirilen tretim
imkanlar: egrisi Sekil 2.1'de gosterilmistir. Yatay eksende pizzanin (tiketim
mal1) dikey eksende dokuma tezgadhinin (sermaye mali) yer aldig: Sekil 2.1°de
AF tiretim imkanlar: egrisinin, yatay ekseni kestigi F noktasi, veri kaynakla-
rin timinin pizza iretimine tahsis edilmesi halinde iretilebilecek maksi-
mum pizza miktarini yansitir, F (0, 500 bin pizza). Benzer bicimde AF uretim
imkanlari egrisinin dikey ekseni kestigi A noktasi, veri kaynaklarin timtniin
dokuma tezgahi tiretimine tahsis edilmesi halinde tretilebilecek maksimum
dokuma tezgihi miktarini yansitir, A (25 dokuma tezgihi, O pizza). AF ure-
tim imkanlar egrisi tzerindeki B, C, D, E gibi noktalar ise, veri kaynaklarin
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Sekil 2.1: Uretim imkanlan Egrisi-Doniigiim Egrisi

Dokuma Tezgahi
A . Dokuma
p B
25 °J Pizza tezgahi
0 A 0 25
B 100.000 24
15 A C 200.000 22
D 300.000 18
10 4 E  400.000 13
F 500.000 0
5 -
0

Pizza (yiiz bin)

her iki malin iiretimine de tahsis edilmesi halinde, her iki maldan tretilebi-
lecek maksimum mal miktarlarini gésterirler. Ornegin B noktasindaki mal
bilesimi 24 dokuma tezgahi ve 100 bin pizza, C noktasindaki mal bilegimi ise
22 dokuma tezgihi ve 200 bin pizzadur.

AF uretim imkanlari egrisinin tstindeki J gibi noktalar, veri kaynaklarin
veri teknoloji tizerinden tam ve etkin bicimde kullanilmasi suretiyle uretil-
mesi mumkin olmayan mal bilegimlerine tekdbul eder. Dolayisiyla tretim
imkanlari egrisi, veri teknoloji ve kaynaklarla tiretilebilecek mal bilesimlerini tire-
tilemeyecek mal bilesimlerinden ayiran sinir (miimkiin olan ile miimkiin olmayan:
ayiran sinir) diye de tanimlanabilir.

Sekil 2.1’de AF iiretim imkanlar: egrisi tizerindeki A(25, 0) noktasindan
B (24, 100 bin) noktasina hareket edildiginde, ilk ytz bin pizzay: uretmek
icin (25 - 24) = 1 birim dokuma tezgihindan vazgecilir. Bu husus bir geyi
elde etmek i¢in vazgecilmek zorunda kalinan en iyi alternatife firsat maliyeti
denildigi hesaba katilarak ifade edilirse, A(25, 0) noktasindan B(24, 100 bin)
noktasina hareket edildiginde, ilave yuz bin pizzanin firsat maliyeti 1 birim
dokuma tezgihidir. Benzer bicimde B(24, 100 bin) noktasindan C (22, 200
bin) noktasina hareket edildiginde, izleyen ilave yiiz bin pizzay: tiretmek i¢in
(24 - 22) = 2 birim dokuma tezgihindan vazgecilir: B(24, 100 bin) nokta-
sindan C(22, 200 bin) noktasina gecildiginde, ilave yiiz bin pizzanin firsat
maliyeti 2 birim dokuma tezgahidir. Yine benzer bi¢cimde C(22, 200 bin) nok-
tasindan D(18, 300 bin) noktasina gecildiginde, izleyen ilave ytz bin pizzay1
tretmek icin (22 - 18) = 4 birim dokuma tezgihindan vazgecilir: C(22, 200
bin) noktasindan D(18, 300 bin) noktasina gecildiginde ilave ytuz bin pizza-
nin firsat maliyeti 4 birim dokuma tezgahidur.

Dikkat edilirse Sekil 2.1'de AF iretim imkanlar1 egrisi boyunca asagiya
dogru gidildikee-tiretilen pizza sayis1 arttik¢a, ilave pizza elde etmek i¢in vaz-
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gecilmek zorunda kalinan dokuma tezgihi sayisi-ilave pizza tiretmenin firsat
maliyeti artar: 4 > 2 > 1. Aslinda $ekil 2.1°deki iiretim imkanlari egrisinin ori-
jine gore icbiikey (konkav) olmasi da bu hususu, firsat maliyetinin arttigin
yansitir. Gercek hayatta ampirik olarak artan firsat maliyet durumu gecerli
oldugundan, iiretim imkanlar1 egrisinin orijine gére i¢cbiikey (konkav) olma-
st ile tanimlanan artan firsat maliyet durumu, bir malin tretimi arttik¢a o
malin firsat maliyetinin de artmas1 hususu, artan firsat maliyeti kanunu
(law of increasing opportunity cost) diye nitelendirilir.

Artan firsat maliyeti kanununun arkasindaki iktisadi rasyonel, kaynak-
larin alternatif kullanimlara aym 6l¢ide uygun olmamalaridir-bazi kaynak-
larin digerlerine kiyasla belirli bir malin tretimine daha uygun olmalaridir.
Bu yiizden de $ekil 2.1'de A noktasindan B noktasina hareket edildiginde,
once pizza uretimine en uygun olan kaynaklar (dokuma tezgihi iiretimine
en az uygun olan kaynaklar) pizza tretiminde kullanilirlar. B noktasindan C
noktasina, C noktasindan D noktasina ve D noktasindan E noktasina gegil-
diginde ise, pizza Gretimine daha az uygun kaynaklar (dokuma tezgahi treti-
mine giderek daha fazla uygun olan kaynaklar) pizza tiretiminde kullanilirlar.
Dolayisiyla da B noktasindaki kadar ilave pizza (yuz bin adet) uretmek i¢in,
giderek daha fazla miktarda kaynagin tezgah tretiminden pizza tretimine
kaydirilmasi gerekir. Bu kaynaklar tezgah turetimine giderek daha uygun kay-
naklar oldugundan, ilave yuiz bin pizza i¢in vazgecilmek zorunda kalinan tez-
gah miktar1 da giderek artar.

Bu agiklamalardan anlagilmig olacag: gibi, kaynaklarin alternatif kulla-
nimlara ayni 6l¢tide uygun olmalar: halinde, bir malin firsat maliyeti o malin
tiretimi artinca degismez. Ornegin boyle bir durumda her ilave yiiz bin pizza-
nin firsat maliyeti 1 dokuma tezgahi olarak sabit kalir.. Bu durumda tretim
imkanlari egrisi negatif egimli bir dogru bigiminde olur ve bu dogrunun egi-
mi, sabit firsat maliyetini temsil eder. Sabit firsat maliyeti (constant oppor-
tunity cost) diye nitelendirilen alternatif durum $ekil 2.2'de gosterilmisgtir.

Sekil 2.2: Uretim imkanlar Egrisi: Sabit Firsat Maliyeti

Y

200 AA

100 A B

0 50 100 X
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satin alma giiciiyle desteklenen istegi, efektif talep (effective demand) diye
de nitelendirirler.

3.1.1. BIREYSEL TALEP FONKSiYONU

Bireyin-tiiketicinin belirli bir dénemde (hafta, ay, yil) satin almak istedigi ve
satin alma giiciine sahip oldugu mal miktarini etkileyen ¢ok sayida unsur var-
dir. Bunlarin baginda malin fiyati gelir. Bir malin bir birimini elde etmek i¢in
6denmesi gereken para miktar: demek olan fiyat (price, P) artinca, ceteris
paribus (diger seyler sabit iken), tiikketicinin satin almak istedigi ve satin
alma giiciine sahip oldugu mal miktari azalir. Tam tersine bir malin fiyati
azalinca, ceteris paribus, tiikketicinin kisaca satin almak istedigi mal miktar:
artar. Kisacasi, bir tiiketicinin talep ettigi X mal miktar1 (q,,), ceteris pari-
bus, X malinin fiyati (P,) ile ters yonli degisir.

qu = f (P ; (P,1— q,,] veya tam tersi)

Bir tiiketicinin satin almak istedigi X mali miktarin: etkileyen ikinci un-
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sur, gelir diizeyidir. Tiiketicinin parasal geliri (money income, m) artinca,
ceteris paribus, tiikketicinin satin almak istedigi mal miktari artar veya azalir.

Qyy = £ (Py, m) 5 (m?— q,, 7, veyaml— qy. | )

Iktisatcilar, talebi gelirle ayni yonde degisen (gelir artinca talebi artan,
gelir azalinca talebi azalan) mallar1 normal mallar veya iistiin mallar (nor-
mal goods, superior goods), talebi gelirle ters yonde degisen (gelir artinca
talebi azalan, gelir azalinca talebi artan) mallar: ise diigitk mallar (inferior
goods) diye nitelendirirler.

Bir tuketicinin satin almak istedigi X mali miktarini etkileyen t¢tincii un-
sur, tkame mallar ile tamamlayict mallardan olusan diger mallarin fiyatlaridir.
[kame mallarin fiyatlar1 (P,) distince, ceteris paribus,"tiiketicinin satin al-
mak istedigi X mali miktar1 azalir veya tam tersi olur. Ornegin hamsi fiyat1
dugtnce, ceteris paribus, hamsi istavrite kiyasla ucuzlar ve dolayisiyla da ti-
ketici daha fazla hamsi (ikame mal), daha az istavrit (X mali) talep eder. Kisa-
ca bir tuketicinin talep ettigi X mali miktari, ceteris paribus, ikame mallarin
fiyatlari ile ayni yonli degisir.

qu = f (P, m, P); (P1— q,l veya tam tersi)

Buna kargilik, tamamlayici mallarin fiyatlar1 (P,) digtince, ceteris pa-
ribus, tiketicinin satin almak istedigi X mali miktar1 artar veya tam tersi
gecerlidir. Ornegin dolmakalem (tamamlayici mal) fiyat1 diistince, ceteris pa-
ribus, tiketicinin satin almak istedigi dolmakalem ve dolayisiyla da mirek-
kep (X mali) miktar: artar. Kisaca, bir tiketicinin talep ettigi X mali miktari,
ceteris paribus, tamamlayici mallarin fiyatlar ile ters yonli degisir.

qu=f®,m,P,P); (P1— q,l veya tam tersi)

Bir tiiketicinin satin almak istedigi X mali miktarim etkileyen dérdinci
unsur, titketicinin zevk ve tercihleridir. Tiiketicinin zevk ve tercihleri (T)
X malinin lehine degisince, ceteris paribus, tiiketicinin satin almak istedigi
X mali miktar: artar veya tam tersi olur. Kisaca bir tiketicinin satin almak
istedigi X mal1 miktari, ceteris paribus, titketicinin zevk ve tercihleri ile ayn1
yonli degisir.

qy=f(P,, m, P, PC’T); (Tt— q,,1 veya tam tersi)

X malindan satin alinmak istenen miktar etkileyen bir bagka unsur, tiketi-
cinin gelecekteki fiyat ve gelir diizeyine iligkin bekleyisleridir (m,P, ). Eger
tiiketici X malinin fiyatinin ileride artacagini bekliyorsa, ceteris paribus, bu-
giin daha fazla X mal satin almak ister: P, 1— g 1. Benzer sekilde, tiketici
gelirinin ileride artacagini bekliyorsa, ceteris paribus, bugiin daha fazla harca-
ma yapar ve dolayisiyla da X malindan (normal mal-iistiin mal) daha fazla satin
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almak ister: m 1— q, 1 veya tam tersi. Bir baska deyisle, bir tiiketicinin satin
almak istedigi X mal (iisttin mal) miktari, ceteris paribus, tiketicinin gelecek-
teki fiyat ve gelir duzeyine iligkin bekleyisleri ile ayni1 yonlii degisir.

qu=f®,m,P, P ,T,P_,m) (3.1)

XE?
(3.1) no.lu ifade, bir tiketicinin belirli bir désnemde satin almak istedigi X
mal1 miktarinin, malin (kendi) fiyatina (P,), tiiketicinin parasal gelirine (m),
ikame ve tamamlayici mallarin fiyatlarina (P, ve P ), tiiketicinin zevk ve ter-
cihlerine (T) ve tiiketicinin gelecekteki fiyat ve gelir duizeyine iligkin bekleyis-
lerine (P, m ) bagl oldugunu ve dolayisiyla da s6z konusu degiskenlerden
biri veya birkac1 degisince, satin alinmak istenen X mali miktarinin da de-
gisecegini belirtir. Tktisatcilar (3.1) no.lu ifadeyi, bireysel talep fonksiyonu
(individual demand function) diye nitelendirirler. Bireysel talep fonksiyo-
nunun matematiksel formu asagidaki gibidir:
qy=a,P,+am+aP . +aP +aP +am (3.2)
(3.2) no.lu talep fonksiyonu denklemindekia , a,, a,, a 4, 35 Ve ag terimleri,
talep edilen miktar1 P, m, P, P, P, ve m, ile iligkilendiren parametrelerdir.

C’ T XE
(3.2) no.lu talep fonksiyonu asagida 6rneklendirilmigtir:

Q4= - 0,008P + 0,001m + 0,003Ps - 0,002Pc + 0,001m, (3.3)

Fiyat bekleyisinin ihmal edildigi (3.3) no.lu temsili talep fonksiyonu denk-
lemine gore, malin fiyatindaki her bir liralik artis X mali talebinin 0,008 bi-
rim azalmasina; gelirdeki her bir liralik artis talebin 0,001 birim artmasina (X
mali normal-tstin mal); ikame malin fiyatindaki her bir liralik artis talebin
0,003 birim artmasina; tamamlayict malin fiyatindaki her bir liralik artig ta-
lebin 0,002 birim azalmasina ve beklenen gelirdeki her bir liralik artig X mali
talebinin 0,001 birim artmasina neden olur.

3.1.2. BIREYSEL TALEP EGRISi

Bireysel talep fonksiyonu, tiiketicinin bir maldan talep ettigi miktar ile onu
etkileyen tiim degiskenler arasindaki iligkiyi tanimlar. Bireysel talep fonksi-
yonu, malin fiyat: disindaki degiskenlerin sabit oldugu varsayilarak da ifade
edilebilir. Bu baglamda talep fonksiyonu, tiketicinin belirli bir désnemde ta-
lep ettigi mal miktarinin, ceteris paribus, malin fiyat: ile ters yonlu olarak
degistigini gosterir; ceteris paribus q, = f (P). Bu husus (3.3) no.lu denklem
itibariyle asagida 6rneklendirilmigtir:

q,= - 0,008P + 0,001(20.000) + 0,003 (2.000) - 0,002 (8.000) +
0,001(25.000)

qu=35-0,008P =d_
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Sekil 3.13: Ters Arz Egrisi

P

P=fQ)

v Qs

lemenin olmasi, diger mallarin fiyatlarinin yiikselmesi, vergilerin artmasi ve
siibvansiyonlarin azalmasi) halinde, ceteris paribus, firmanin kar1 ve dola-
yisiyla da her alternatif fiyat diizeyinde tiretmek istedigi mal miktar: azalir.

Arzin artmasi veya azalmasi, arz denklemindeki (q = g + hP, Q = G + HP)
g/G parametresinin degerinin degismesine tekabiil eder. Dolayisiyla da arzin
artmasi daha buyiik bir g/G degeri ile, arzin azalmas: ise daha kii¢tik bir g/G
degeri ile gosterilir.

Q,,=40+P,Q,,=60+P;60 > 40 arzin artmasi

QSl =40+P, Q52= 30 + P; 30 < 40 arzin azalmasi

Q51= -10+ P, Qs2= -5+ P;-5>-10 arzin artmasi
Q,,=-10+P,Q,,=-15+P;-15 < -10 arzin azalmasi

3.2.5. TERS ARZ EGRISi

Arz edilen miktar ile fiyat arasindaki ayni1 yonli iliski bazen arz edilen mikta-
rin fiyatin bir fonksiyonu oldugu-Q_= f (P)-bi¢iminde degil de, fiyatin arz edi-
len miktarin bir fonksiyonu oldugu-P = f (Q )- bi¢iminde ifade edilir. Fiyat1
bagimli degisken, arz edilen miktar1 bagimsiz degisken kilan bu yaklagimdaki
arz egrisine, taleptekine benzer bir bi¢cimde ters arz egrisi (inverse supply
curve) denir. Ters arz egrisi, arz edilen miktar artinca (azalinca), ceteris pa-
ribus, fiyatin da arttigini (azaldigini) gosterir: Q_= f (P) duz arz egrisi gibi P
= f (Q) ters arz egrisi de pozitif egimlidir. Bir bagka deyisle, Sekil 3.13’te yer
alan pozitif egimli arz egrisi, egrinin nasil yorumlandigina bagh olarak duz
arz egrisini, Q = f (P) veya ters arz egrisini, P = f (Q ) temsil eder.

Arz egrisi gibi ters arz egrisi de denklem bi¢iminde ifade edilebilir. Ters arz
egrisi denklemi, arz egrisi denkleminin P fiyat duzeyi i¢in ¢6zilmis halinden
ibarettir:
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Q=G+HP  Q=50+2P
HP=Q -G 2P=Q -50
P=(1/H)Q -(G/H)  P=(1/2)Q - (50/2)
P=-G'+HQ  P=-25+0,5Q (3.13)

Ters arz denklemindeki H' parametresi, arz denklemindeki H parametre-
sinin tersine esittir: H' = 1/H, 0,5 = 1/2. Dolayisiyla da ters arz denklemin-
deki H' terimi, dogrusal arz egrisinin egimini temsil eder: H' = 1/(AQ/AP) =
AP/AQ.. Arz denklemi ile ters arz denklemi arasindaki s6z konusu iligkinin
farkinda olmak kaydiyla, her iki denklem ayni simgeler kullanilarak ifade
edilebilir:

Q =G+HP;P=-G'+HQ (3.14)

OZET

1) Talep alicilarin bir mali-hizmeti satin alma glictiyle desteklenen satin alma arzularini yansitir.
Bir maldan satin alinmak istenen miktar, malin kendi fiyatina-tiketicinin parasal gelirine-ika-
me mallarin ve tamamlayict mallarin fiyatlarina-tiiketicinin zevk ve tercihlerine gére degisir.
Ayrica bir maldan satin alinmak istenen miktar, tiketicinin gelir ve fiyat bekleyislerinden de
etkilenir.

2) Bireysel talep egrisi, bir tliketicinin bir maldan talep ettigi miktarin ceteris paribus malin fiya-
tiyla ters yonlu degistigini gosteren-talep kanununu yansitan negatif egimli bir egridir.

3) Piyasa talep egrisi bir maldan tim tiketiciler tarafindan alternatif fiyat diizeylerinde talep edi-
len mal miktarlarini gosterir. Piyasa talep egrisi bireysel talep egrilerinin yatay toplamlarindan
ibarettir.

4) Bir maldan talep edilen miktar etkileyen malin kendi fiyati disindaki unsurlar degisince, her
alternatif fiyat diizeyinde talep edilen mal miktari degisir. Bu durumda talep egrisi tim viicu-
duyla disariya dogru (talebin artmasi) veya iceriye dogru (talebin azalmasi) kayar.

5) Ters talep erisi, bir malin fiyatinin tiiketicilerin o maldan talep ettikleri mal miktari ile ters yén-
1t degistigini, tiketicilerin talep ettikleri mal miktari artinca malin fiyatinin azaldigini gosterir.

6) Arz Ureticilerin-saticilarin bir mali-hizmeti satma arzularini yansitir. Bir maldan satiimak iste-
nen miktar, malin kendi fiyatina-tretim faktorlerinin (kaynaklarin) fiyatlarina-teknolojik gelis-
meye-diger mallarin fiyatlarina bagli olarak degisir. Ayrica bir maldan satilmak istenen miktar,
vergiler ve siibvansiyonlardan da etkilenir.

7) Bireysel arz egrisi, bir firmanin bir maldan arz ettigi miktarin ceteris paribus malin fiyatiyla ayni
yonlt degistigini gosteren pozitif egimli bir egridir.
8) Piyasa arz egrisi bir maldan tim firmalar tarafindan alternatif fiyat diizeylerinde arz edilen mal

miktarlarini gosterir. Piyasa arz egrisi bireysel arz egrilerinin yatay olarak toplanmasi suretiyle
elde edilir.

9) Bir maldan arz edilen miktari etkileyen malin kendi fiyati disindaki unsurlar degisince, her al-
ternatif fiyat diizeyinde arz edilen mal miktar degisir. Bu durumda arz egrisi tim viicuduyla
disariya dogru (arzin artmast) veya iceriye dogru (arzin azalmasi) kayar.
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10) Ters arz egrisi, bir malin fiyatinin firmalarin o maldan rettikleri mal miktarlari ile ayni yonla

degistigini, firmalar tarafindan tretilen mal miktari artinca malin fiyatinin da arttigini gésterir.

TEMEL KAVRAMLAR

Talep Arz Fiyati Ziuppe Etkisi

Talep Fiyat Ustiin Mal Temsili Firma

Arz Fonksiyonu Temsili Tuketici Talep Kanunu

Mutlak Fiyat Arz Rezervasyon Fiyati Talebin Degismesi

Talep Rezervasyon Fiyati Dusuk Mal Arzin Degismesi

Firma Arz Egrisi Ag Dissalliklari Talep Edilen Mik.Degismesi

Piyasa Arz Egrisi Piyasa Arzi Arz Edi.Mik. Degis.

Piyasa Talebi Bireysel Talep Fonksiyonu Nispi Fiyat

Arz Kanunu Surd Psikolojisi Ters Talep Egrisi

Piyasa Talep Egrisi Bireysel Talep Egrisi Ters Arz Egrisi

CALISMA SORULARI

1)  Bir tuketicinin bir maldan talep ettigi miktari etkileyen unsurlari-bireysel talep fonksiyonunu
aciklayiniz.

2) Ceteris paribus varsayiminin bireysel talep fonksiyonundan bireysel talep egrisine gecisteki
yerini agiklayiniz.

3) Birmalin fiyati distince o maldan talep edilen miktar artar ifadesinin fiyatlarin stirekli ytksel-
digi gercek hayat acisindan ne anlam ifade ettigini aciklayiniz.

4) Tuketicinin geliri artinca-ikame malin fiyati diisince-tamamlayici malin fiyati ylkselince ve
zevk ve tercihler mal lehine degisince talebin ne yonde degisecegini, durumlari ayri ayri ele
alip sekil gizerek agiklayiniz.

5) Surl psikolojisini tanimlayiniz ve sekil tizerinde agiklayiniz.

6) Bir firmanin bir maldan arz ettigi miktar etkileyen unsurlari-bireysel arz fonksiyonunu
aciklayiniz.

7) Ceteris paribus varsayiminin bireysel arz fonksiyonundan bireysel arz egrisine gegisteki yerini
aciklayiniz.

8) Girdi fiyatlari artinca-teknolojik ilerleme olunca-diger mallarin fiyatlari diisiince ve stibvansi-
yonlar artinca arzin ne yonde degisecegini, durumlari ayri ayri ele alip sekil cizerek aciklaymiz.

9) Arzfiyati ve talep fiyati ne demektire Sekil izerinde agiklaymniz.

10) Ters talep egrisini ve ters arz egrisini sekil cizerek agiklayiniz.
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4. BOLUM

ARZ VE TALEP ESNEKLIKLERI

Bu béliimde, énce bir malin talebinin o malin fiyatindaki, tiiketicinin gelirin-
deki ve diger mallanin fiyatlarindaki degismelere olan duyarliligint kapsayan
talep esnekligi ile, bir malin arzinin sadece o malin fiyatindaki degismelere
olan duyarliligint kapsayan arz esnekligi lizerinde durulacaktir. Daha sonra da
talep ve arz esnekliklerine iliskin bazi uygulamalar ele alinacaktir.

4.1. TALEBIN FiYAT ESNEKLIGI

4.1.1. FIYAT ESNEKLIGIiNIiN TANIMI VE YORUMU

Bir maldan talep edilen miktarin, o malin fiyatindaki degismelere olan du-
yarliligina, talebin fiyat esnekligi (price elasticity of demand, e,) denir.
Talebin fiyat esnekligi, tuketicinin bir maldan talep ettigi miktardaki yiizde
degismenin o malin fiyatindaki yiizde degismeye oranina esittir.

PAQq AQq AP AQ4 P

“4T7%AP T QP T AP Qg (4.1)
Negatif egimli talep egrisinde bir maldan talep edilen miktar, o malin fiyat1
ile ters yonli degistiginden, talebin fiyat esnekligi daima negatiftir. Ornegin
fiyat arttiginda (5 liradan 10 liraya yiikseldiginde) ve dolayisiyla da esneklik
formuliinin paydas: pozitif bir degere sahip oldugunda (%AP > 0), talep edilen
miktar azalir (100 birimden 90 birime diiser) ve dolayisiyla da esneklik formu-
liintin pay1 negatif bir degere sahip olur (%AQ, < 0). Negatif bir degerin pozitif
degere orani ise, negatif bir deger icerir. Benzer bicimde fiyat azaldiginda (5
liradan 3 liraya dustigiinde) ve dolayisiyla da esneklik formuliintin paydasi ne-
gatif bir degere sahip oldugunda (%AP < 0), talep edilen miktar artar (100 bi-
rimden 103 birime yiikselir) ve dolayisiyla da esneklik formiiliiniin pay: pozitif
bir degere sahip olur (%AQ, > 0). Pozitif bir degerin negatif bir degere orani ise
yine negatif bir deger icerir.
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KISIM 1l: TAM REKABET PIYASASININ iSLEYiSi

Ancak iktisatgilar, talebin fiyat esnekligini yorumlarken esnekligin her za-
man negatif oldugu gercegini hesaba katmazlar ve talebin fiyat esnekligini
mutlak deger olarak yorumlarlar. Ornegin X ve Y gibi iki mal icin hesaplanan
esneklik degerleri sirasiyla -4 ve -3 (-4 < -3) ise, iktisatcilar bu degerleri 6nle-
rindeki eksi igaretleri ihmal ederek 4 ve 3 olarak ele alirlar ve dolayisiyla da
talebin fiyat esnekliginin X malinda daha ytksek oldugunu séylerler, 4 > 3.

Talebin fiyat esnekligi, tiketicinin X malindan talep ettigi miktarin X ma-
linin fiyatindaki her % 1’lik degisme icin % ka¢ degistigini gosterir. Ornegin
X malinin fiyat1 % 10 artinca tiiketicinin talep ettigi X mali miktar1 % 20 azal-
mis ise, talebin fiyat esnekligi 2 olur ve bu 2 degeri de, tiikketicinin X malindan
talep ettigi miktarin, X malinin fiyatindaki her % 1’lik arti icin % 2 oraninda
azaldigini ifade eder.

Talebin fiyat esnekligi bes grupta incelenir: talep edilen miktardaki ytuzde
degismenin fiyattaki yizde degismeden biiytik olmasi (6rnegin mahn fiyati1 %
2 artarken talep edilen miktarin % 4 azalmasi) halinde, talebin fiyat esnekligi
bir'den biyiik olur: e, > 1. Bu durum kisaca esnek talep (elastic demand)
diye nitelendirilir. Tam tersine, talep edilen miktardaki ytizde degismenin fi-
yattaki ytizde degismeden kiicitk olmasi (6rnegin malin fiyat1 % 2 artarken
talep edilen miktarin % 1 azalmasi) halinde, talebin fiyat esnekligi bir'den
kigciik olur: (e, < 1). Bu durum da kisaca esnek olmayan talep (inelastic de-
mand) diye nitelendirilir.

Talep edilen miktarin malin fiyati ile ayni oranda degismesi (6rnegin ma-
lin fiyat1 % 2 artarken talep edilen miktarin da % 2 azalmaszi) halinde, tale-
bin fiyat esnekligi bir’e esit olur: e, = 1. Bu durum birim esnek talep (unit
elastic demand) diye nitelendirilir. Birim esnek talebin geometrik yeri, Sekil
4.1.(a)’daki ikizkenar hiperboldiir.

Talep edilen miktarin malin fiyatina hi¢ duyarl olmamasi (6rnegin fiyat
% 2 artarken veya azalirken talep edilen miktarin hi¢ degismemesi, AQ,= 0
) halinde, talep esnekligi sifir olur (e, = 0); bu duruma tam esnek olmayan
talep (perfectly inelastic demand) denir. Birim esnek talep gibi 6zel bir du-
rum olan tam esnek olmayan talebin geometrik yeri, Sekil 4.1.(b)'deki yatay
eksene dik dogrudur.

Nihayet, X malindan talep edilen miktarin X malinin fiyatina sonsuz du-
yarli olmas: (belirli bir fiyattan sonsuz miktarda mal talep edilmesine kar-
silik, fiyatta ¢cok kigiik bir artma olunca hi¢ mal talep edilmemesi) ve dola-
yisiyla da talep esnekliginin sonsuz olmasi (e, = «0) durumuna, tam esnek
talep (perfectly elastic demand) denir. Tam esnek olan talebin geometrik
yeri, Sekil 4.1.(c)’deki yatay eksene paralel dogrudur.

Biraz sonra agiklanacag uizere, negatif egimli dogrusal bir talep egrisi tize-
rindeki her noktada esneklik farklidir. Buna karsilik birim esnek talep (e,= 1)
tam esnek olmayan talep (e, = 0) ve tam esnek talep (e, = «) durumlarinda,
talep egrisi tizerindeki her noktada esneklik tanim geregi aynidir. Bir bagka
deyisle, Sekil 4.1. (a), (b) ve (c)'deki D talep egrisi tizerindeki A ve B gibi her
alternatif noktada esneklik sirasiyla bire (a), sifira (b) ve sonsuza (c) esittir.
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Sekil 4.1: Birim Esnek-Tam Esnek Olmayan-Tam Esnek Talep

%AQd_l_l %AQd—g—O %AQd—i—oo
%BAP T 1 BAP o AN
P P P
(a) (b) ()
A A B D
A B
B
D
D
0 Q O Q O Q4

Bu ytizden de birim esnek talep, tam esnek olmayan talep ve tam esnek talep
durumlarini temsil eden Sekil 4.1'deki talep egrilerini, esnekligi her noktada
ayni1 olan talep egrileri diye nitelendirmek mimkundur.

4.1.2. FiYAT ESNEKLIGINIiN OLCULMESI

Talebin fiyat esnekligi, hem talep egrisi Gzerinde belirli bir noktadaki es-
neklik bi¢ciminde hem de iki nokta arasindaki esneklik biciminde 6l¢iilebilir.
Iktisatcilar, talep egrisi tizerinde belirli bir noktadaki esneklige talebin nok-
ta esnekligi (point elasticity of demand), iki nokta arasindaki esneklige ise,
talebin yay esnekligi (arc elasticity of demand) derler.

Talep esnekligine iligkin (4.1) no.lu yukaridaki formiil, ashinda talep egrisi
tzerinde iki nokta arasindaki esnekligi 6lcer ve bu nedenle de talebin yay
esnekligi formiili diye nitelendirilir. Talep egrisi tizerindeki noktalar birbi-
rine yakin oldugunda (fiyattaki-miktardaki degismeler kicik oldugunda),
bu noktalar arasindaki esneklik (4.1) no.lu yay esneklik formiila kullanilarak
olgiilebilir. Buna kargilik talep egrisi tizerindeki noktalar birbirinden uzak (fi-
yattaki-miktardaki degismeler buyiik) oldugunda, bu noktalar arasindaki es-
nekligi, (4.1) no.lu yay esneklik formuli kullanarak 6l¢mek mumkiin olmaz.
Zira boyle bir durumda, Sekil 4.2'de D talep egrisi tizerindeki A noktasindan
(P,=10TL, Q,, = 1.000 kilo) B noktasina (P,= 5 TL Q,, = 2.500 kilo) gecildi-
ginde hesaplanan esneklik degeri, B noktasindan A noktasina ge¢ildiginde
hesaplanan esneklik degerinden, asagidaki 6rnekteki gibi farkli olur.

AQq ,AP 1500 , 5
€dAB = Q_dl/P_l = m/l—o = (1,5)/(0,5) =3

AQq4 AP  1.500 ,5
eqA = Q_dZ/P_Z = m/g =(0,6)/(1) = 0,60
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5. BOLUM

TAM REKABET PIYASASINDA DENGE

Bu béliimde tam rekabet piyasasinda denge incelenecektir. Bu amagla, énce
tam rekabet piyasasinda dengenin saglanmasi ve degismesi lizerinde duru-
lacaktwr. Daha sonra hiikiimetin fiyat tavanu ve fiyat tabant belirlemek ve dis
ticarete tarifeler ve kotalar uygulamak suretiyle rekabetci piyasa dengesine
miidahale etmesinin sonuglar: incelenecektir.

5.1. FAZLA, NOKSAN VE PiYASA DENGESi

Iktisatcilar, arz edilen miktarin talep edilen miktar1 asan kismini, arz fazla-
s1 (excess supply) veya fazla (surplus) diye nitelendirirler. Benzer bi¢imde,
talep edilen miktarin arz edilen miktar: agan kismi da, talep fazlasi (excess
demand) veya noksan (shortage) diye nitelendirilir.

Fazla ve noksan kavramlari, talep ve arz sedillerini piyasa diizeyinde bir
araya getiren Tablo 5.1'de sayisal olarak gosterilmistir. Tablonun incelenme-
sinden anlagilacag gibi, fiyat 5 lira (4 lira) iken (tiim) firmalarin satmak is-
tedikleri bugday miktarinin 12 ton (10 ton) olmasina kargilik, (tim) tiketi-
cilerin satin almak istedikleri (ve satin alma giiciine sahip olduklar1) bugday
miktar1 2 (4) tondur. Bir bagka deyisle, fiyat 5 lira (4 lira) iken arz edilen mik-
tar, talep edilen miktardan 10 ton (6 ton) daha fazladir. Dolayisiyla da fiyat
5 lira (4 lira) iken piyasada 10 ton (6 ton) arz fazlasi veya fazla vardir. Buna
kargilik fiyat 1 lira (2 lira) iken firmalarin satmak istedikleri bugday miktar:
1 ton (4 ton), tiiketicilerin satin almak istedikleri bugday miktar: ise 16 (11)
tondur. Bir bagka deyisle, fiyat 1 lira (2 lira) iken talep edilen miktar, arz edi-
len miktardan 15 ton (7 ton) daha fazladir. Dolayisiyla da fiyat 1 lira (2 lira)
iken, piyasada 15 ton (7 ton) talep fazlas1 veya noksan vardur.

Diger taraftan iktisat¢ilar bir maldan talep edilen miktarin o maldan arz
edilen miktara esit oldugu (fazlanin ve noksanin sifira esit oldugu) duruma,
piyasa dengesi (market equilibrium); piyasa dengesinin gerceklestigi fi-
yat duzeyine denge fiyat1 (equilibrium price) veya piyasa fiyati/piyasay1
temizleyen fiyat (market price/market clearing price); piyasa dengesinin
gerceklestigi miktara da denge miktar1 (equilibrium quantity) derler. Tablo
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Tablo 5.1: Fazla, Noksan ve Denge (Hafta basina bugday/ton)

Arz Edilen Toplam  Talep Edilen Toplam  Fazla, Noksan ve

Fiyat (TL) Miktar Miktar Denge
6 13 () +13
5 12 2 +10
4 10 4 +6

3 7 7 o Denge
2 4 1 -7
1 1 16 -15
0,75 o 17 -17

5.1'de fiyat 3 lira iken tiim firmalarin satmak istedikleri bugday miktarinin
7 ton olmasina kargilik, tiim tiiketicilerin satin almak istedikleri mal miktar:
da 7 tondur. Dolayisiyla da (3 TL - 7 ton bugday) bilesiminde piyasa dengesi
gerceklesmistir: Denge fiyati/piyasa fiyat1 3 lira, denge miktar: 7 tondur.

Fazla, noksan ve denge kavramlar1 konusunda Tablo 5.1 ¢ercevesinde ya-
pilan agiklamalar, yatay eksende arz edilen ve talep edilen mal miktarlarinin
veya kisaca mal miktarinin yer aldig: Sekil 5.1°de grafiksel olarak gosteril-
misgtir. Sekil 5.1'de arz ve talep egrilerinin kesistikleri ve dolayisiyla da arz ve
talep edilen miktarlarin esit oldugu, (3 TL-7 ton bugday) bilesiminde piyasa
dengededir. Fiyat denge fiyatindan farkli oldugunda ise, piyasada fazla veya
noksan vardir. Ornegin fiyat 5 lira (4 lira) oldugunda piyasada CD=10 ton
(AB=6 ton) kadar bir fazla vardir. Buna kargilik fiyat 1 lira (2 lira) oldugunda
piyasada EF=15 ton (GH=7 ton) noksan vardur.

Iktisatgilar piyasa dengesinin nasil saglandigini (fazla ve noksani sifir
kilan denge fiyatina ve denge miktarina nasil ulagildigini) iki farkl bicimde
agiklarlar: fiyat intibakiyla dengenin saglanmasi, miktar intibakiyla dengenin

Sekil 5.1: Piyasa Dengesi
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Sekil 5.2: Piyasa Dengesinin Saglanmasi: Walrasgil Fiyat intibaki

p

D S

\ arz fazlasi (fazla) /
A B
arz fazlasi
E

Py

e N

S D

saglanmasi. Bunlardan birincisine Walrasgil fiyat intibaki (Walrasian price
adjustment), ikincisine de Marshallgil miktar intibaki (Marshallian quan-
tity adjustment) denir.

Piyasa dengesinin Walrasgil fiyat intibakiyla nasil saglandig: Sekil 5.2'de ele
alinmigtir. Sekil 5.2'de, fiyat P, iken piyasada P,B- P, A=AB kadar arz fazlas:
(fazla) vardir. Bu arz fazlasi, satmak istedikleri miktarda mah P, liradan sata-
mayan firmalarin, mallarin1 daha dagtk fiyattan satmaya razi olmalarina ve
béylece malin fiyatinin P, ’ye diigmesine yol acar. P, fiyat diizeyinde de yine faz-
la vardir ve dolayisiyla da piyasa mutlak anlamda éncekinden farkl bir durum-
da degildir. Ancak fiyatin P 'den P,’ye diismesi arz edilen miktarin azalmasina,
talep edilen miktarin ise artmasina ve béylece fazlanin ABden P E - P,C=CE'ye
dismesine yol agmigtir. Oncekinden mutlak anlamda farkli olmayan bu du-
rumda da firmalar mal P, den daha diigiik bir fiyat diizeyinden satmaya razi
olurlar ve béylece fiyat P, diizeyine diiser. Fiyat P oldugunda talep ve arz edi-
len miktarlar birbirine ve dolayisiyla da fazla, sifira egit olur. Genel bir ifadeyle
Walrasgil fiyat intibakinda, fiyat denge fiyatindan biiytik oldugunda fazla orta-
ya ¢ikar ve fiyatin fazlaya intibaki sonucu, denge fiyatina ulagilir.

Benzer bi¢imde fiyat P, iken, piyasada P,G - P_F = FG kadar talep fazlas1
(noksan) vardir. Bu talep fazlasi, satin almak istedikleri miktarda mah P, fi-
yatindan satin alamayan tiiketicilerin, mali daha ytksek fiyattan satin almaya
raz1 olmalarina yol acar. Béylece malin fiyat1 P, diizeyine yiikselir. P, fiyat di-
zeyinde yine talep fazlas1 vardir ve dolayisiyla da piyasa mutlak anlamda 6nce-
kinden farkli bir durumda degildir. Ancak fiyatin yiikselmesi arz edilen miktar1
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6.1. TOPLAM FAYDA, MARJINAL FAYDA VE AZALAN MARJINAL FAYDA
ILKESI
Kisinin belirli bir dénemde tiikettigi bir malin tiim birimlerinden elde ettigi
faydaya, toplam fayda (total utility, U) denir. Kisinin belirli bir dénemde
tikettigi bir malin her ilave biriminden elde ettigi fayda ise, marjinal fayda
(marginal utility, MU) diye nitelendirilir. Marjinal fayda, tanim geregi, kisi-
nin her ilave birim mal titketmesi sonucu, toplam faydada meydana gelen de-
gisiklige esittir, MU = AU. Tiiketicinin tek bir mal-6rnegin X mali kullandigs,
U = U(X) oldugu kabul edilirse, marjinal fayda (toplam) fayda fonksiyonunun
(birinci) tiirevine esittir. Ornegin toplam fayda fonksiyonu U = 12X - X ise,
marjinal fayda MU = dU/dX = 12 - 2X'dir.

Marjinal fayda ve toplam fayda arasindaki iligki, Ahmet Bey’'in gunlitk
hamburger tiikketimi itibariyle Tablo 6.1'de 6rneklendirilmistir.

Diger taraftan kisinin belirli bir dénemde tukettigi mal miktar: arttikea,
her ilave birim maldan elde ettigi fayda-marjinal fayda azalir. Ornegin Tablo
6.1’de Ahmet Bey birinci birim hamburgere kiyasla ikinci birim hamburger-
den, ikinci birim hamburgere kiyasla ti¢incii birim hamburgerden, ti¢iinca
birim hamburgere kiyasla dérdincii birim hamburgerden ve dérdiinci birim
hamburgere kiyasla besinci birim hamburgerden daha az fayda elde eder,
MU, =6 > MU,=4 > MU, = 3 > MU, = 2 > MU, = 1. Tiiketicinin (belirli bir
donemde) bir maldan kullandig: miktar arttik¢a, her ilave birim maldan elde
ettigi faydanin-kisaca marjinal faydanin giderek azalmasina, azalan marji-
nal fayda ilkesi (principle of diminishing marginal utility) denir.
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Tablo 6.1: Toplam Fayda ve Marjinal Fayda

Giinliik Hamburger Miktari Toplam Fayda (U) Marjinal Fayda (MU=AU)
o o =
1 6 6
2 10 4
3 13 3
4 15 2
5 16 1
6 16 o
7 14 -2

Kiginin tukettigi mal miktar: arttik¢a giderek azalan marjinal fayda, belirli
bir tuketim diizeyinde sifira esit olur. Kiginin tikettigi ilave birim maldan
elde ettigi faydanin sifira esit oldugu bu tiiketim diizeyine, doyum noktasi
(saturation point) denir. Tablo 6.1’de Ahmet Bey giinde 6 birim hamburger
yediginde ortaya ¢ikan doyum noktas: agilinca, tiiketicinin her ilave birim
maldan elde ettigi fayda, negatif olur ve dolayisiyla da toplam fayda azalir.
Fayda fonksiyonunun U = U(X) oldugu bir durumda, fayda fonksiyonu 6rne-
gin U = 12X - X* ve dolayisiyla da marjinal fayda MU, = dU/dX = 12 - 2X iken,
doyum noktas: marjinal fayda denklemi (fayda fonksiyonunun turevi) sifira
esitlenerek hesaplanir: dU/dX =12 -2X = 0, X = 6, q, = 6 iken MU, = 0.

Sahip oldugu gelir ile kendisine maksimum fayda saglayan mal sepetini
satin almay1 amaglayan bir tiiketici veya kisaca rasyonel bir tiketici, X malini
doyum noktasinin icerdigi miktarda (MU, = 0) veya doyum noktasini agan
miktarda (MU, < 0) X mali1 asla satin almaz. Bu baglamda Tablo 6.1'de Ahmet
Bey’in aslinda en fazla 5 birim hamburger satin alacag: kabul edilebilir. Bu
hususu daha genel bi¢imde ve tiiketicinin birden ¢ok mal (n tane mal) satin
aldig1 bir durum itibariyle ifade etmek gerekirse, fayda fonksiyonunda yer
alan mallarin marjinal faydalar: (pratikte) pozitiftir:

Azalan marjinal fayda ilkesi, mallarin marjinal faydalarinin pozitif oldu-
gu- doyumun olmadig1 kabuli itibariyle $ekil 6.1’de X mali i¢in gosterilmistir.
Sekil 6.1'de MU, egrisinin negatif egimli olmas1 azalan marjinal fayda ilkesi-
ni, MU, egrisinin yatay ekseni kesmemesi ise X malinin marjinal faydasinin
pozitif oldugunu- X malinda doyumun olmadigini belirtir.

6.2. TUKETiCi DENGESi: ESMARJINAL iLKESI

Tiiketicinin, gelirinin timtnu harcayarak faydasini maksimize ettigi (satin
alinabilecek en iyi sepeti satin aldig1) duruma tiiketici dengesi (consumer
equilibrium) denir. Tuketici dengesi analizinin amac, tiiketicinin nasil dav-
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Sekil 6.1: Azalan Marjinal Fayda ilkesi

MU,

MU, ;
MU, ,

MU, 3 : MU,

randiginda faydasini maksimize ettigini/tiiketici denge kosulunun ne oldu-
gunu agiklamaktir. Gerek kardinal fayda teorisinde gerek ordinal fayda teori-
sinde tiiketici denge kosulunun ne oldugu aragtirilirken, tiiketicinin parasal
gelirinin ve satin aldig1 mallarin fiyatlarinin sabit oldugu varsayilir. $imdi ele
aldigimiz kardinal fayda teorisinde, bu iki varsayima ek olarak, tiketicinin
bir maldan kullandig: miktar arttik¢a o malin marjinal faydasinin azaldig:
veya kisaca, tiiketici tercihlerinin azalan marjinal fayda ilkesine tabi oldugu
davarsayilir. Biraz sonra agiklanacagi tizere, bu ilave varsayim, tiketicinin tek
bir mal satin alarak faydasini maksimize etmesi olasiligini ortadan kaldirir.

Kardinal fayda teorisinde tiiketici dengesini tamimlayan iki kogsul vardir.
Bunlardan birincisi gelirin tiimiiniin harcanmasidir. Digeri ise, her mal i¢in harca-
nan son liralarin tiiketiciye sagladigi marjinal faydalarin esit olmasidir. Bu iki kogul
birlikte dugtintldiigunde, kardinal yaklasimdaki tiketici denge kogulu, gelirin
timii harcandiginda her mal i¢in harcanan son livalarin tiiketiciye sagladigi marjinal
faydalarin esit olmas: biciminde ifade edilebilir. Tktisatcilar s6z konusu denge
kosuluna, kisaca esmarjinal ilkesi (equal marginal principle) derler.

Bir mal i¢in harcanan son liranin tiiketiciye sagladigi marjinal fayda, malin
satin alinan son biriminin marjinal faydas: ile malin fiyat1 arasindaki orana
esittir. Ornegin X malindan satin alinan son birimin marjinal faydas1 6 birim
ve X malinin fiyat1 da 2 lira ise, X mali i¢cin harcanan son liranin tiketiciye
sagladig1 marjinal fayda tice esittir: 6/2 = 3. Dolayisiyla da X ve Y gibi iki mal
satin alan bir tiiketicinin satin aldig1 X ve Y mallarindan elde ettigi marjinal
faydalar MU, ve MU, ile; bu mallarin fiyatlar1 P, ve P, ile; tiiketicinin satin
aldigs X ve Y mallarinin miktarlari q, ve g, ile; tiiketicinin geliri de m ile gos-
terilirse, kardinal yaklagimda tuketici dengesini tanimlayan kogullar kisaca
agsagidaki gibi ifade edilebilir:

Py-qx+Py-qy=m (6.1)
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Faydanin siralanabilir oldugunun varsayildigi farksizlik egrileri teorisinin fark-
sizlik egrisi ve blitce dogrusu gibi iki temel aract vardir. Bu béliimde énce bu iki
temel arag tanitilacaktwr. Daha sonra bu iki temel arag bir arada ele alinarak,
tiiketici dengesi incelenecektir. Bu béliimde son olarak tiiketici dengesi anali-
zinin bazi uygulamalari lizerinde durulacaktur.
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7.1. TUKETICi TERCIHLERI VE FARKSIZLIK EGRILERI

7.1.1. TUKETICi TERCIHLERI

Farksizlik egrileri teorisinde, tiiketicinin satin alinabilecek en iyi mal sepetini
satin almak bi¢imindeki davranigi ve bu davranigin sonuglar: incelenirken,
tuketici tercihlerine iligkin 5 varsayim yapilir. Tiiketici tercihlerinin 6zellikle-
rini belirleyen bu varsayimlar sunlardir:

7.1.1.a. Tercihlerin Bitiinliigii Varsayimi

Bu varsayima gore, A ve B gibi iki alternatif mal sepeti ile karsi karsiya olan bir
tuketici ya A sepetini B sepetine tercih eder (APB), ya B sepetini A sepetine
tercih eder (BPA), ya da A ve B sepetleri arasinda kayitsiz/farksiz kalir (AIB).
Biitiinlitk (completeness) varsayimi, tiiketicinin mal sepetleri arasinda bir
siralama yaptig1 (mal sepetleri arasinda kararsiz kalmadig) anlamina gelir.

7.1.1.b. Tercihlerin Gegisliligi Varsayimi

Gegislilik (transitivity) varsayimina gore, A, B ve C gibi t¢ farkl mal sepeti
ile karg1 karsiya olan bir tiketici A sepetini B sepetine ve B sepetini C sepe-
tine tercih ederse, (APB ve BPC ise) A sepetini de C sepetine tercih eder (C
sepetini A sepetine tercih etmez), APB ve BPC ise APC. Benzer sekilde, tiike-
tici hem A ve B sepetleri arasinda hem de B ve C sepetleri arasinda kayitsiz/
farksiz kalirsa, A ve C sepetleri arasinda da kayitsiz/farksiz kalir (A sepetini C
sepetine veya C sepetini A sepetine tercih etmez), AIB ve BIC ise AIC.
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Sekil 7.1: Tercihlerin Doymazhig
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7.1.1.c. Tercihlerin Doymazhg (Daha Cok Daha lyidir) Varsayimi

Doymazlik (nonsatiation) varsayimina gore, A sepeti B sepetine kiyasla di-
ger mallardan daha az icermemek koguluyla en az bir mali daha fazla miktar-
da ihtiva ediyorsa, A sepeti B sepetine tercih edilir. Daha ¢ok daha azdan iyidir
(daha ¢ok daha azdan daha fazla fayda saglar) diye 6zetlenebilecek bu varsa-
yim, hi¢bir malda doyuma ulagmanin (daha az1 daha ¢oga tercih etmenin) s6z
konusu olmadigi-tim mallarin marjinal faydalarinin pozitif oldugu (MU, > 0,
i = 1,..,n) anlamina gelir. [ktisatcilar doymazlik varsayiminin gecerli oldugu
mallara iyi mallar (goods), doymazlik varsayiminin gecersiz oldugu mallara
(daha ¢ogu daha azindan daha az fayda saglayan hava kirliligi gibi mallara)
ise, kotii mallar (bads) derler. Bu acidan bakildiginda, doymazlik varsayimi
tam mallarin iyi mallar oldugunu icerir.

Doymazlik varsayimi $ekil 7.1 itibariyle ele alinirsa, X ve Y gibi iki mal satin
alan bir tiketici, sinirlar1 kalin ¢izgiyle belirlenen tst tarali alandaki herhan-
gi bir mal sepetini, K noktasindaki (X*,Y*) mal sepetine tercih eder. Zira K
noktasina kiyasla iist tarali alanin sinirlan tizerindeki her mal sepeti (6rne-
gin D noktasindaki ve E noktasindaki mal sepetleri), mallarin en az birinden
daha fazla ihtiva ederken, tst tarali alanin i¢cindeki her mal sepeti (6rnegin
F noktasindaki mal sepeti), mallarin her ikisinden de daha fazla ihtiva eder.
Benzer bicimde K (X*,Y*) noktasindaki mal bilesimi, sinirlar: kesikli ¢izgiyle
belirlenen alt tarali alandaki herhangi bir mal sepetine tercih edilir. Zira K
noktasina kiyasla, alt tarali alanin sinirlar: tizerindeki her mal sepeti (6rnegin
G noktasindaki mal sepeti ve H noktasindaki mal sepeti), mallarin en az birin-
den daha az ihtiva ederken, alt tarali alanin i¢cindeki her mal sepeti (6rnegin J
noktasindaki mal sepeti) mallarin her ikisinden de daha az ihtiva eder.

Doymazlik varsayimina iligkin bu agiklamalara bir bagka agidan bakarsak,
doymazlik varsayimi mal boglugunda (dikey ve yatay eksenler arasinda kalan
bolgede) yer alan (X*, Y*) gibi bir mal sepetine tercih edilen mal sepetlerinin
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Sekil 7.2: Tercihlerin Siirekliligi

Y

(ist tarali alan) ve (X*, Y*) gibi bir mal sepetinin tercih edildigi mal sepetle-
rinin (alt tarali alan) belirlenmesine imkan verir. $ekil 7.1°'de ? igareti ile gos-
terilen bolgeler ise, aslinda tiiketicinin (X*, Y*) mal sepeti ile kayitsiz oldugu
mal sepetlerinin yer aldig: bolgelerdir. Zira tuketici (X*, Y*) mal sepetini ?
isaretli bolgelerdeki mal sepetlerine tercih etmiyorsa ve tam tersine ? igaretli
bolgelerdeki mal sepetlerini (X*, Y*) mal sepetine tercih etmiyorsa, tercih-
lerin butinliga (tamligi) varsayimi geregi, (X*, Y*) mal sepeti ile ? isaretli
bolgelerdeki alternatif mal sepetleri arasinda kayitsizdir/farksizdur.

7.1.1.d. Tercihlerin Siirekliligi Varsayimi

A mal sepetine tercih edilmeyen B mal sepetinden A mal sepetine tercih edi-
len C mal sepetine dogru giden mal sepetleri yolunda, A sepetiyle ayni fayda
duzeyini saglayan bir mal sepeti vardir. Bir bagka deyisle, A mal sepetine ter-
cih edilmeyen B mal sepetinden, A mal sepetine tercih edilen C mal sepetine
giden mal sepetleri yolunda, titketicinin A mal sepetine kiyasla kayitsiz/fark-
s1z oldugu bir D mal sepeti (AID) vardir: Sekil 7.2.

7.1.1.e. Tercihlerin Kesinlikle Digbiikeyligi Varsayimi

Bu varsayima gore tiiketici eger A ve B mal sepetleri arasinda kayitsiz ise, A ve
B mal sepetlerinin agirlikli ortalamasindan olugan bir C sepetini her iki mal
sepetine de tercih eder.

C=2A+(1-1)B, (0 <2< 1);eger AIB ise, CPA ve CPB.

Ornegin tiiketici X ve Y gibi iki mal satin aliyorsa ve tiiketicinin aralarinda
kayitsiz/farksiz oldugu A ve B sepetleri sirasiyla (10 birim X, 10 birim Y) ve
(14 birim X, 8 birim Y) ihtiva ediyorsa, tiiketici, 6rnegin 3/4A ve 1/4B sepe-
tinden olugan bir C sepetini (1=3/4) A ve B sepetlerine tercih eder:
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Bu béliimde tiiketici dengesinin degismesi lizerinde durulacaktir. Bu amagla
Once tiiketici dengesinin nasil bir talep fonksiyonu icerdigi belirlenecek ve daha
sonra da mallann fiyatlar, tiiketicinin geliri ve tiiketicinin tercihleri degistigin-
de tiiketici dengesinin nasil degistigi lizerinde durulacaktir. Bu béliimde son
olarak, bireysel talep egrisinin negatif egimli olmasina yol acan kosullarin be-
lirlenmesine imkan veren ikame ve gelir etkileri aciklanacak ve bu béliimdeki
actklamalara iliskin bazi uygulamalar lizerinde durulacaktur.
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8.1. TALEP FONKSiYONU

Tiiketici dengesine iligkin olarak 6nceki bolumde yapilan agiklamalar (s.197),
tiketici dengesinin biitce dogrusunun farksizlik paftasindaki farksizlik eg-
rilerinden birine teget oldugu mal bilesiminde saglandigini ve dolayisiyla
da faydasini maksimize eden bir tiiketicinin X ve Y mallarindan talep ettigi
miktarlarin, biitce dogrusunun ve farksizlik paftasinin bicimine bagh oldu-
gunu gostermektedir. Bitce dogrusunun bigimi gelir diizeyine (m) ve malla-
rin fiyatlarina (p_, p ), farksizlik egrilerinin/paftasinin bicimi de titketicinin
tercihlerine (T) bagh oldugundan, tuketici dengesine yonelik aciklamalarda
ulasilan s6z konusu sonug, asagidaki gibi 6zetlenebilir:

X Malindan Talep Edilen Miktar = f (m, p_, P, T) (8.1)

Faydasini maksimize eden bir tiketicinin X ve Y mallarindan talep ettigi
miktarlarin X malinin fiyatina, Y malinin fiyatina, gelire ve tercihlere bagh ol-
dugunu ifade eden (8.1) no.lu denkleme, daha dnce belirtildigi tizere bireysel
talep fonksiyonu denir.

Tercihler sabit iken fiyatlar ve gelir ayn1 yonde ve oranda degistiginde, 61-
negin fiyatlar ve gelir iki kat arttiginda, tiiketicinin baglangicta sahip oldugu
nominal gelirinin satin alma giicii veya kisaca biit¢e sinirlamasi degismez.
Tercihleri sabit iken biitce sinirlamasi degismeyen bir tiketicinin de, X ve Y
mallarindan talep ettigi miktarlarin degismesi s6z konusu olmaz. Fiyatlar ve
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Sekil 8.1: Talep Fonksiyonunun Sifirinci Dereceden Homojen Olmasi

Y

m/py = 2m/2p,

0 m/py=2m/2p, X

gelir ayni1 oranda arttiginda (saf enflasyon), titketici dengesinin degismedigi
anlamina gelen ve $ekil 8.1’de gosterilen bu husus, talep fonksiyonunun sifi-
rinct dereceden homojen olmasi diye nitelendirilir. Tiiketicinin fiyatlarin ve
gelirin nisbi diizeyine degil de mutlak diizeyine bakarak kararlar vermesine
para hayali (money illusion) dendigi hesaba katilirsa, Sekil 8.1’de gosterilen
s6z konusu husus kisaca para hayalinin olmamas: diye de nitelendirilebilir.

Diger taraftan geliri, tercihleri, X malinin fiyat: ve Y malinin fiyat: sabit
iken belli bir mal bilesimi (x, y,) satin alarak faydasin1 maksimize eden/den-
geye gelen bir tiketici, talep fonksiyonundaki s6z konusu elemanlarin de-
gismesi halinde yeni bir mal bilesimi (x,, y,) satin alarak dengeye gelir. Kisa-
ca tiiketici dengesinin degismesi demek olan bu konuyu incelemeye yonelik
asagidaki agiklamalarda, 6nce malin fiyatindaki (p ) degismenin, daha sonra
da sirasiyla gelirdeki degismenin (m), diger mahin fiyatindaki (p ) degismenin
ve zevk ve tercihlerdeki (T) degismenin tuketici dengesi tizerindeki etkileri
tzerinde durulacaktir.

8.2. MALIN FiYATININ DEGiSMESi

Gelir sabit iken bir malin fiyat: diisiince (ytikselince) biitce dogrusu disa (ice)
dogru paralel olmayan bicimde kayar ve tiiketici, yeni biitce dogrusunun yeni
bir farksizlik egrisine teget oldugu yeni bir mal bilesimini satin alarak den-
geye gelir. Bu husus $ekil 8.2.(a)’da X malinin fiyatinin dustiiga varsayila-
rak gosterilmistir. $eklin incelenmesinden anlagilacag: gibi, X malinin fiyat1
p,, iken E, mal bilesimini satin alarak dengeye gelen tiiketici, p_, ve p_, fiyat
dizeylerinde (p_, < p_, < p,,) E,ve E, mal bilesimlerini satin almak suretiyle
dengeye gelmistir. X malinin fiyatinin degismesi sonucu ortaya ¢ikan E , E,
ve E, gibi farkli denge noktalarinin geometrik yerine, fiyat-titkketim egrisi
(price-consumption curve, PCC) denir.

Fiyat-tiketim egrisinin bir malin fiyatindaki degisme ile her iki maldan
talep edilen miktarlardaki degisme arasinda kurdugu iliskiyi, fiyat1 degisen
maldan talep edilen miktarin degismesi itibariyle de ifade etmek mumkun-
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Sekil 8.2: Tiiketici Dengesinin Degismesi: Malin Fiyatinin Degismesi

Y

m/pyl

BH

Px1

Px2
Px3

0 X1 Xy X3 qdx

diir. Ornegin $ekil 8.2.(a)’da X mali fiyatip , p_,ve p_,iken (p = m/OB, p_,=
m/0B’), satin alinan X mali miktar1 sirasiyla x,, x, ve x, kadardir. Séz konusu
fiyat ve miktar bilesimleri $ekil 8.2.(b)’de bir araya getirilirse, tiiketicinin fi-

yat1 disen X malindan daha fazla talep ettigini gosteren bireysel talep egrisi
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EK 8.5. SLUTSKY DENKLEMi

X malinin fiyatindaki degisme sonucu X malindan talep edilen miktarda
meydana gelen degismenin (toplam etki) ne kadarinin ikame etkisinden ne
kadarinin gelir etkisinden kaynaklandigi, Slutsky denklemi fiyatta ve mik-
tarda meydana gelen ¢ok kuctk (infinitesimally) degismeler icin yazilarak
hesaplanabilir:

0X oX; 09X
b, ~ b, opx E=-m

Slutsky denkleminin sol tarafinda yer alan dX/0P, terimi toplam etkiyi
temsil eder. Alisilmig talep fonksiyonun egimine esit olan toplam etki, U =
X%%Y%® Cobb-Douglas fayda fonksiyonunun (U = X>°Y*®) icerdigi alisilmis ta-
lep fonksiyonunun kismi tuirevi alinarak hesaplanabilir:

m 1E 1_ .

X = aP—X §P—X §EPX
x 1., E
oPy 7 EPx 2p2

Dolayisiyla da gelirin-harcamanin 800 TL ve X malinin fiyatinin 4 TL oldu-
gu kabul edilirse, toplam etki -25 olarak hesaplanir:

oX E 800 -800

= - = - = -25
oPx 2P% 242 32

Bu 6rnekte toplam etkinin -25 olmasi, X malinin fiyatindaki ¢ok kigtik bir
degismenin, X malindan talep edilen miktarda ters yénde bunun yaklagik 25
kat1 kadar degismeye yol acacagi anlamina gelir.

Slutsky denkleminin sag tarafinda yer alan ve telafi edilmis talep fonksi-
yonunun egimini temsil eden (0X /0P, ) terimi, agagida yer alan telafi edilmis
talep fonksiyonunun P e gore kismi tiirevi alinarak hesaplanabilir:

P, \1/2
XS - (P_)i) U= PX—l/QPYl/QU
X 1 3pnp 0
b, - 2tx KU

U = X°°Y%* bicimindeki Cobb-Douglas fayda fonksiyonu i¢in daha énce tii-
retilen (s.230) asagidaki harcama fonksiyonu yukaridaki denklemde yerine
konulursa, ikame etkisini 6l¢en asagidaki denkleme ulagilir:
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E
E = 2Py*°Py%°U, U= —~—=
o 2PY°PY°
aXS - _lp—3/2P1/2( E )= _ E
oPy  2°*% 2P%5pY> 4p2

Dolayisiyla da (telafi edilmis talep egrisinin egimine esit olan) ikame et-
kisi, gelirin-harcamanin 800 TL ve X malinin fiyatinin 4 TL oldugu kabuli
altinda, -12,5 birimdir:

oXs _E _ 800 _ 800 ..
oOPx = 4PZ 4(4)? 64 7

Diger taraftan Slutsky denkleminin sag tarafinda yer alan -(0X/0E)X terimi
gelir etkisini temsil eder. Bu terimin Engel egrisinin egimine esit olan birinci
kismi (0X/0E), aligilmis talep egrisinin kismi tiirevi alinarak hesaplanabilir:

E E
X 1.,
oE ~ k%

Dolayisiyla da Slutsky denkleminin sag tarafinda yer alan (0X/0E)X terimi
asagidaki gibi yazilabilir:

X, 1 .,
9EX T aPx X = 5p,

Veya X = oldugu hesaba katilirsa,

E
2P
X, _ _E
OE™  4(Py)?

Dolayisiyla da gelirin-harcamanin 800 TL ve X malinin fiyatinin 4 TL oldu-
gu kabul edilirse, (Engel egrisinin egimi ile X degerinin ¢arpimina esit olan)
gelir etkisi -12,5 birimdir:

)¢ E 800 800 ..
~3gX = —4(PX)2 = _4(4)2 = -1 - -12,5 birim

Slutsky denklemine iliskin a¢iklamalar asagidaki gibi 6zetlenebilir:

265



9, BOLUM iCiNDEKILERI

9.1. Uretim Yontemi ve Uretim Fonksiyonu ...l 269
9.1.1. Uretim Yéntemi...................

9.1.2. Uretim Fonksiyonu

9.2. Kisa Dénem Uretim Fonksiyonu........................... ... 272
9.2.1. Toplam Uriin, Ortalama Uriin ve Marjinal Uriin................................. 272
9.2.1.a. Toplam UGN . 272

9.21.b. Marjinal Uriin ve Ortalama Uriin ... 272

9.21.c. Ortalama Uriin ile Marjinal Urtin fliskisi .................................... 273

9.21.d. Toplam, Marjinal ve Ortalama Uriin Egrileri ... 274

9.2.2. Azalan Marjinal Verimler Kanunu........................................................ 275

9.2.3. Uretim Esneklifi..................oi oo
9.2.4. Uretimin Ug Bolgesi...............
9.3. Uzun Dénem Uretim Fonksiyonu

9.3.1. EstirGin Erileri ...

9.3.1.a.  Estirtin Egrisinin Tiiretilmesi......................cccccoiiiiiiiiiiiiieiiiiiieiiieeeee 278

9.3.1.b.  Eslirtin Egrilerinin Ozellikleri ... 279

9.3.1.c. Marjinal Teknik ikame Haddi....................cccoooioiieeieoeeeee, 280

9.3.2. Sirt Cizgileri: Uretimin iktisadi Bolgesi...................................... 282

9.3.3. Olcegin Verimi veya Olcege Gore Getiri.....................ccoovoeveeeeee. 283

9.4. ikame Esnekligi ve Uretim Fonksiyonlari............................................... 286

9.4.1. Ikame ESneklii ... 286
9.4.2. Uretim Fonksiyonlari

EK 9: URETIiM TEKNOLOJISINE MATEMATIKSEL YAKLASIM. .. ... . 294

Ek 9.1, Marjinal Urlin..................ooi i 204

Ek9.2. Ortalama Urlin.................oi i 295

Ek 9.3. Uretim Esnekligi ve Uretimin U¢Bolgesi..................................... 295

Ek 9.4. Marjinal Uriin ile Ortalama Uriin ili§kisi .......................................................... 296

Ek 9.5. Marjinal Teknik ikame Haddi ... 297

9. BOLUM

URETIM TEKNOLOVJISI
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Bu béliimde firma (iretim faaliyetinin tabi oldugu teknoloji unsuru ele alina-
caktir. Bu amagla énce tiretim fonksiyonu kavrami tanitilacaktir. Daha sonra
azalan verimler kanununu iceren kisa dénem tiretim fonksiyonu ve élcedin
verimini (6lcege gore getiriyi) iceren uzun dénem tiretim fonksiyonu lizerin-
de durulacaktir. Bu béliimde son olarak ikame esnekligi ile liretim fonksiyonu
arasindaki iligki incelenecektir.

W /I 000000000 00000000004 NI I/00000 00 0000 10 100 0 000000000

9.1. URETIM YONTEMi VE URETIM FONKSIYONU

9.1.1. URETIM YONTEMi

Firmalar girdileri (iiretim faktorlerini) kullanarak ¢ikti (tirtin) elde ederler.
Firmalarin bir birim ¢ktiy, farkli girdi bilesimlerinde elde etmeleri genel-
de mimkiindiir. Ornegin X mal iireten bir firma, 1 birim X malin1 (6 birim
emek 1 birim sermaye) veya (7 birim emek 1 birim sermaye) kullanarak elde
edebilir. Iktisatcilar bir birim ¢ikt1 elde edilmesini mimkin kilan her girdi
bilesimini tiretim yontemi/teknigi (production process/technique), iiretim
yontemlerinin timini de tretim teknolojisi (technology of production) diye
nitelendirirler. iktisadi analizde her iiretim yénteminin/tekniginin asagidaki
ozelliklere sahip oldugu varsayilir:

i) Bedava Uretimin Olmamasi

Bedava tiretimin olmamasi (no free production) varsayimina gore, girdi kul-
lanmadan uretim yapmak mumkiin degildir. Bir bagka deyisle kullanilan girdi
miktar1 sifir iken tiretim miktarinin da sifir olmasina kargilik, iiretim miktari
sifirdan buytk iken kullanilan girdi miktar1 da sifirdan buytktiir.

ii) Uretimin Tersine Cevrilemezligi

Uretimin tersine ¢evrilemezligi (nonreversibility of production) varsay-
mina gore belirli miktarda girdiler kullanilarak belirli miktarda ¢ikt1 bir kere
uretildikten sonra, iiretilen belirli miktarda ¢ikt: baglangictaki kadar girdiye
donistiiriilemez. Ornegin 6 birim emek ve 1 birim sermaye kullanilarak 1
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birim X mal1 bir kere tretildikten sonra, 1 birim X mali bu kez girdi olarak
kullanilarak 6 birim emek ve 1 birim sermaye elde edilemez.

iii) Uretimin Bedava Yok Edilebilirligi

Uretimin bedava yok edilebilirligi (free disposability of production) varsayi-
mina gore, belirli sayida girdilerle belirli sayida ¢ikti elde etmek mimkin ise,
ayni miktarda girdilerle daha az sayida ¢ikt1 elde etmek de mimkindiir. Bir
bagka deyisle, belirli sayida girdilerle belirli sayida ¢ikt: tiretmek ve daha sonra
da arzulanmayan ¢iktilar1 maliyetsiz bir bicimde yok etmek mumkiindir. Bu
varsayimin amacl, irettigi malin son birimlerinden zarar eden bir firmanin, bu
mallar yok etmenin maliyetinin bu mallarin ytkledigi zarardan buytik olmas:
nedeniyle, mallarin tGretimini siirdiirmesi durumunu ortadan kaldirmaktir.
iv) Uretimin Toplanabilirligi

Uretimin toplanabilirligi (additivity of production) varsayimina gore, bir
mali y, ve y, gibi iki iiretim yontemi ile tiretmek teknolojik olarak mtimkin
ise, o mal bu yoéntemlerin toplamindan olusan y, =y, + y, gibi bir Gretim
yontemi ile tiretmek de teknolojik olarak mtimkiindiir. Ornegin bir birim X
malini y, = (6 birim emek, 1 birim sermaye) ve y, = (3 birim emek, 2 birim
sermaye) gibi iki iretim teknigi ile Gretmek teknolojik olarak miimkiin ise,
¥, = (6 birim emek, 1 birim sermaye) + (3 birim emek, 2 birim sermaye) =
(9 birim emek, 3 birim sermaye) ile iki birim X mali iiretmek de teknolojik
olarak miimkiindiir. Uretimin toplanabilirligi varsayimu, tiretken faaliyetler
arasinda karsilikl etkilesmenin olmadigini icerir.

v) Uretimin Boliinebilirligi

Uretimin bélinebilirligi (divisibility of production) varsayimina gore, b gibi
belirli miktarda ¢iktiy1 a ve c gibi belirli miktarlarda emek ve sermaye kulla-
narak tretmek teknolojik olarak miimkiin ise, Ab kadar bir ¢iktiy: girdilerin Aa
ve Ac kadari ile iiretmek de teknolojik olarak miimkiindiir, 0 < A < 1. Ornegin
1 birim X malini 6 birim emek ve 1 birim sermaye ile tiretmek teknolojik ola-
rak mumkiin ise, 1/2 birim X malin1 3 birim emek ve 1/2 birim sermaye ile
iiretmek de teknolojik olarak mimkindiir, A = 1/2.

vi) Dishiikeylik/Konvekslik

Drs biikeylik (convexity) varsayimina gore, bir birim X malin1 y, ve y, gibi iki
tretim yontemi ile tiretmek teknolojik olarak miimkiin ise, y, + (1 - )y, g"ibi
bir Giretim yontemi ile tiretmek de teknolojik olarak mumkiindiir, 0 < A < 1. Or-
negin bir birim X malini (6 birim emek, 1 birim sermaye) veya (3 birim emek, 2
birim sermaye) kullanarak tiretmek teknolojik olarak mumbkin ise, bir birim X
malin1 1/3(6 birim emek, 1 birim sermaye) + 2/3 (3 birim emek, 2 birim serma-
ye)= (6/3 birim emek, 1/3 birim sermaye) + (6/3 birim emek 4/3 birim serma-
ye)= (4 birim emek 5/3 birim sermaye) kullanarak tiretmek de teknolojik olarak
mumkiandir. Aslinda toplanabilirlik ve béliinebilirlik varsayimlarinin birlikte
ifade edilmesinden ¢ikan konvekslik varsayimi, her A degerine tekabiil eden bir
tretim yonteminin (girdi bilesiminin) var oldugunu igerir.
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9.1.2. URETiM FONKSIYONU

Eger y, iretim yontemi y, iretim yontemine kiyasla iki girdiden de daha fazla
kullaniyorsa (bir girdiden daha az kullanmadan diger girdiden daha fazla kul-
laniyorsa), y, tiretim yonteminin teknolojik olarak etkin bir iiretim yéntemi
olmadig soylenir. Ornegin bir birim X malin1 y, = (6 birim emek, 1 birim ser-
maye) ve y, = (7 birim emek, 2 birim sermaye) gibi iki farkli iiretim yontemi ile
elde etmek miimkiin ise, y, etkin olmayan bir tiretim yéntemidir. Buna karsilik
eger y, lretim yontemi y, iretim yéntemine kiyasla bazi girdilerden daha az
digerlerinden daha fazla kullaniyorsa, y, ve y, iiretim yontemlerinin her ikisi-
nin de teknolojik olarak etkin oldugu kabul edilir. Ornegin bir birim X malim
y, = (6 birim emek, 1 birim sermaye) ve y, = (5 birim emek, 3 birim sermaye)
gibi iki farkli tiretim yéntemi ile elde etmek mtmkin ise, hem y, hem y, etkin
tretim yontemleridir. Eger y, tiretim yéntemi y, tiretim yontemine kiyasla bir
girdiden daha az kullanirken tiim diger girdilerden daha fazla kullanmiyorsa, y,
tretim yénteminin y, iiretim yonteminden teknolojik olarak daha etkin oldugu
soylenir. Ornegin bir birim X malin1 y, = (6 birim emek, 1 birim sermaye) ve y,
= (7 birim emek, 1 birim sermaye) gibi iki farkl tiretim yontemi ile elde etmek
mimkin ise, y, kadar sermaye fakat y, den daha az emek gerektireny, daha et-
kin bir tretim yontemidir. Ozetlemek gerekirse, tiretim teknolojisi teknolojik
olarak etkin olan ve olmayan tiretim yéntemlerinden olusur.

Diger taraftan kar maksimizasyonunu amagclayan firmalarin iiretim yon-
temleri arasindan etkin olmayan bir iiretim yéntemini se¢meleri asla s6z ko-
nusu olamaz. Kar maksimizasyonunu amaglayan firmalar tiretim yontemleri
arasindan daima etkin olan bir tretim yéntemini secerler. Dolayisiyla da fir-
malarin kars: kargiya olduklar: iiretim yéntemleri ve bunlar arasindan yapa-
caklar1 se¢im analiz edilirken, teknolojik olarak etkin olmayan tretim yon-
temlerini bir tarafa birakmak ve analizi teknolojik olarak etkin olan tretim
yontemleri tizerinde yogunlastirmak gerekir. Teknolojik olarak etkin olan
tretim yontemlerinin timune (etkin dretim teknolojisine), kisaca tdretim
fonksiyonu (production function) denir. Uretim fonksiyonu, tanim geregi,
teknoloji veri iken belirli miktarlardaki girdilerle elde edilebilecek maksimum
¢ikti miktarimi gosterir. Bir firmanin yararlanabilecegi teknolojik bilgileri
yansitan tretim fonksiyonu sediil, grafik ve denklem biciminde gosterilebilir.
Uretim fonksiyonu denklem biciminde asagidaki gibi ifade edilebilir:

Q.=f(K,L,N,E,......) (9.1)

(9.1) no.lu iuretim fonksiyonu genel denkleminin sag tarafindaki K, L, N
ve E terimleri sirasiyla, kullanilan sermaye, emek, toprak ve enerji miktarin
gosterir. Denklemin sol tarafindaki Q, terimi ise, firmanin séz konusu girdi-
leri kullanarak elde ettigi maksimum X mali miktarini goésterir. Bu séylenen-
lerden anlagilmig olacag gibi, iiretim fonksiyonu girdilerle ¢ikti arasindaki
parasal iligkileri degil fiziksel iligkileri yansitan bir kavramdir.

Firmalar emek ve enerji gibi bazi girdilerin miktarini istedikleri anda hemen
degistirebilirler. Buna kargilik firmalarin sermayeyi olusturan bina ve makine

271



10. BOLUM ICINDEKILERI
10.1. Muhasebe Maliyeti - Firsat Maliyeti Ayirimu............................................ 299
10.2. Kisa Dénem Maliyet Kavramlari................................. 301
10.2.1. Toplam Maliyetler..................... 301
10.2.2. Ortalama Maliyetler........................ 302
10.2.3. Kisa Dénem Marjinal Maliyet........................................ 303
10.3. Kisa Dénem MaliyetEgrileri ... 304
10.3.1. Toplam Egriler................ 304
10.3.2. Ortalama Egriler ... 306
10.3.3. Kisa Dénem Marjinal Maliyet Egrisi............................o 308
10.4. Uzun Dénemde Optimum Girdi Bilesimi..................................................... 310
10.4.1. Esmaliyet DOBrusu...............oooooiiiii 310
10.4.2. En Disiik Maliyetle Uretim ... 312
10.5. Genisleme Yolu ve Uzun Dénem Maliyetler ........................................... 314
10.6. Uzun Dénem Ortalama Maliyet Egrisi...................................................... 315
10.7. Uzun Dénem ve Kisa Dénem Ortalama Maliyet Egrileri Arasindaki iliski:
ZarfEgrisi................................. ..316
10.8. Uzun Donem Marjinal Maliyet Egrisi....................................................... 320
10.9. Uzun Dénem ve Kisa Dénem Marjinal Maliyet Egrileri Arasindaki iliski......... 321
10.10. Alan Ekonomileri ve Ogrenme Egrisi
10.10.1. Alan Ekonomileri
10.10.2. OBrenme EBFiSi. ...
10.10.3. Teknolojik Gelisme ...
EK 10: URETiM MALIYETLERINE MATEMATIKSEL YAKLASIM. ... ... .| 329
Ek10.1. KisaD6énem Maliyetler......................................................... 329
Ek10.1.1... . Toplam ve Ortalama Sabit Maliyet .............................. 329
Ek 10.1.2. .. Toplam ve Ortalama Degisken Maliyet.............................iiiiiiin, 329
Ek10.1.3. .. Kisa Dénem Ortalama Toplam Maliyet................................................... 330
Ek 10.1.4. .. Kisa Dénem Marjinal Maliyet ... 330
Ek 10.2. Minimum Maliyetle Uretim.... oo 331
Ek10.2.1. .. Karma YONntem ... . 331
Ek10.2.2... 1kame YONtemi .................. 332
Ek10.2.3... Lagrange Yontemi ... 333
Ek 10.2.4... Lagrange Yonteminin Cobb-Douglas Uretim Fonksiyonu I¢in Kisa Yolu......... 335
Ek 10.2.5. .. Maliyet Minimizasyonunun lkizi: Ciktt Maksimizasyonu.............................. 336
Ek10.3. Uzun Donem Maliyetler ... 338

W /I 000000000 00000000004

W /I 000000000 00000000004

10. BOLUM

URETIM MALIYETLERI

Bu béliimde kisa dénem ve uzun dénem liretim faaliyetlerinin firmaya yiik-
ledigi maliyetler ele alinacaktir. Bu baglamda énce muhasebe maliyeti-fir-
sat maliyeti ayirimu lizerinde durulacak ve kisa donem Uretim maliyetleri
incelenecektir. Daha sonra da firmanin uzun dénemde minimum maliyetle
cikti Gretmesinin kosullari belirlenecek ve uzun dénem iretim maliyetleri
ele alinacaktir. Bu béliimde son olarak, kisa dénem ve uzun dénem maliyet
egrileri arasindaki iliski tizerinde durulacak ve élcek ekonomileri, alan ekono-
mileri ve 6grenme egrisi kavramlari incelenecektir.

10.1. MUHASEBE MALIYETi - FIRSAT MALIYETi AYIRIMI

Uretim kaynak (girdi) gerektirdiginden ve kaynaklar da sinirl oldugundan,
bir malin uretilmesi bir bagka malin tretiminden vazgecilmesini igerir.
Ornegin bir adet otomobilin iiretiminde kullanilan kaynaklarla bes adet
motosiklet aretmek mumkiin ise, bir adet otomobilin tretilmesi, bes adet
motosikletin tiretiminden vazge¢ilmesi anlamina gelir. Daha 6nce belirtildigi
gibi, iktisat¢ilar bir sey elde etmek i¢in vazgecilen (en iyi) seyi alternatif ma-
liyet veya firsat maliyeti diye nitelendirirler. Yukaridaki 6rnekte bir adet
otomobilin firsat maliyeti 5 adet motosiklettir.

Iktisadi analizde iiretim maliyetleri daima firsat maliyeti anlaminda
tanimlanir. Bu baglamda X malinin tretiminde kullanilan bir A girdisinin
firsat maliyeti, A girdisinin en iyi alternatif tiretim alaninda elde edecegi
gelire (A girdisinin alternatif iiretim alanlarinda elde edecegi maksimum
gelire) esittir. Dolayisiyla da X malinin dretiminde kullanilan bir A girdisinin
X mahm tireten bir firmaya yiikledigi maliyet, A girdisinin en iyi alternatif iire-
tim alamnda elde edecegi gelir olarak tanimlanabilir. Daha genel bir ifadeyle,
X mal tireten bir firmanin iiretim maliyeti, X malimn tiretiminde kullamlan tim
girdilerin en iyi alternatif tiretim alaninda elde edecekleri gelirlerin toplamina egit-
tir. Bir bagka deyisle, X mali Greten bir firmanin tretim maliyeti, kullanilan
her girdiye o girdinin en iyi alternatif tiretim alanina kaymasini 6nlemek icin
6denmesi gereken paralar toplamindan ibarettir.

ERDAL M. UNSAL | MIKRO IKTISAT 299

NI I/00000 00 0000 10 100 0 000000000

NI I/00000 00 0000 10 100 0 000000000



KISIM IV: URETIM TEKNOLOJIiSi VE MALIYETLER

Daima firsat maliyeti anlaminda tanimlanan uretim maliyetlerini, acik
maliyetler (explicit costs) ve zimni/o6rtitkk maliyetler (implicit costs)
diye iki ana kategoride ele almak gerekir. Bunlardan a¢ik maliyetler, firma
tarafindan o firmamn sahibi olmayanlara iiretime katkilar1 karsiliginda fiilen
yapilan 6demeleri kapsar. Firmanin ¢alistirdify iscilere, hammadde ve ara
mallar satin aldig: diger firmalara yaptig1 6demeler acik maliyetlere 6rnek
olarak gosterilebilir. Muhasebe sistemindeki iiretim maliyetleri sadece agik
maliyetlerden olustugundan, agik maliyetler bazen muhasebe maliyetleri
(accounting costs) diye de nitelendirilir.

Zimni-o6rtuk maliyet, Gretimi gerceklestiren firma tarafindan o firmanin sa-
hibi olanlara uretime katkilar1 karsihiginda yapilmas: gereken 6demeleri kapsar.
Zimni maliyet kavraminin arkasinda firmanin tretim siirecinde kendi sahip
oldugu girdileri de kullanmasi yatar. Ornegin firma tiretim siirecinde kendi sa-
hip oldugu sermayeyi/makineyi kullaniyorsa, zzmni maliyet o makinenin kira-
ya verilmesi halinde elde edilecek gelir kadar bir maliyeti, kisaca sermayenin
kiralama maliyetini (rental cost of capital) kapsar. Keza firma sahibi kendi
isinde 6rnegin ig¢i olarak ¢alisiyorsa, zimni maliyet, firma sahibinin bu hizmet
kargiliginda en iyi tiretim alaninda elde edecegi ticreti de kapsar. Benzer bi¢im-
de eger firma sahibi kendi isinde yénetici olarak ¢alisiyorsa, zimni maliyet fir-
ma sahibinin bir bagka firmada miidiir olarak elde edecegi ticreti de kapsar.
Zimni-6rtik maliyet firmanin kendi sahip oldugu girdilerin en iyi alternatif
uretim alanlarinda elde edecekleri gelirlerin toplamina esittir.

Iktisadi anlamda maliyet kavraminin muhasebe anlaminda maliyet kavra-
mindan farkli olmasinin ¢cok énemli bir sonucu, iktisadi anlamda kar kavra-
minin da muhasebe anlaminda kir kavramindan farkli olmasidir. Muhasebe
anlaminda karin satig hasilati ile a¢ik maliyet arasindaki farka egit olmasina
kargilik, iktisadi anlamda kar, satig hasilat: ile diretimde kullanilan tim gir-
dilerin firsat maliyetleri arasindaki farka ve dolayisiyla da muhasebe kari ile
zimni maliyet (firmanin sahip oldugu girdilerin firsat maliyetleri) arasindaki
farka egittir.

Muhasebe Kar1 = Satig Hasilat: - Aak Maliyet

fktisadi Kar = Satig Hasilat: - Tum girdilerin Firsat Maliyetleri
fktisadi Kar = Satig Hasilati - (Agik Maliyet + Zimni Maliyet)
iktisadi Kar = Muhasebe Kar1 - Zimni (Ortiik) Maliyet

Tktisadi kar pozitif olunca (muhasebe kar1 > értitk maliyet), firma kendi
sahip oldugu girdilerin en iyi alternatif Gretim alanlarinda elde edecekleri
gelirlerin toplamindan daha fazla bir gelir elde eder. Bu durum kisaca asir1
kar durumu diye nitelendirilir: Asiri Kar = Pozitif Iktisadi Kar.

Buna kargilik iktisadi kar sifir olunca (muhasebe kar1 = 6rtitk maliyet),
firma kendi sahip oldugu girdilerin en iyi alternatif tiretim alanlarinda elde
edecekleri gelirlerin toplami kadar bir gelir elde eder. Bu duruma kisaca nor-
mal kar durumu denir: Normal Kar = Sifir Iktisadi Kar.
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Sekil 10.1: iktisadi Kar ve Muhasebe Kari: iktisatcinin ve Muhasebecinin Kar
Kavramina Bakislar

Muhasebecinin iktisatginin
Bakigi Bakisi
3\
iktisadi Kar
Muhasebe
Karn N
—— Ortiik
Hasilat Maliyetler
Toplam
> Firsat
Maliyeti
Acik Acik
Maliyetler Maliyetler
J J

Son olarak iktisadi kir negatif olunca (muhasebe kir1 < 6rtitk maliyet),
firma kendi sahip oldugu girdilerin en iyi alternatif iiretim alanlarinda elde
edecekleri gelirler toplamindan daha az bir gelir elde eder. Bu durum, zarar
durumu diye nitelendirilir: Zarar = Negatif Iktisadi Kar.

10.2. KISA DONEM MALIYET KAVRAMLARI

Kisa dénem, daha 6nce belirtildigi gibi, tretim fonksiyonunda yer alan gir-
dilerden en az birinin miktarinin degistirilmesinin miimkiin olmadig: (en az
bir girdinin miktarinin sabit oldugu) bir zaman dilimi demektir. Kisa dénem,
iretim stirecinde sermaye ve emek gibi iki girdinin kullanildig: varsayim al-
tinda, g = f (K, L) bi¢iminde bir Giretim fonksiyonu ile gosterilir.

Firma kisa dénemde toplam sabit maliyet, toplam degisken maliyet, kisa do-
nem toplam maliyet ve kisa donem marjinal maliyet gibi 4 tip tretim maliyeti
ile kars1 karstyadur. {1k ti¢ tiir maliyeti ortalama olarak ifade etmek miimkiin
oldugundan, firmanin kisa dénemde ortalama sabit maliyet, ortalama degisken
maliyet, ortalama toplam maliyet ve kisa donem marjinal maliyet gibi 4 tip tre-
tim maliyeti ile karsi karsiya oldugu da s6ylenebilir.

10.2.1. TOPLAM MALIYETLER

Uretim diizeyinden bagimsiz olan (iiretim diizeyi sifir da olsa var olan)
maliyete, toplam sabit maliyet (total fixed cost, TFC) denir. Toplam sabit
maliyet, Gst dizey yoneticilerin maaglarini, sermayenin kiralama maliyeti-
ni, normal kar: ve iiretim diizeyinden bagimsiz olan benzeri unsurlar1 kap-
sar. Kisa dénem maliyet kavramlarini rakamsal olarak 6rneklendiren Tablo
10.1°de firmanin toplam sabit maliyetinin TFC = 60 TL oldugu varsayilmigstir.
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11. BOLUM
TAM REKABETTE URETIM VE FIYATLANDIRMA

Bu béliimde tam rekabet piyasasindaki (iretim ve fiyatlandirma kararlar: ele
alinacaktir. Bu baglamda 6nce tam rekabetin anlamt ve tam rekabet piyasa-
sinda faaliyette bulunan bir firmanin talep-hastlat yapust tizerinde durulacak-
tir. Daha sonra, rekabetci bir firmanin talep-hasilat yapisina iliskin agtklama-
lar, kisa dénem (iretim maliyetleri konusunda Béliim 10’da yapilan agiklama-
larla birlikte degerlendirilmek suretiyle, kar maksimizasyonunu amaclayan
rekabetci bir firmanin ve endlistrinin kisa dénem ve uzun dénem (iretim-fi-
yatlandirma kararlart incelenecektir.

11.1. TAM REKABETIN TANIMI

Tam rekabet dért kosul-doért varsayim tizerinden tanimlanir. Bunlardan bi-
rincisi piyasada ¢ok sayida saticinin ve ¢ok sayida alicinin (many sellers
and many buyers) olmasidir. Mal piyasas: a¢isindan piyasada ¢ok sayida fir-
manin ve titketicinin olmasini iceren bu kosula gére, tam rekabet¢i mal piya-
sasindaki bir firma tarafindan arz edilen mal miktari, tiim firmalar tarafin-
dan arz edilen mal miktarinin ¢ok kiigiik bir kismini olusturur ve dolayisiyla
da bir firmanin arz ettigi mal miktarindaki degisme, tim firmalar tarafindan
arz edilen toplam mal miktarinda ¢ok kictk bir degismeye yol acar; bir fir-
manin arz ettigi mal miktarindaki degisme sonucu piyasaya arz edilen mal
miktarinda, teorik diizeyde bir degisme olmaz.

Benzer bicimde, bir titketici tarafindan talep edilen mal miktari tiim tiketi-
ciler tarafindan talep edilen toplam mal miktarinin ¢ok kii¢tik bir kismina teka-
biil eder ve bu yiizden de bir tiiketicinin talep ettigi mal miktarindaki degisme,
tam tiketiciler tarafindan talep edilen toplam mal miktarinda ¢ok kiiciik bir
degismeye sebep olur; bir tiikketicinin talep ettigi mal miktarindaki degisme so-
nucu, piyasada talep edilen mal miktarinda teorik diizeyde bir degisme olmaz.

Bolum 3’te aciklandif: tizere, tam rekabet piyasasinda bir malin fiyats,
tum firmalar tarafindan arz edilen mal miktar ile tium tiiketiciler tarafindan
talep edilen mal miktar tarafindan, kisaca piyasa arz ve talebi tarafindan be-
lirlenir. Bu agidan bakildiginda, tam rekabet piyasasinin ¢ok sayida satici ve
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KISIM V: MAL PIYASASINDA URETIM VE FiIYATLANDIRMA

¢ok sayida alic1 kosulu, bir firmanin arz ettigi mal miktarini-bir titketicinin
talep ettigi mal miktarini degistirerek piyasa arzini-talebini ve dolayisiyla da
piyasa fiyatini etkilemesinin miimkin olmadigini, kisaca karar birimlerinin
fiyat belirleyici degil fiyat kabul edici (price taker) konumda olduklarini ifa-
de eder. Bu nedenle de tam rekabet piyasasini tanimlayan ¢ok sayida satici-
nin ve ¢ok sayida alicinin olmasi yolundaki kosul, piyasadaki her firmanin ve
her tiiketicinin fiyat kabul edici konumda olmas: biciminde de ifade edilebilir.

Tam rekabeti tanimlayan ikinci kogul veya varsayim, piyasada aligveri-
se-isleme konu olan nesnenin homojen olmasidir. Mal piyasas: agisindan
piyasadaki ¢ok sayida firma tarafindan tiretilen mallarin homojen-birbirinin
ayni olmas: (homogeneous products) veya teknik tabirle tam ikame olmasi
anlamina gelen bu kogula gére, tam rekabet¢i mal piyasasinda tiiketiciler, bir
firmanin trettigi mal digerinin trettigi mala tercih etmezler; tiiketiciler fir-
malar arasinda tamamen kayitsizdirlar.

Diger taraftan homojen bir mal treten firmalarin timiine endistri (in-
dustry) denir. Bu agidan bakildiginda, tam rekabetin kisaca homojenlik diye
nitelendirilen séz konusu ikinci kogulu, tam rekabette endiistri kavramindan
s6z edilmesine ve dolayisiyla da uretim ve fiyatlandirma kararlarinin hem
firma hem endiistri dizeyinde analiz edilmesine imkan verir.

Tam rekabeti tanimlayan t¢iincii kosul, piyasaya/endistriye giris ve ¢iki-
sin serbest (free entry and exit) olmasidir. Mal piyasasi acisindan arzu eden
yeni firmalarin endistriye girmelerinin veya arzu eden mevcut firmalarin
endustriden ¢ikmalarinin serbest olmas: (firmalarin endiistriye girmelerinin
veya endiistriden ¢ikmalarinin lisans, patent hakki: ve 6l¢ek ekonomileri gibi
hukuki ve teknolojik girig-cikis engellerine tabi olmamasi) anlamina gelen bu
kosul, ileride agiklanacag: gibi, tam rekabet¢i mal piyasasindaki firmalarin
uzun dénemde normal kir elde etmelerine neden olur.

Tam rekabeti tanimlayan dérdinci kogul, karar birimlerinin tam bilgiye
(perfect information) sahip olmalaridir. Tam rekabet¢i mal piyasasinda kar
maksimizasyonunu amaglayan firmalarin ve fayda maksimizasyonunu amag-
layan tiketicilerin bu amaglara ulagmak i¢in gerekli bilgilere tam olarak sahip
olduklar: anlamina gelen bu kosul, firmalarin tretimin teknolojik kogullar:
(iretim fonksiyonu) ile girdi fiyatlar1 ve malin piyasa fiyatina iligkin bilgile-
re; tuketicilerin ise malin kalitesine ve piyasa fiyatina iligkin bilgilere bedava
olarak aninda sahip olduklar: anlamina gelir.

Ozetlemek gerekirse, cok sayida firma tarafindan tiretilen homojen bir
malin ¢ok sayida tiiketici tarafindan satin alindigi, firmalarin endiistriye
girig-cikiglarinin serbest oldugu ve taraflarin tam bilgiye sahip oldugu piyasa
organizasyonuna, tam rekabet (perfect competition) denir.

Tam rekabet piyasasini gercek hayatta gozlemlemek pek mimkin degil-
dir. Zira gercek hayatta her seyden 6nce bir iiretim dalindaki firmalar tara-
findan iretilen mallar genellikle homojen-birbirinin ayni degildir. Bu agidan
bakildiginda gercek hayatta tam rekabet piyasasinin sadece bugday ve misir
gibi tarimsal mallarin iiretiminde ve hisse senedi piyasasinda s6z konusu ol-
dugu soylenebilir.
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Sekil 11.1: Tam Rekabetci Firmanin Karsi Karsiya Oldugu Talep Egrisi

P @ p (b)

S

N

D

Tam rekabet piyasasinin varsayimlari gercek¢i olmamakla beraber, tam re-
kabet modelinin iktisadi analizde 6zel bir yeri-6nemi vardir. Bunun nedeni,
tam rekabet modelinin bir ekonominin etkin bir bi¢imde isleyisini yansit-
mas1 ve dolayisiyla da gercek hayatta gézlenen monopol-monopolcii rekabet
ve oligopol piyasalarinin etkinliklerinin degerlendirilmesinde bir mihenk tas:
(benchmark) olarak kullanilmasidar.

11.2. TAM REKABETTE TALEP VE HASILAT

Tam rekabet¢i mal piyasasinda firmalarin rettikleri mallarin birbirinin aym
olmasi, her firmanin fiyat kabul edici konumda olmas: ve karar birimlerinin
tam bilgiye sahip olmalar1 yolundaki bu ti¢ kosul geregince, tam rekabetci bir
firma, piyasa fiyatindan arzu ettigi kadar mal satabilir. Tam rekabetc¢i firmanin
sonsuz esnek (yatay) bir talep egrisi ile kars: kargiya olmasi (piyasa fiyatinin
rekabetci firmanin tretim diizeyinden bagimsiz olmasi) anlamina gelen bu hu-
sus, Sekil 11.1'de gosterilmigtir. Sekil 11.1°'de tam rekabetci firma, piyasa talep
egrisi (D) ile piyasa arz egrisi (S) tarafindan belirlenen P* piyasa fiyati tizerinden
arzu ettigi kadar mal satabilmektedir; P* piyasa fiyat: rekabetci firmanin tre-
tim diizeyinden (iiretim diizeyinin q,, q,, q, ... olmasindan) etkilenmemektedir.

Bir firmanin toplam hasilat1 (total revenue, TR), iiretilen-satilan mal
miktar1 (q) ile malin piyasa fiyatinin (P) carpimina egittir:

TR=Pxq (11.1)

Tam rekabetgi firma, sonsuz esnek (yatay) bir talep egrisi ile kars: kargiya
oldugundan (her birim mali aymi fiyattan sattigindan), toplam hasilat treti-
len-satilan mal miktariyla orantili olarak artar. Uretilen-satilan mal miktar1 iki
kat arttiginda toplam hasilatin da iki kat artmas: anlamina gelen bu husus,
orijinden gecen ve egimi fiyata egit olan bir dogru ile gosterilir: Sekil 11.2.(a).

Uretim-satig diizeyindeki bir birimlik artis sonucu toplam hasilatta
meydana gelen artiga, marjinal hasilat (marginal revenue, MR) denir: MR
= ATR/Aq. Tam rekabetci firmanin sonsuz esnek (yatay) bir talep egrisi ile
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12.1. REKABETCi DENGENIN VARLIGI

Talep ve arz egrileri kesismediklerinde, piyasa dengesinin varligindan séz et-
mek mimkiin degildir. Bu husus $Sekil 12.1'de gosterilmigtir. Sekil 12.1.(a)’da
arz egrisi, talep egrisinin timiiyle iistindedir. Arz fiyatinin (firmalarin belirli
miktarda mal satmak i¢in elde etmeye razi olduklar:1 minimum fiyatin, 6rne-
gin Q K), talep fiyatindan (ttketicilerin belirli miktardaki mali satin almak
i¢cin 6demeye razi olduklar1 maksimum fiyattan, 6rnegin Q, L) her alternatif
uretim dizeyinde buyiik olmas: anlamina gelen béyle bir durumda, piyasa
dengesinden s6z edilemez. Béyle bir durumda, piyasa dengesinin varligi igin,
talebin artmasi/talep egrisinin yukariya kaymasi (D') veya arzin artmasi/arz
egrisinin agagiya dogru kaymasi (S') veyahut da hem talebin artmasi hem de
arzin artmasi (D'-S') gerekir.

Piyasa dengesinin var olmadig: bir bagka durum Sekil 12.1.(b)'de gésteril-
migtir. Sekil 12.1.(b)'de, her alternatif fiyat diizeyinde arz talepten buyuktir.
Ornegin P_ fiyat diizeyinde P K - P L = KL kadar bir arz fazlasi vardir. Piyasa
dengesinin P = 0 fiyat duzeyinde bile gerceklesmesinin mimkin olmadig:
béyle bir durumda mal, hava veya ¢oldeki kum gibi serbest maldir. Sifir fiyat
dizeyinde bile arz fazlasinin oldugu (G > A) Sekil 12.1.(b)’de, piyasa denge-
sinin varlif icin talebin artmasi (D') veya arzin azalmasi (S') veyahut hem
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Sekil 12.1: Rekabetci Dengenin Varligi

talebin artmasi hem arzin azalmasi (D'-S') gerekir. Dolayisiyla da bir malin
serbest mal olup olmadigs, aslinda arz ve talep kosullarina baghdir.

12.2. DENGENIN ISTiKRARI

Denge dig1 bir durumun piyasanin igleyisi sonucu denge durumuna doéniig-
mesine, istikrarli denge (stable equilibrium) denir. Tam tersine dengesiz-
ligin piyasanin isleyisi sonucu dengeye déniismedigi duruma da, istikrarsiz
denge (unstable equilibrium) denir.

Istikrarli denge, hem Walrasgil analiz hem de Marshallgil analiz
cercevesinde tanimlanabilir. Denge dis1 fiyatin piyasanin isleyisi sonucu den-
ge fiyatina dontstigt duruma, Walrasgil istikrarli denge; denge dis1 mikta-
rin piyasanin igleyisi sonucu denge miktarina dénustiga duruma da, Mars-
hallgil istikrarli denge denir. Talep ve arz egrileri sirasiyla negatif ve pozitif
egimli veya kisaca normal egimli olduklarinda, hem Walrasgil hem de Mars-
hallgil anlamda istikrarli denge vardir: Denge dist fiyat, fiyat intibakiyla den-
ge fiyatina; denge dig1 miktar, miktar intibak: ile denge miktarina donusiir.

Istikrarli denge gibi istikrarsiz dengeyi de Walrasgil ve Marshallgil
analizler cercevesinde tamimlamak mimkiindir. Iktisatcilar, denge disi
fiyatin piyasanin isleyisi sonucu denge fiyatina dontismedigi duruma, Wal-
rasgil istikrarsiz denge; denge dis1 miktarin piyasanin isleyisi sonucu den-
ge miktarina dontsmedigi duruma da, Marshallgil istikrarsiz denge derler.
Gerek Walrasgil istikrarsiz denge gerek Marshallgil istikrarsiz denge iki 6zel
durumda séz konusu olur. Bunlardan birincisi talep egrisi gibi arz egrisinin
de negatif egimli olmasidir. Tkincisi ise arz egrisi gibi talep egrisinin de pozitif
egimli olmasidir. Bu 6zel durumlardaki istikrarsiz dengenin niteligi ise, arz ve
talep egrilerinin egimlerine baglhdur.

Eger negatif (normal) egimli talep egrisi, negatif egimli arz egrisinden
daha dik veya pozitif (normal) egimli arz egrisi, pozitif egimli talep egrisin-
den daha dik ise, Walrasgil istikrarsiz denge s6z konusu olur. Bu durum Sekil
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Sekil 12.2: Walrasgil istikrarsiz Denge: Marshallgil istikrarli Denge

p (b)

0 QB Q Q Q

12.2°de gosterilmistir. Sekil 12.2.(a)’'da ve (b)'de P, denge fiyatindan btyiik
olan P, fiyat diizeyinde P_K - P,L = KL kadar talep fazlasi (noksan) vardir ve
dolayisiyla da fiyat diiserek P, denge fiyatina yénelmek yerine tam tersine,
ylikselerek ondan uzaklagir. Keza P, denge fiyatindan kiiciik olan P, fiyat di-
zeyinde, P,L' - P.K' = L'K' kadar arz fazlas1 vardir ve fiyat yiikselerek P, denge
fiyatina yonelmek yerine tam tersine, diigserek ondan uzaklasir.

Diger taraftan Sekil 12.2°deki Walrasgil istikrarsiz denge Marshallgil istik-
rarli denge icerir. Zira $ekil 12.2.(a)'da ve (b)'de Q, denge islem miktarindan
biytik Q, islem miktarinda MN kadar arz fiyati fazlasi, Q, denge islem mik-
tarindan kii¢iik Q, islem miktarinda ise M'N' kadar talep fiyati fazlasi vardur.
Dolayisiyla da Q,'de tretim azalarak, Q.'te ise artarak Q, denge iiretimine
yonelir. Kisaca $ekil 12.2'deki denge, Marshallgil istikrarli dengedir.

Yukarida ele alinan durumun tam tersine, negatif egimli arz egrisi negatif
(normal) egimli talep egrisinden daha dik veya pozitif egimli talep egrisi po-
zitif (normal) egimli arz egrisinden daha dik oldugunda, Marshallgil istikrar-
siz denge ortaya ¢ikar. Bu durum Sekil 12.3’te gosterilmistir. Sekil 12.3.(a) ve
(b)de Q, gibi denge islem miktarindan biiytik bir islem miktarinda, Q K talep
fiyat1 ile Q L arz fiyat1 arasindaki farka egit olan KL kadar talep fiyat1 fazlas
vardir. Firmalarin KL kadar talep fiyat fazlas1 karsisinda tiretim duiizeylerini
artirmalar1 sonucu, Q, denge miktarindan giderek uzaklagilir. Q, gibi den-
ge islem miktarindan kii¢tik bir islem miktarinda ise Q,L" arz fiyat1 ile Q,K'
talep fiyat: arasindaki farka esit olan K'L' kadar arz fiyat: fazlasi vardir. Fir-
malarin K'L' kadar arz fiyat fazlasi kargisinda tretim dizeylerini azaltmalar
sonucu, Q, denge miktarindan giderek uzaklagilir.

Sekil 12.2 gibi $ekil 12.3 de, Walrasgil ve Marshallgil istikrarsiz dengelerin
asimetrik olmalarinin bir 6rnegini olusturur. Zira $ekil 12.3’te, P, denge fi-
yatindan biytik olan P, fiyat diizeyinde M'N' kadar arz fazlasi vardir ve do-
layisiyla da fiyat diigerek denge fiyatina déntistir. Keza P, denge fiyatindan
kictik P, fiyat diizeyinde de MN kadar talep fazlasi vardir ve dolayisiyla da
fiyat yukselerek denge fiyatina dénugtr.
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13. BOLUM

MONOPOLDE URETIM VE
FIYATLANDIRMA

Bu béliimde monopol piyasasindaki iiretim ve fiyatlandirma kararlart ince-
lenecektir. Bu amagla 6nce monopoliin anlamt ve monopol piyasasinda fa-
aliyette bulunan firmanin talep-hasilat yapist lizerinde durulacaktir. Daha
sonra monopoliin kisa dénem ve uzun dénem dengesi aciklanacak ve deger-
lendirilecektir. Bu béliimde son olarak monopoliin diizenlenmesi ve fiyat fark-
lilastirmast konulart ele alinacaktir.
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13.1. MONOPOLUN TANIMI VE KAYNAKLARI

13.1.1. MONOPOLUN TANIMI

Tek bir firmanin yakin ikamesi bulunmayan bir mal trettigi-sattif1 piyasa
turtiine, saf monopol (pure monopoly) veya kisaca monopol (monopoly)
denir. Bu tanimdan anlagilmig olacag: gibi, monopol piyasasimi tanimlayan
iki 6zellik vardur; tek bir firmanin varligi ve yakin ikamesi bulunmayan bir malhn
uretilmesi. Monopolu tanimlayan séz konusu 6zelliklerden birincisi (tek bir
firmanin varligy), diger firmalarin piyasaya girmelerinin mimkin olmadig:
hususunu icerir. Bu yiizden de monopol bazen, tek bir firmanin yakin ikamesi
olmayan bir mal iirettigi ve diger firmalarin piyasaya girislerinin miimkiin olmadi-
g1 bir piyasa organizasyonu bi¢iminde tanimlanir.

Tam rekabet piyasasi gibi monopol piyasas: da gercek hayatta pek rastlan-
mayan bir piyasa turiudir. Zira monopolin varligs, tek bir firma tarafindan
yakin ikamesi bulunmayan bir malin uretilmesine (tek bir firma tarafindan
iretilen malin bagka bir malla ikame edilmesinin mimkiin olmamasina) bag-
lidir. Oysa gercek hayatta tek bir firma tarafindan tretilen mallarin pek ¢cogu
bagka mallarla ikame edilebilirler. Ornegin Tofas tarafindan iiretilen Fiat
marka otomobili, Oyak Renault tarafindan uretilen Renault marka otomobil
ile ikame etmek mumkinddr.

Monopol piyasasinda tanim geregi fiyat rekabeti yoktur; nasil tam reka-
bet teorisi firmalar arasinda fiyat rekabetinin tam (miukemmel-gayri sahsi)
oldugu bir ideal durumu yansitiyorsa, monopol teorisi de fiyat rekabetinin
hi¢ olmadig: bir bagka u¢ durumu yansitur.
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KISIM V: MAL PIYASASINDA URETIM VE FiIYATLANDIRMA

13.1.2. MONOPOLUN KAYNAKLARI: GiRiS ENGELLERI

Diger firmalarin piyasaya girislerini engellemek suretiyle monopolin varl-
gina yol acan unsurlara, giris engelleri (barriers to entry) denir. Giris en-
gellerinden birincisi, bir malin tretiminde kullanilan yakin ikamesi olmayan
hammaddelerin tek bir firmanin kontrolinde olmasidir. Béyle bir durumda
firma, hammaddeleri satmamak suretiyle, ilgili malin kendisi digindaki fir-
malar tarafindan tretilmesini imkansiz kilabilir.

Yakin ikamesi olmayan hammaddelerin kontrolii diye nitelendirilen s6z
konusu giris engelinin klasik 6rnegi, Amerika'daki boksit rezervlerinin ti-
mine sahip olan Amerikan Aliiminyum Sirketinin (Alcoa), aliiminyum iire-
timinin temel hammaddesi olan boksiti fkinci Diinya Savasi1 6ncesi donemde
diger firmalara satmay1 reddederek, onlarin piyasaya girmelerini engellemesi
ve boylece Amerikan aliiminyum piyasasinda Ikinci Diinya Savas 6ncesi do-
nemde monopol konumunda olmasidur.

Giris engellerinden ikincisi, bir malin piyasa talebinin bir biytk tretici
tarafindan ¢ok sayida kugciik treticiye kiyasla daha ucuza kargilanmasidir.
Ol¢ek ekonomileri (economies of scale) diye nitelendirilen bu giris engeli,
LRAC uzun dénem ortalama maliyet egrisi ile D piyasa talep egrisinin kesis-
tigi noktada LRAC egrisinin hala azalmakta oldugunu igerir. Bu husus Sekil
13.1’de gosterilmistir.

LRAC uzun dénem maliyet egrisinin 6l¢cek ekonomileri nedeniyle nega-
tif egimli oldugu ve D piyasa talep egrisinin LRAC egrisini azalirken kestigi
Sekil 13.1'de, Q, = 1.000 birim mal 6rnegin iki firma tarafindan esit bi¢cimde
tretilirse, her firmanin trettigi Q, = 500 birim malin uzun dénem ortalama
maliyeti 10 TL olur. Buna kargilik ayni miktarda mal tek firma tarafindan
tretilirse, uzun dénem ortalama maliyet LRAC, = 10 TL'den LRAC, = 6 TL'ye
ve boylece uzun dénem toplam maliyet de 10.000 TL'den 6.000 TL'ye duser.
Béyle bir durumda piyasadaki firmalardan biri, uzun dénemde piyasa talebi-
ni tek bagina kargilayarak monopolcii konuma gelir. Olcek ekonomilerinden
kaynaklanan monopole, dogal monopol (natural monopoly) denir.

Olgek ekonomileri giris engelini daha iyi kavramanin yolu, A firmas
monopolcii konumda iken (Q, = 1.000) B firmasinin piyasaya girmeye ca-
lismasinin sonuglarini incelemektir. Bu baglamda eger B firmasi monopolci
konumdaki A firmasindan daha az iiretim yaparsa (Q, = 500 birim), iirettigi
mal1 A firmasinin uyguladig: fiyattan (6 TL) daha yiiksek fiyata (10 TL) sat-
maya ¢alisir ve bu da miimkin olmadigindan, B firmas: piyasadan ¢ekilmek
zorunda kalir. Ayrica B firmasi monopolcii konumdaki A firmas: kadar tre-
tim yaparsa, fiyat uzun dénem ortalama maliyetin altina diger ve buna bagh
olarak iki firmadan biri piyasadan ¢ekilmek zorunda kalir: Ol¢ek ekonomile-
ri durumunda piyasaya yeni bir firmanin girmesi-piyasada tek bir firmadan
fazla firmanin olmas: mamkin degildir.

Giris engellerinden t¢tncust, yeni buluglarin kullanim hakkinin belli bir
siire i¢cin sadece o bulusu ger¢eklegtiren firmaya verilmesidir. Kisaca patent-
ler (patents) diye nitelendirilen ve bulug sahibinin bulus i¢in yaptig: har-
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Sekil 13.1: Olgek Ekonomileri: Dogal Monopol

Maliyet
LRAC, =10 TL
LRAC,=6TL
LRAC
D
0 Q,=500 Q =1.000 Q

camalar karsiliginda yeterli bir ekonomik ¢ikar saglamasini ve boylece yeni
buluglarin tegvik edilmesini amaglayan bu tur giris engeli, her seyden 6nce
stirekli bir girig engeli degildir. Ayrica patentlerin taklidinin hukuki takibi gii¢
ve pahali bir islem oldugundan, patentler cogu zaman gegerli olduklar: siire-
de dahi gercek bir girig engeli olusturmazlar.

Giris engellerinden sonuncusu, bir malin iiretim izninin, hitkiimet tarafin-
dan tek bir firmaya verilmesidir, hitkkiimet lisanslar1 ve imtiyazlar: (gover-
nment licences and franchises). Bu girig engelinin tipik 6rnekleri elektrik
dagitimi, dogal gaz dagitimi ve su gibi tiretim alanlarindaki monopollerdir.

fktisatcilar hitkiimet lisanslarini-imtiyazlar1 ve patentleri hukuki giris
engelleri, yakin ikamesi olmayan hammaddelerin kontrolina ve 6l¢cek eko-
nomilerini ise teknolojik giris engelleri diye nitelendirirler.

13.2. MONOPOLDE TALEP VE HASILAT

13.2.1. TALEP, ORTALAMA HASILAT VE TOPLAM HASILAT

13.2.1.a. Talep ve Ortalama Hasilat

Monopol piyasasinda faaliyette bulunan tek firma veya kisaca monopolcii
(monopolist), tam rekabet piyasasindaki bir firma gibi sonsuz esnek bir ta-
lep egrisi ile degil, negatif egimli piyasa talep egrisinin kendisi ile kars1 kar-
styadir. Dolayisiyla da monopolcii hem tretim diizeyini (ne kadar mal trete-
cegini/satacagini) hem fiyat diizeyini (irettigi mallar1 hangi fiyattan sataca-
g1in1) belirleyemez. Monopolci, ya tiretim diizeyini belirler ve iirettigi mallar
piyasa talebinin miumkun kildig1 en yitksek fiyattan satar; ya da piyasa fi-
yatini belirler ve bu fiyatin piyasada gecerli olmasini saglayacak kadar mal
tretir. Ornegin $ekil 13.2'deki monopolcii, ya tiretimini Q, olarak tespit eder
ve Urettigi Q, kadar mal P, fiyatindan satmaya razi olur veya fiyati P, olarak
tespit eder ve malin fiyatinin P, olmasi i¢in Q, kadar mal iretir. Tam reka-
bette firmanin tiretim diizeyinden bagimsiz olan piyasa fiyatinin, monopol-
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14. BOLUM

MONOPOLCU REKABETTE
URETIM VE FIYATLANDIRMA

Onceki béliimlerde incelenen tam rekabet piyasast ve monopol piyasast gercek
hayatta ¢ok sinirli sayida érnegi olan piyasa tiirleridir. Gergek hayattaki piya-
salarda ne tam rekabet piyasasindaki gibi homojen bir malin ¢ok sayida firma
tarafindan (iretilmesi, ne de monopol piyasasinda oldugu gibi yakin ikamesi
olmayan bir malin tek bir firma tarafindan (iretilmesi s6z konusudur. Gergek
hayattaki piyasalarin cogunda ya farklilastinlmis bir mal cok sayida firma ta-
rafindan ya da (homojen veya farklilastirlmis) bir mal az sayida firma tara-
findan (iretilir. Bir bagka deyisle, gercek hayata hakim olan piyasa tiirleri, tam
rekabet ile monopol asirt uglari arasinda yer alan monopolcti rekabet ve oligo-
pol piyasalaridir. Bu béliimde Amerikalt iktisatct Edward Chamberlin (1899-
1967) ve Ingiliz iktisatct Joan Robinson (1903-1983) tarafindan 1933 yilinda
bagimsiz bir bicimde gelistirilen monopolcii rekabet modeli, Joan Robinson’un
gelistirdigi model lizerinden incelenecektir.
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14.1. MONOPOLCU REKABETIN TANIMI

Tam rekabet gibi monopolcii rekabeti de tanimlayan dért kosul veya varsayim
vardir. Bunlardan ilk ti¢ii ¢cok sayida alicinin ve saticinin olmasi, piyasaya gi-
ris ve ¢ikigin serbest olmasi (arzu eden yeni firmalarin piyasaya girmelerinin
veya arzu eden mevcut firmalarin piyasadan ¢ikmalarinin lisans, patent hak-
ki ve 6lgek ekonomileri gibi hukuki ve teknolojik giris-¢ikis engellerine tabi
olmamast) ve karar birimlerinin tam bilgiye sahip olmalaridir. Monopolci re-
kabeti tanimlayan dérdiincii ve son kogul, cok sayidaki firma tarafindan tire-
tilen mallarin, tam rekabette oldugu gibi birbirinin ayni mallar (tam ikameler)
degil de, farklhilagtirilmig (¢cok benzer) mallar (yakin ikameler) olmalaridur.

Soz konusu ilk ¢ kosulun tam rekabeti de tanimlayan kosullar oldugu
hesaba katilirsa, monopolci rekabeti tam rekabetten ayiran kosulun farkl-
lagtirilmis mallar (differentiated goods) oldugu soylenebilir.

Ozetlemek gerekirse, ¢ok sayida firma tarafindan tiretilen farklilagtirilmis
mallarin ¢ok sayida tiiketici tarafindan satin alindigi, girig-cikiglarinin
serbest oldugu ve taraflarin tam bilgiye sahip oldugu piyasa yapisina, mono-
polcii rekabet (monopolistic competition) denir.
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KISIM V: MAL PIYASASINDA URETIM VE FiIYATLANDIRMA

Sekil 14.1: Monopolcii Rekabette Talep ve Hasilat Egrileri

€Y (b)
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14.2. MONOPOLCU REKABETTE TALEP VE HASILAT

Monopolcii rekabeti tam rekabetten ayiran farklilagtirilmig mal kosulu, her
firmanin trettigi malin (6rnegin Stitas firmasinin trettigi peynirin) diger fir-
malarin trettikleri mallardan (diger firmalarin trettikleri peynirlerden) ice-
rik (6z) ve/veya gorints (ambalaj) itibariyle farkli olmasini ifade eder. Boyle
bir farklilik ise, her tiiketicinin bir firmanin trettigi mal diger firmalarin
urettikleri mallara tercih etmesine (Ahmet Bey’in Stitag’in urettigi peyniri di-
ger firmalarin urettikleri peynirlere tercih etmesine) ve béylece her firmanin
kendine has bir alic1 grubuna sahip olmasina yol agar. Monopolcii rekabette
her firmanin belirli bir alic1 grubunun satin aldig1 malin tek treticisi olma-
si-firmanin kendi tirettigi mal tercih eden alicilar karsisinda monopol konu-
munda olmasi, her firmanin karsilastig: talep egrisinin monopoldeki gibi negatif
egimli olmasina neden olur, Sekil 14.1.(a).

Monopolci rekabette her firma belirli bir alic1 grubunun satin aldig: bir
malin tek ireticisi olarak monopolci bir giice sahip olmakla beraber, mono-
polct rekabette her firmanin trettigi malin ¢ok sayida yakin ikamesinin ol-
masi, monopole kiyasla monopolcii rekabetteki monopolci giiciin daha zay:if
olmasina yol agar. Bu husus monopolcii rekabet piyasasindaki firmanin kars:
karsiya oldugu negatif egimli talep egrisinin monopoldekinden daha esnek
olmasina-talep egrisinin monopoldekinden daha yatik olmasina neden olur.
Aslinda monopolcii rekabet terimindeki monopolcii (monopolistic) sézcigu de
bu hususu, piyasadaki ¢ok sayida firmadan her birinin zay:f bir monopol giicii-
ne sahip olduklarini ifade eder.

Monopolde oldugu gibi monopolcii rekabette de firmanin karg: karsiya ol-
dugu negatif egimli talep egrisi ayn1 zamanda fiyati-ortalama hasilat: temsil
eder, AR = TR/Q = (P x Q)/Q = P. Ayrica monopolci rekabet piyasasinda fir-
malar negatif egimli bir talep egrisi ile kars1 karsiya olduklarindan, marjinal
hasilat (MR) monopolde oldugu gibi fiyattan-ortalama hasilattan kaguktir
(MR < P = AR). Bu baglamda dogrusal talep egrisinde marjinal hasilat egrisi,
(monopolde oldugu gibi) dikey eksen ile talep egrisi arasinda kalan mesafe-
nin tam ortasindan geger.
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Sekil 14.2: Monopolcii Rekabette Reklamin Firma Talep Egrisi Uzerindeki Etkisi

P

Py

Monopolcii rekabet piyasasindaki bir firmanin talep, ortalama hasilat ve
marjinal hasilat biytkliklerine iligkin agiklamalar, Q, tiretim diizeyinde fi-
yatin-ortalama hasilatin OP, = Q H, marjinal hasilatin ise Q,G kadar oldu-
gu ve dolayisiyla da marjinal hasilatin fiyattan GH kadar kugik oldugu Sekil
14.1.(b)’de gosterilmistir. Ayrica $ekil 14.1.(b)’de MR marjinal hasilat egrisi,
P _H mesafesinin tam ortasindan gecer.

Monopolcii rekabet piyasasinda ¢ok sayida firma tarafindan farklilagtiril-
mis (yakin ikame-bir ihtiyacin karsilanmasinda birbiri yerine kolayca gecebi-
len) mallarin tretilmesi, firmalarin piyasadaki paylarini diger firmalar aley-
hine arttirmak ve urettikleri mala yonelik talebin fiyat esnekligini azaltmak
icin yogun bir bicimde reklam yapmalarina neden olur. Bu husus Sekil 14.2°de
gosterilmistir. Sekil 14.2’'de reklam faaliyeti sonucu talep egrisinin D dan D,
konumuna gelmesi, reklamin firmanin piyasa payini artirmasini; D, reklam
sonrast talep egrisinin D reklam éncesi talep egrisinden daha dik olmast ise,
reklamin talebin fiyat esnekligini (tiiketicilerin malin fiyatindaki degisiklik-
lere olan duyarlhiliklarini) azaltmasini temsil eder.

14.3. KISA DONEM FiRMA DENGESi

Monopolci rekabet piyasasindaki bir firmanin piyasaya girig-¢ikisin s6z ko-
nusu olmadig: kisa dénemdeki dengesi, monopolciiniin kisa dénem denge-
sinden farkl degildir. Firma kisa dénemde marjinal maliyetini marjinal hasi-
latina esitleyerek (MR = SRMC) dengeye gelir.

Monopolcii rekabet piyasasindaki bir firmanin kisa dénem dengesi, $ekil
14.3.(a)'da agir1 kar durumu itibariyle gosterilmistir. $ekil 14.3.(a)’da firma,
negatif egimli D talep egrisi ve bu talep egrisinin icerdigi MR marjinal hasilat
egrisi ile karg1 kargiyadir. Sekil 14.3’te firma kisa dénemde monopolci firma
gibi davranarak, SRMC kisa dénem marjinal maliyet egrisi ile MR marjinal
hasilat egrilerinin kesigstikleri E noktasinda karini maksimize eder, firma kisa
dénemde Q, kadar mal Gretir ve Grettigi mallar1 P, fiyatindan satar. Firma-
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Oligopol piyasasindaki liretim ve fiyatlandirma kararlarinin ele alinacagt bu
béliimde, oligopoliin tanimi, anlasmasiz oligopol modelleri, anlasmali oligopol
modelleri, yogunlasma ve oligopoliin refah etkileri lizerinde durulacaktir.
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15.1. OLIGOPOLUN TANIMI

Az sayida firmanin (treticinin/saticinin) oldugu piyasa yapisina oligopol
(oligopoly) denir. Bu tanimdan anlagilmis olacag: gibi, oligopolde mal ne tam
rekabette ve monopolci rekabette oldugu gibi ¢ok sayida firma tarafindan,
ne de monopolde oldugu gibi tek bir firma tarafindan uretilir. Oligopolde mal
az sayida firma tarafindan tretilir.

Oligopolde firma sayisinin az olmasi, firmalarin birbirlerinin fiyat, tre-
tim, reklam ve rin gelistirme konularindaki kararlarindan etkilenmeleri-
ne yol agar: Oligopolde firma sayisinin az olmasi, her oligopolciiniin “benim
fiyat-uretim-reklam-iiriin gelistirme konularinda aldigim kararlar rakipleri-
min satiglarini ve dolayisiyla da ayni konularda alacaklar: kararlari, rakiple-
rimin fiyat-tiretim-reklam-turin gelistirme konularinda aldiklar: kararlar da
benim satiglarimi ve dolayisiyla da ayni konularda alacagim kararlar: etkiler”
bi¢iminde diigiinmesine yol acar. Bu 6nemli husus kisaca, karsilikli bagimli-
ik (mutual inter-dependence) diye nitelendirilir.

Diger taraftan oligopolde az sayida firma olmasinin arkasinda, endistriye
girisi zor veya imkansiz kilan monopoldekine benzer giris engelleri vardir.
Oligopolde firma sayisinin az olmasi, kargilikli bagimlilig: ve yiksek girig
engellerini icerdiginden, oligopol az sayida firmamn, karsilikli bagimlihgin ve
yiitksek giris engellerinin oldugu piyasa yapisi diye de tanimlanabilir.

Oligopolde tiretilen mal, tam rekabetteki gibi homojen veya monopolci
rekabetteki gibi farklhilagtirilmis bir mal olabilir. Az sayida firma tarafindan
homojen bir malin tretildigi piyasa yapisina saf oligopol (pure oligopoly),
farkhilagtirilmig bir malin tretildigi piyasa yapisina ise farklilagtirilmis oli-
gopol (differentiated oligopoly) denir. Aliminyum, bakir, ¢cimento ve ham
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petrol uretimi saf oligopole; otomobil, televizyon, dis macunu, sigara, buz-
dolabs, bilgisayar, bira, megrubat, ¢camagir makinesi, havayolu ulagima, jilet
ve deterjan tiretimi de farklilastirilmis oligopole 6rnek olarak gosterilebilir.

Diger taraftan bir grup firmanin fiyat-iiretim rekabetini 6nlemek amaciy-
la igbirligi yapmalarina, anlasma/muvazai (collusion) denir. Bu baglamda
oligopol piyasasindaki firmalarin fiyat-iiretim konusunda igbirligi yapma-
diklari duruma, anlagmasiz oligopol (noncollusive oligopoly); tam tersine
oligopol piyasasindaki firmalarin fiyat-tiretim konusunda igbirligi yaptiklari
duruma da, anlagmal1 oligopol (collusive oligopoly) denir.

15.2. OLIGOPOL MODELLERI

Bir oligopolciintin fiyat-tiretim konularinda aldig: bir karara, rakipleri ¢ok
farkl bicimlerde tepki gosterebilir. Ornegin deterjan piyasasindaki oligopol-
ciilerden biri urettigi malin fiyatim dusuiriirse, rakipleri bu karara trettikleri
mallarin fiyatlarini ayni oranda diigiirme karar: alarak, trettikleri mallarin fi-
yatlarini daha ytiksek oranda diistirme karari alarak, reklam kampanyasi bas-
latma karar alarak, yeni bir trtin gelistirme karar1 alarak veya bu kararlardan
birkagini kapsayan bir karar alarak tepki gosterebilirler. Bir oligopolctiniin
urettigi malin fiyatindaki-miktarindaki degisiklige rakiplerinin ¢ok farkl bi-
¢imlerde tepki gostermelerinin mimkin olmasi ise, tim muhtemel tepkileri
kapsayan genel bir oligopol teorisi gelistirmek mumkiin olmadigindan, her
muhtemel tepki i¢in farkli bir oligopol modelinin geligtirilmesine yol agmig-
tir. Bir bagka deyisle, oligopolde karsilikli bagimliliginin karmagik olmasi ve
dolayisiyla da tam rekabet, monopol ve monopolcii rekabettekinin tersine
genel bir oligopol teorisi gelistirmenin miimkiin olmamasi, iktisatgilar: farkl
tepkisel varsayimlara dayali farkli oligopol modelleri gelistirmeye yoneltmis-
tir. Asagidaki agiklamalarda 6nce anlagmasiz oligopol modelleri daha sonra da
anlagmali oligopol modelleri ele alinacaktir.

15.2.1. ANLASMASIZ OLIGOPOL MODELLERI

15.2.1.a. Cournot Modeli

Oligopol modellerinin en eskisi Fransiz matematikgi-iktisat¢i Augustin Cour-
not (1801-1877) tarafindan 1838 yilinda geligtirilen modeldir. Cournot mo-
delinde iki firma vardir, firma A ve firma B. Iktisatcilarin iki firmadan olusan
oligopolii ditopol (duopoly) diye nitelendirdikleri hesaba katilirsa, Cournot
modelinde diiopol piyasasindaki tiretim ve fiyatlandirma kararlar: incelenir.

fkiden fazla firmay1 kapsayacak bicimde genisletilmesi mtmkiin olan
Cournot modelinde, diopolciilerin homojen bir maliayni maliyetle Grettikleri,
urettikleri mala yonelik talep egrisini (her alternatif fiyat diizeyinde ne
kadar mal satabileceklerini) tam olarak bildikleri ve kir maksimizasyonunu
amacladiklar: varsayilir. Ayrica her diiopolciiniin kdrit maksimize eden tiretim
diizeyini belirlerken, diger diiopolctiniin o andaki tiretim diizeyini degistirmeyece-
gini distindiigti varsayilir.
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Sekil 15.1: Cournot Modeli

Cournot modeli Sekil 15.1’de gosterilmistir. Diiopolciilerin homojen iiriinii
sifir maliyetle trettikleri (diopolcilerin birbirine komsu iki tarladan ¢ikan
maden suyunu alicilara kendi getirdikleri siselerde sattiklari) basitlestirici var-
sayimimin yapildiga Sekil 15.1'deki DQ_ ve MR, sirasiyla piyasa talep egrisi ve
piyasa talep egrisine iligkin marjinal hasilat egrisidir. Sifir maliyetle Gretim
(MC = 0) basitlestirici varsayiminin benimsendigi Sekil 15.1’de tam rekabet
(P = MR) durumu itibariyle denge (MR = MC) iiretim diizeyi 0Q_dir: 0Q_de
MR = P = MC = 0. Buna karsilik monopol (P > MR) durumu itibariyle denge
tretim diizeyi 0Q,’dir: 0Q,'de MR = MC = 0.

Bu agiklamalardan hareketle Cournot modelinin isleyisi artik incelene-
bilir. Cournot modelinin isleyisinin ele alindig: $Sekil 15.1°de A ve B gibi iki
firmadan A firmasinin baglangicta tek satici oldugunu kabul edilmisgtir. Cour-
not modelinde her diopolcii kirin1 maksimize eden uretim duzeyini diger-
duopolcinino andaki tretim diizeyini degistirmeyecegi varsayimi altinda
belirlediginden, A firmas: B firmasinin baglangicta sifir olan tretim diizeyini
degistirmeyecegini (B firmasinin hi¢ mal tiretmeyecegini) ve dolayisiyla da
DQ_ve MR, egrilerinin kendi malina yénelik talep ve marjinal hasilat egrileri
oldugunu digtnir. Dolayisiyla da monopolct gibi davranarak MR = MC =
0 koguluna uyarinca 0Q, kadar mal tretir ve 0Q, =1/2 0Q_ kadar mali OP,
monopol fiyatindan satarak OP, x 0Q, = OP,KQ, kadar satis hasilati-kar elde
eder.

Sekil 15.1’de piyasaya daha sonra giren B firmasi, Cournot modelinin
davramgsal varsayimi geregi, A firmasinin 0Q, olan iiretim diizeyini degistir-
meyecegini ve dolayisiyla da kendisinin OP 'den yiiksek fiyat diizeylerinde
mal satamayacagini dustnur. Bir bagka deyisle B firmasi, piyasa talep egri-
sinin bakiye talep egrisi (residual demand curve) diye nitelendirilen KQ_
boélimiintin kendi malina y6nelen talep egrisi oldugunu distintr: Q, noktasi
baslangicta B firmas: i¢in orijini gosterir. Bu durumda B firmasinin marjinal
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EMEK PIYASASI VE UCRET: MAL
VE GIRDI PIYASALARINDA TAM
REKABET
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Mal arz ve talebinin karsilastigt mal piyasasinda nasil tam rekabet ve eksik re-
kabet gibi iki alternatif durum séz konusu ise, girdi arz ve talebinin karsilastig
girdipiyasasinda da tam rekabet ve eksik rekabet gibi iki alternatif durum séz ko-
nusudur. Bu béliimde mal ve girdi piyasalarinda tam rekabet durumunda ticret
diizeyinin belirlenmesi lizerinde durulacaktir. Bu amagla 6nce, mal ve girdi piya-
salarinda tam rekabet durumunda firmalarin kisa dénemde ve uzun dénemde
emek taleplerini nasil belirledikleri incelenecek ve firma diizeyindeki bu agikla-
malardan hareketle endlistri ve piyasa emek talep egrileri tiiretilecektir. Daha
sonra emek arzi ele alinacaktir. Bu béliimde son olarak emek talebi ve arzi ko-
nusunda yapilan agtklamalar birlikte ele alinmak suretiyle, mal ve girdi piyasa-
larinda tam rekabet durumunda ticretin nasil belirlendigi lizerinde durulacaktir.

Bu béliimde tam rekabet durumunda emegin nasil fiyatlandirldigr aragstirilir-
ken, tiretimin yine sermaye ve emek girdileri kullanilarak gerceklestirildigi ve ser-
mayenin kisa dénemde yine sabit girdi oldugu kabul edilecektir: Q = f (K, L).
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16.1. KAR MAKSIMIZASYONU VE EMEK TALEBI

Uzun doénem uretim maliyetlerinin ele alindig1 Bélum 10'da agiklandig tize-
re, firma girdilerin marjinal artnleri ile piyasa fiyatlar1 arasindaki oranlar:
birbirine esitlemek suretiyle maliyetini minimize eder. Bir bagka deyisle, kar
maksimizasyonunu amaglayan bir firmanin en diisiik maliyetle Gretim kosu-
lu asagidaki gibidir:

MP /W = MP /V (16.1)

Diger taraftan bir firmanin emek girdisi i¢in yaptig1 toplam harcamaya,
emegin toplam girdi maliyeti (total input cost of labor, TIC,), emek girdisi
miktar1 bir birim degistiginde emegin toplam girdi maliyetinde meydana ge-
len degismeye de, emegin marjinal girdi maliyeti (marginal input cost of
labor, MIC)) denir. Benzer bicimde firmanin sermaye girdisi i¢in yaptig1 top-
lam harcamaya, sermayenin toplam girdi maliyeti (total input cost of capi-
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tal, TIC,), sermaye girdisi miktar1 bir birim degistiginde sermayenin toplam
girdi maliyetinde meydana gelen degismeye de, sermayenin marjinal girdi
maliyeti (marginal input cost of capital, MIC,) denir.

MIC, = ATIC,/AL (16.2)
MIC, = ATIC,/AK (16.3)

(16.1) no.Ju minimum maliyetle tiretim kosulundaki W tucret haddi ve V
sermayenin kiralama maliyeti, aslinda emegin ve sermayenin marjinal girdi
maliyetlerini temsil ederler. Bu agidan bakildiginda (16.1) no.lu minimum
maliyetle tretim kosulu, emegin marjinal iiriinii ile emegin marjinal girdi mali-
yeti arasindaki oranimin sermayenin marjinal iirtinii ile sermayenin marjinal girdi
maliyeti arasindaki orana egit olmast anlamina gelir:

MP, /MIC,=MP,/MIC, (16.4)

Diger taraftan bir girdinin marjinal girdi maliyeti ile marjinal Granu ara-
sindaki oran, uretilen ilave birim malin maliyetine veya kisaca marjinal ma-
liyete (MC) esittir. Ornegin ilave birim emegin iiretime katkis1 MP, = 6 birim
mal ve ilave birim emegin firmaya yiikledigi ilave maliyet MIC, = 18 TL ise,
marjinal maliyet (tiretilen ilave birim malin maliyeti) 3 TL’dir: MC = MIC,/
MP, = 18/6 = 3. Dolayisiyla (16.4) no.lu denklem aslinda marjinal maliyetin
tersine egittir:

MP,/MIC, = MP,/MIC, = 1/MC (16.5)

Bu durumda kir maksimizasyon kosulu (MC = MR veya 1/MC = 1/MR)
asagidaki gibi ifade edilebilir:

MP /MIC, = MP,_/MIC, = 1/MR (16.6)

(MP, . MR)/MIC, = (MP, . MR)/MIC, = 1 (16.7)

(16.7) no.lu denklemin payinda yer alan (MP, . MR) ilave birim emegin
toplam hasilatta meydana getirdigi degismeyi gosterir ve kisaca emegin
marjinal iiriin hasilat1 (marginal revenue product of labor, MRP,) diye
nitelendirilir. Benzer bicimde (MP, . MR) terimi de, ilave birim sermayenin
toplam hasilatta meydana getirdigi degismeyi gosterir ve kisaca sermayenin
marjinal {iriin hasilatini (marginal revenue product of capital, MRP ) diye
nitelendirilir:

MRP, = ATR/AL = (MP, . MR) (16.8)
MRP, = ATR/AK = (MP, . MR) (16.9)

Dolayisiyla da girdiler agisindan kar maksimizasyon kosulu, her girdi-
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nin marjinal irtin hasilat: ile marjinal girdi maliyeti arasindaki oranin bire egit
olmasidir:

MRP, /MIC, = MRP,/MIC, = 1 (16.10)

Bir bagka deyisle kir maksimizasyonunu amaglayan bir firma, (16.10) no.
lu kogulu gerceklestiren miktarlarda girdi talep eder.

Diger taraftan emegin marjinal Grtini ile malin fiyatinin ¢carpimina, eme-
gin marjinal {iriin degeri (marginal value product of labor, MVP) denir.
Benzer bi¢imde sermayenin marjinal urtini ile malin fiyatinin ¢arpimi da,
sermayenin marjinal driin degeri (marginal value product of capital,
MVP,) diye nitelendirilir.

MVP, = MP, . P (16.11)
MVP,_= MP, . P (16.12)

Mal piyasasinda tam rekabet durumunda marjinal hasilat fiyata esit ol-
dugundan (P = MR), bu bélimde incelenen mal ve girdi piyasalarinda tam
rekabet durumunda girdilerin marjinal trtn degerleri marjinal triin hasilat-
larina esittir: MVP, = MRP, ve MVP, = MRP, Dolayisiyla mal ve girdi piyasa-
larinda tam rekabet durumunda girdiler agisindan kdr maksimizasyon kosulu, her
girdinin marjinal tiriin degeri ile marjinal girdi maliyeti arasindaki oranin bire egit
olmasidir:

MVP,/MIC, = MVP,/MIC, = 1 (16.13)

16.2. KISA DONEM EMEK TALEBI

Kisa dénem girdi talebinin incelenecegi asagidaki agiklamalarda, énce ser-
maye ve emek girdileri kullanilarak tretim yapan bir firmanin sermayenin
sabit girdi oldugu kisa dénemdeki emek talebi incelenecektir. Kisa dénem
firma emek talebine yonelik aciklamalari, kisa dénem endiistri emek talebine
ve kisa donem piyasa emek talebine yonelik aciklamalar takip edecektir.

16.2.1. KISA DONEM FiRMA EMEK TALEBI

Mal piyasasinda tam rekabet nasil firmalarin mal piyasasinda fiyat kabul edi-
ci konumda olmalarini (firmalarin piyasa fiyati tizerinden istedikleri kadar

1 Minimum maliyetle Gretim ve kar maksimizasyon kosullarindan tirretilen (16.10) no.lu denkleme
gore, bir firmanin karini maksimize etmesi icin, girdilerin marjinal Griin degerleri ile marjinal faktor
maliyetleri arasindaki oranlarin birbirine esit olmasi yeterli degildir. Ornegin MRP =15 TL, MIC =
5 TL, MRP, =9 TL, MIC, = 3 TL iken, firma girdilerin marjinal Griin degerleri ile fiyatlar arasindaki
oranlar birbirine esit oldugu halde (15/5 = 9/3 = 3) kdrini maksimize edemez: 3 > 1. Boyle bir
durumda firmanin karini maksimize etmesi icin, emek ve sermaye girdilerinden kullandigi miktarlar
degistirmek (arttirmak) suretiyle, girdilerin marjinal Grinleri ile marjinal faktér maliyetleri arasindaki
oranlari bire esitlemesi gerekir: 5/5 = 3/3 =1.
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Onceki béliimde ticret diizeyinin belirlenmesi incelenirken, mal piyasasinda ve
emek piyasalarinda tam rekabetin oldugu (firmalarin piyasa fiyati lizerinden
istedikleri kadar mal satmak ve piyasa fiyat lizerinden istedikleri kadar girdi
kiralamak imkanina sahip olduklary; firmalarin mal ve girdi piyasalarinda si-
rastyla sonsuz esnek bir mal talep ve sonsuz esnek bir emek arz egrisiyle karst
karstya olduklart) varsayilmistir. Bu béliimde s6z konusu varsayimin yarattigi
bosluk doldurulacak, licret diizeyinin belirlenmesi eksik rekabet durumu iti-
bariyle incelenecektir. Bu amacla énce mal piyasasinda eksik rekabet ve emek
piyasasinda tam rekabet durumu ele alinacaktir. Bunu mal piyasasinda tam
rekabet ve emek piyasasinda eksik rekabet durumu izleyecektir. Bu béliimde
son olarak mal piyasasinda eksik rekabet ve emek piyasasinda eksik rekabet
durumu tizerinde durulacaktur.
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17.1. MAL PiYASASINDA EKSiK REKABET (MONOPOL), EMEK
PIYASASINDA TAM REKABET

Mal piyasasinda eksik rekabet-emek piyasasinda tam rekabet durumuna iligkin
asagidaki aciklamalarda, emek piyasasinda tam rekabet kogullarinda girdi ki-
ralayan firmalarin mal piyasasinda monopol (tek satic1) konumunda oldukla-
r1 (mal piyasasinda monopol tiri bir eksik rekabet oldugu) kabul edilecektir.
Mal piyasasinda eksik rekabet durumunu monopol itibariyle ele almamizin
nedeni, monopol i¢in yapilacak agiklamalarin monopolcii rekabet ve oligopol
tara eksik rekabet durumlari i¢in de gegerli olmasidur.

Mal piyasasinda monopol (eksik rekabet)-girdi piyasasinda tam rekabet
durumu, Sekil 17.1’de gosterilmistir. Sekil 17.1.(a)’daki negatif egimli D piya-
sa mal talep egrisi, mal piyasasinda eksik rekabetin oldugunu (fiyatin satilan
mal miktarindan bagimsiz olmadigini, AR = P > MR); Sekil 17.1.(b)'deki son-
suz esnek s, emek arz egrisi ise, girdi piyasasinda tam rekabetin oldugunu
(firmalarin W, ticret haddi tizerinden istedikleri kadar girdi kiralamak imka-
nina sahip olduklarini/girdi fiyatlarinin kiralanan girdi miktarindan bagim-
s1z oldugunu, AIC, = W, = MIC)) yansitur.
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Sekil 17.1: Mal Piyasasinda Monopol-Emek Piyasasinda Tam Rekabet

@ w ®

sy = AICy, = MICy = W
w, L i, L 1

MR

17.1.1. KISA DONEM EMEK TALEBI

17.1.1.a. Kisa Donem Firma Emek Talebi

Kar maksimizasyonu ve girdi talebi konusunda 6nceki bolimde yapilan agik-
lamalar, mal piyasasinda monopol-emek piyasasinda tam rekabet durumu i¢in
de timiuyle gecerlidir. Dolayisiyla da mal piyasasinda monopol-emek piyasa-
sinda tam rekabet durumunda firma, her girdinin marjinal iiriin hasilati ile mar-
jinal girdi maliyeti arasindaki oram bire egitleyen miktarlarda girdi talep eder:

MRP, /MIC, = MRP,/MIC, = 1 (17.1)

Bu benzerlige karsilik mal piyasasinda monopol durumunda marjinal ha-
silat fiyattan kactuktar: MR<P. Bu ise mal piyasasinda eksik rekabet duru-
munda emegin marjinal Grtn hasilatinin marjinal arin degerinden kuctuk
olmasina yol agar:

MRP, = MP, x MR < MVP, = MP, x P (17.2)

Bu acgidan bakildiginda minimum maliyet ve kar maksimizasyon kogulla-
rindan tiretilen (17.1) no.lu ifade, firma her girdinin marjinal iiriin degeri ile
marjinal girdi maliyeti arasindaki orani bire egitleyen miktarlarda girdi talep eder
hususunu artik icermez.

Mal piyasasinda monopol konumunda olan ve emek piyasasinda tam re-
kabet sartlarinda girdi kiralayan bir firma, emegin degisken girdi oldugu kisa
donemde, (17.1) no.lu ifade uyarinca, emegin marjinal iiriin hasilatini eme-
gin marjinal girdi maliyetine esitleyen diizeyde emek girdisi talep eder:

MRP /MIC, = 1 (17.3)
MRP, = MIC, (17.9)

Monopolci firmanin kisa dénem emek talebine iligkin agiklamalar Tablo
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Tablo 17.1: Kisa Donem Firma Girdi Talebi: Mal Piyasasinda Monopol

Emegin
Marjinal .. ..
Uriin Emegin ) Emegu? )
L Q MP P TR MR Hasilati Maf. U.run Mar: Glt:dl
B o (MRP)) Degeri Maliyeti
1 2 3 4 5=2%x4 A(s)/A(z) — 6 (MVPL) (MICL=W)
8=3x4 9
7 =
A®5)/A()
o - - - - - - - 30
113 13 10,00 130,00 10,00 130 130,00 30
2 24 m 8,64 207,36 7,03 77 95,04 30
3 3 9 7,80 257,40 5,56 50 70,20 30
4 40 7 7,19 287,60 4,31 30 50,33 30
5 45 § 6,80 306,00 3,68 18 34,00 30
6 48 3 6,58 315,84 3,28 10 19,74 30

17.1’de 6rneklendirilmigtir. Azalan verimler kanununun artik birinci ig¢iden
itibaren gecerli oldugu basitlestirici varsayiminin benimsendigi Tablo 17.1°de
marjinal hasilatin malin piyasa fiyatindan kiigitk olmasi (MR < P) mal piya-
sasinda eksik rekabetin oldugunu, emegin marjinal faktér maliyetini yansi-
tan tcret haddinin ¢alistirilan emek miktarindan bagimsiz olmas: (W = 30
TL) ise, faktor piyasasinda tam rekabetin oldugunu yansitir. Tablo 17.1'de
emegin marjinal irin hasilat: dérdinci is¢ide emegin marjinal faktér mali-
yetine egit olmakta ve dolayisiyla da firma kisa dénemde dort is¢i caligtirmak
istemektedir.

Mal piyasasinda monopol konumunda olan ve girdi piyasasinda tam re-
kabet sartlarinda girdi kiralayan bir firmanin kisa dénem girdi talebini 6r-
neklendiren Tablo 17.1, Sekil 17.2'de grafiksel olarak ifade edilmistir. Sekil
17.2.(a)'da L-L, arahiginda emegin marjinal iiriin hasilati marjinal fakt6r ma-
liyetinden daha buyiktir (MRP, > MIC)); firma L-L, arahfinda cahstirdif
her ilave birim is¢iden kar elde eder. Ornegin L mci birim ig¢iden firma L A
- L B = ABkadar ek bir kar saglar. Buna kargilik L 'den biiyiik istihdam diizey-
lerinde emegin marjinal tiriin hasilati marjinal faktér maliyetinden daha k-
ciktiir (MRP, < MIC)); L 'den buytik istihdam diizeylerinde firma cahstirdigy
her ilave birim ig¢iden dolay1 bir kayba ugrar. Ornegin L, tincti birim is¢iden
tirma L,C - L,D = -CD kadar bir kayba ugrar. Bu iki husus bir arada diistiniil-
dugunde firma, emegin marjinal trtin hasilatinin marjinal faktér maliyetine
esit oldugu (MRP, = MIC)) E noktasinda L, = 4 isci ¢alistirarak dengeye gelir.

Sekil 17.2.(b)’de emegin marjinal faktor maliyetini yansitan iicret
haddindeki degismenin firmanin calistirmak istedigi isci sayis1 iizerindeki
etkisi ele alinmigtir. Sekil 17.2.(b)’de baslangicta emegin marjinal faktér
maliyeti 30 TL iken 4 isci calistirmak isteyen firma, emegin marjinal
faktor maliyeti/iicret haddi 50 lira ve 77 lira iken sirasiyla 3 is¢i ve 2 isci
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18. BOLUM

GENEL DENGE VE ETKINLIK

Iktisadi etkinligin genel denge analizi cercevesinde incelenecegi bu béliimde
dnce kismi denge ve genel denge analizi ayinmu tizerinde durulacaktir. Daha
sonra saf miibadele ekonomisinde etkinlik ve denge, tiretimde etkinlik, mal bi-
lesiminde (dagilimda) etkinlik ele alinacaktir. Bu béliimde son olarak etkinlik
ve esitlik hususu lizerinde durulacaktr.

18.1. KISMi DENGE ANALIZi VE GENEL DENGE ANALIZi AYIRIMI

Bundan 6nceki bélumlerde bir malin veya bir faktorin fiyatinin piyasada na-
sil belirlendigi, piyasalar arasindaki karsilikli bagimlilik hesaba katilmadan
incelenmistir. Ornegin X mali fiyatinin piyasada nasil belirlendigi incelenir-
ken, sadece X mali piyasas1 tizerinde durulmus ve dolayisiyla da diger piya-
salarin X mali piyasasi tizerindeki etkileri (X mali disindaki mallarin fiyatla-
rinin X malinin fiyat: tizerindeki etkileri) ihmal edilmigtir. Bir bagka deyisle,
bundan 6nceki bélumlerde X malinin fiyatinin piyasada nasil belirlendigi in-
celenirken, X mali digindaki tiim mallarin fiyatlarinin degismedigi (X mali pi-
yasas1 digindaki piyasalarin dengede olduklar1) varsayilmigs veya kisaca kismi
denge analizi yurutalmustir.

Kismi denge analizi ile bir malin fiyatinin piyasada nasil belirlendigini
piyasalar arasindaki kargilikli bagimlilig: hesaba katarak inceleyen ve dola-
yisiyla da tim piyasalarin esanl olarak dengeye nasil geldiklerini aragtiran
genel denge analizi arasindaki fark, margarin ve tereyag: piyasalarinin yer
aldigr Sekil 18.1°de gosterilmistir. $ekil 18.1.(a)da margarin piyasasi bag-
langicta D, margarin talep egrisi ile ve S,, margarin arz egrisinin kesistik-
leri P, = 2 TL fiyat diizeyinde ve Q,,, islem diizeyinde dengededir. Benzer
bicimde Sekil 18.1.(b)’'de tereyag: piyasasi da baglangicta D, tereyag: talep
egrisi ile ve S, tereyag1 arz egrisinin kesistikleri P, = 3 TL fiyat diizeyinde
ve Q,, islem diizeyinde dengeye gelmistir. $ekil 18.1 degerlendirilirken, talep
egrisinin gelirin, diger mallarin fiyatlarimin, tercihlerin ve bekleyislerin sabit
oldugu varsayimi altinda turetilen bir egri oldugunu unutmamak gerekir. Bu
agidan bakildiginda, $ekil 18.1.(a)'daki D, ,(P,, = 3 TL) margarin talep egrisi,
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tuketicilerin tereyaginin fiyat1 3 TL iken alternatif fiyat diizeylerinde satin
almak istedikleri margarin mal miktarlarini gosterir. Benzer bicimde Sekil
18.1.(b)'deki D, (P,,,=2 TL) tereyag talep egrisi, tiiketicilerin margarin fiyat:
2 TL iken alternatif fiyat duzeylerinde satin almak istedikleri tereyag: mik-
tarlarini gosterir.

Margarin ve tereyag: piyasalar1 dengede iken hiikiimetin margarin piyasa-
sina 0,75 TL maktu vergi uyguladigini varsayalim. Daha 6nce agiklanan kismi
denge analizine gére, hitkiimetin margarin piyasasina 0,75 TL maktu vergi
uygulayinca, Sekil 18.1.(a)’da S, margarin arz egrisi maktu vergi kadar yukar
kayarak S, konumuna gelir ve béylece margarin piyasasinda denge D, (P, =
3 TL) baslangi¢ margarin talep egrisiile ve S, vergi sonrasi margarin arz egri-
sinin kesistikleri P, =2,5 TL fiyat diizeyinde ve Q, , islem diizeyinde saglanir.

S6z konusu kismi denge analizi iki hususu ihmal eder. Bunlardan birinci-
si margarin piyasasindaki degismenin tereyag: piyasasi tizerindeki etkisidir.
Bir piyasadaki degismenin diger piyasalar tizerindeki etkisine yayilma etkisi
(spillover effect) dendigi hesaba katilirsa, kismi denge analizi her seyden
once yayilma etkisini ihmal eder. Yayilma etkisi Sekil 18.1’de tereyag: ta-
lep egrisinin digsa dogru kaymasi ile gosterilmigtir: Sekil 18.1.(a)’da marga-
rin piyasasina vergi uygulanmasi sonucu margarin fiyat1 P, = 2 TL'den P, ,
=2,5 TLye yiikselince (kismi denge analizi), margarin ile ikame bir mal olan
tereyagina yonelik talep artmis ve tereyag: talep egrisi disa dogru kayarak
D,,(P,,=2 TL) konumundan D, (P, ,=2,5 TL) konumuna gelmistir. Boylece
tereyag piyasasinda denge, D, (P,,,=2,5 TL) yeni tereyag talep egrisi ile S
tereyag arz egrisinin kesistikleri P, =3,25 TL fiyat diizeyinde ve Q,, islem
diizeyinde saglanmistir. Yayilma etkisinin kismi denge analizi cercevesinde
ulasilan sonucu (P, - Q,,,) tek basina etkilemedigi agiktir.

Kismi denge analizinde ihmal edilen ikinci husus, margarin piyasasindaki
degismenin tereyag: piyasas: tizerindeki uyarici etkisinin margarin piyasa-
s1 Uzerindeki etkisidir. Bir piyasadaki degismenin diger piyasalar tzerindeki
uyaric etkisinin o piyasa tizerindeki etkisine geri besleme etkisi (feedback
effect) dendigi hesaba katilirsa, kismi denge analizi geri besleme etkisini de
ihmal eder. Geri besleme etkisi Sekil 18.1'de margarin talep egrisinin diga
dogru kaymas: ile gosterilmistir: Sekil 18.1.(a)’da margarin piyasasina vergi
uygulanmasi sonucu margarin fiyat1 P, =2 TLden P, , =2,5 TLye ytikselince
(kismi denge analizi) ve buna bagl olarak margarin ile ikame bir mal olan te-
reyagina yonelik talebin artmasi sonucu tereyag piyasasinda denge D, (P, ,
=2,5TL) tereyagi talep egrisiile S| tereyag arz egrisinin kesistikleri P, =3,25
TL fiyat diizeyinde saglaninca (yayilma etkisi), tereyagi ile ikame bir mal olan
margarine yénelik talep artar ve margarin piyasasinda denge D, (P,, =3,25
TL) margarin talep egrisi ile S|, margarin arz egrisinin kesistikleri P, =2,85
TL fiyat dlizeyinde ve Q, , islem diizeyinde saglanir (geri besleme etkisi).

Geri besleme etkisi nedeniyle margarin piyasasinda meydana gelen de-
gismenin (margarin fiyatindaki yukselmenin) tereyag: piyasasinda yeniden
yayilma etkisine yol agmas: ve bunun da margarin piyasasinda yeniden geri
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Sekil 18.1: Kismi Denge ve Genel Denge Analizleri Arasindaki Fark

P @ P (b)
Dgy(Py = 2,5 TL)
S1
Py =3,5TL A
Pgy = 3,25 TL 1
Py-=3TLA Py, =3TL -
Pys = 2,85 TL -

Py = 2,5 TL A

Dgy (P =2 TL)

Py =2 TL-
Dyo(Pg, = 3,25 TL)

Dy (Pp; = 3 TL)

0 QMZ QMl QM* QM 0 QBl QB‘ QB

besleme etkisine yol agmas1 sonucu, iki piyasada da esanli denge veya kisaca
genel denge saglanir. Bu husus Sekil 18.1°’de margarin ve tereyag piyasalarin-
da esanli dengenin P . = 3 TL ve P, = 3,5 TL dtizeyinde saglandig1 varsayila-
rak gosterilmigtir.

Margarin-tereyag: 6rneginden anlagilmis olacag: gibi, kismi denge analizi
vergi uygulamasinin piyasa fiyat:1 tizerindeki etkisini tam olarak yansitmaz.
Kismi denge analizinin bu yetersizligi, margarin tereyag: gibi ikame mallar-
da verginin fiyat tizerindeki etkisinin oldugundan digiik gértinmesine (P,
=2TL, P, =2,5TL, P, = 3 TL) yol acar. Otomobil-benzin gibi tamamlayic1
mallarda ise, kismi denge analizi verginin piyasa fiyat: tizerindeki etkisinin
oldugundan buyiik gériinmesine yol acar. Bu hususun Sekil 18.1’deki gibi se-
kil tizerinde agiklanmasi okuyucuya birakilmigtir.

18.2. SAF MUBADELE EKONOMIiSINDE ETKiNLiK VE DENGE

Uretimin olmadig1 (kisilerin baglangicta sabit bir mal stokuna-donanimina
sahip olduklar1) bir ekonomiye, saf miibadele ekonomisi (pure exchange
economy) denir. Agagidaki aciklamalarda iki kisiden (A, B) ve iki maldan (X,
Y) olusan basit bir saf miibadele ekonomisinde etkinligin ve rekabetci denge-
nin nasil saglandig: incelenecektir.

A ve B gibi iki kisiden ve X ve Y gibi iki maldan olugan basit bir saf mi-
badele ekonomisinde, kisilerin baglangi¢ta sahip olduklar1 X mali ve Y mali

donanimlarinin (endowments) toplamindan olugan belirli miktarda X mali ve
belirli miktarda Y mah (X, Y, ) vardir:
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19. BOLUM

PIYASA BASARISIZLIGI

Piyasa mekanizmasinin Pareto etkin dagilimi saglayamamasina, piyasa ba-
sanisizligt denir. Bu béliimde piyasa basarisizligina yol agan unsurlar, incele-
necektir. Bu baglamda sirastyla piyasa gticti, dissalliklar, kamu mallan ve asi-
metrik bilgi tizerinde durulacaktir.

19.1. PiYASA GUCU

Piyasa mekanizmasinin Pareto etkin dagilimi saglayamamasina yol agan un-
surlardan birincisi, tam rekabet yerine eksik rekabetin olmasi ve dolayisiyla
da firmalarin malin piyasa fiyatini etkileyebilmeleridir. Kisaca piyasa giicii
diye nitelendirilen béyle bir durumda ortaya ¢ikan etkinsizlik, kismi denge
yaklagimi ¢ercevesinde Bolum 13’te monopol piyasasi itibariyle ele alinmigti.
Ayni analiz X ve Y gibi iki endiistride sirasiyla monopol ve tam rekabet duru-
munun s6z konusu oldugu hesaba katilarak genel denge analizi ¢ercevesinde
de ele alinabilir.

Boyle bir durumda rekabetci Y endiistrisinde fiyat marjinal maliyete esit,
monopolci X endiistrisinde ise fiyat marjinal maliyetten biytktar: P.=MC,,
P _>MC, . Bu ise marjinal ikame haddinin marjinal déniisim haddinden bii-
yiik olmasi ve dolayisiyla da etkinligin saglanamamasi demektir:

MRS, , = P,/P,, MRT, , = MC,/MC,, P,/P, > MC,/MC,

Yukaridaki agiklamalar mal bilegiminin ZZ tretim imkanlar1 egrisi tize-
rindeki M noktasindaki gibi oldugunun (X = X, = 100 birim, Y =Y, = 300 bi-
rim) kabul edildigi Sekil 19.1°de gosterilmistir. Sekil 19.1’deki M noktasinda-
ki marjinal déniisiim haddi FF dogrusunun egimine, nispi fiyat haddi ise JJ
dogrusunun egimine esittir ve dolayisiyla da M noktasinda marjinal ikame
haddi marjinal dénigsim haddinden biyuktir. Etkinligin saglanmadig: béyle
bir durumda miibadelede denge, 0Y, MX, Edgeworth kutusu i¢inde yer alan
ve A ve B tiiketicilerinin marjinal ikame hadlerini nispi fiyat haddine esitle-
yen E noktasinda gerceklesmistir. E noktasinda A tiiketicisi 60 birim X ve 180
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Sekil 19.1: Monopoliin Etkinsizligi: Genel Denge Analizi

Y
F Egimin mutlak degeri
A J = Px/Py
300=Y; o
Bs J F
180 N \Egimin mutlak degeri
: As = MCx/MCy
N
Egimin mutlak ddgeri
= Px/Py
L 60 Xi=100 Z X

birim Y mali kullanarak A, farksizlik egrisi tizerinde, B tiiketicisi ise 100 - 60
= 40 birim X ve 300 - 180 = 120 birim Y mali kullanarak B, farksizlik egrisi
tizerinde dengeye gelmistir.

Sekil 19.1'de E noktasinda tiiketicilerin marjinal ikame hadleri birbirine
esit oldugu icin mubadelede etkinlik; ekonomi tiretim imkanlar: egrisi tize-
rindeki M noktasinda faaliyette bulundugu icin ise, tiretimde etkinlik sag-
lanmigtir. Ancak marjinal ikame haddi marjinal déntisim haddinden buyik
oldugundan, mal bilesiminde denge saglanamamigtir: M noktasindaki mal
bilesimi tuiketiciler tarafindan arzulanan mal bilesimi degildir veya kisaca et-
kin mal bilesimi degildir. Bu durumda X mal tretimini, marjinal ikame haddi
marjinal déntstim haddine esit olana kadar arttirmak suretiyle ytkseltmek
gerekir. Dolayisiyla da monopolcii endistri, tam rekabet durumuna kiyasla
daha az X mal1 iireterek tiiketicilerin refah diizeylerini digiiriir. B6lum 13’te
kismi denge analizi ¢ercevesinde ulasilan sonuctan farkli olmayan bu sonug,
piyasa gucinin varhiginda monopolci olmayan endiistrinin de gereginden
fazla Y mali trettigini icerir.

19.2. DISSALLIKLAR

19.2.1. DISSALLIGIN TANIMI

Bir karar biriminin bir bagka karar birimine dogrudan sagladig: yarara veya
dogrudan yukledigi maliyete digsallik (externality) denir. Bu tanimdaki
dogrudan kelimesi, bir karar biriminin bir bagka karar birimine piyasa me-
kanizmasi aracilifiyla (dolayl olarak) sagladig: yararin veya yiikledigi mali-
yetin veya kisaca fiyatlandirilan bir yararin veya fiyatlandirilan bir maliyetin
digsallik kapsaminda yer almadigini ifade eder. Bu husus bir karar biriminin
bir bagka karar birimine piyasa mekanizmas: araciligiyla (dolayh olarak) sag-
ladig1 yararin veya yukledigi maliyetin, kisaca fiyatlandirilan bir yararin veya
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fiyatlandirilan bir maliyetin parasal digsallik (pecuniary externality) diye
nitelendirildigi hesaba katilarak degerlendirilirse, digsallik kavrami parasal
digsalligr kapsamaz. Dolayisiyla da digsallik kavrami, bir karar biriminin bir
baska karar birimine sagladig fiyatlandirilmayan yarar veya yiikledigi fiyatlandi-
rilmayan maliyet bi¢ciminde de tanimlanabilir.

Digsallik tiretimde digsallik ve tiiketimde dissallik diye iki ana gruba ayrilir
ve her iki gruptaki digsalliklar da pozitif veya negatif olabilirler. Bir firmanin
bir bagka firmaya veya tiiketiciye dogrudan sagladig: yarara, tretimde yararh
digsallik (positive externality in production); bir firmanin bir bagka firmaya
veya tiiketiciye dogrudan yukledigi maliyete ise, uretimde yararsiz digsallik
(negative externality in production) denir. Elma treten bir ¢iftcinin bal tre-
ten komsgusuna sagladig: yarar tretimde yararh digsalliga, atiklarini nehre
doken bir sanayi kurulusunun nehirde balik avlayan balikcilara ve kigilere
yukledigi maliyet ise tretimde yararsiz digsalliga 6rnek olarak gosterilebi-
lir. Bir tiiketicinin bir bagka kisiye veya firmaya dogrudan sagladig: yarara,
tilketimde yararh digsallik (positive externality in consumption); bir tii-
keticinin bir bagka firmaya veya tiiketiciye dogrudan yiikledigi maliyete ise,
tilketimde yararsiz digsallik (negative externality in consumption) denir.
S6z konusu bu durumlar sirasiyla egitimli insanlarin daha verimli-kanunlara
daha saygili olma anlaminda diger kisilere sagladiklar: yararla ve sigara icen
bir kisinin diger kisilere yiikledigi maliyetle 6rneklendirilebilir.

Refah iktisadinin tam rekabetci dengenin etkinligi sagladig: yolundaki bi-
rinci teoremi, digsalliklarin olmadig1 durumda gecerlidir. Digsalliklarin var-
liginda rekabetci denge etkinligi saglayamaz. Bu husus agagida kismi denge
analizi cercevesinde ele alinmigtur.

19.2.2. URETIMDE DISSALLIK

Digsalliklar ilk defa Ingiliz iktisat¢1 Arthur Cecil Pigou (1877-1959) tarafin-
dan Servet ve Refah adli kitapta (1912) sistematik bir bicimde analiz edilmig-
tir. Pigou sz konusu kitapta digsalliklarin varhiginda 6zel yarar ile sosyal ya-
rarin ve 6zel maliyet ile sosyal maliyetin birbirinden farkli olacagini ve bunun
da tam rekabetin etkinligi saglamasini imkansiz kilacagini ileri siirmustr.
Bu sonucun arkasindaki iktisadi mantigi gérmek icin, bir malin sosyal maryji-
nal maliyetinin (SMC) o malin 6zel marjinal maliyeti (PMC) ile digsal marjinal
maliyetinin (EMC) toplamina, bir X malinin sosyal marjinal yararinin da (SMB)
o malin 6zel marjinal yarar1 (PMB) ile dissal marjinal yararinin (EMB) toplami-
na esit oldugunu hesaba katmak gerekir:

SMC = PMC + EMC (19.1)
SMB = PMB + EMB (19.2)

Bir malin sosyal marjinal maliyeti (ilave birim mal iiretmenin sosyal veya
toplumsal maliyeti) ile 6zel marjinal maliyet (ilave birim mal tretmenin fir-
maya yikledigi maliyet) ve digsal marjinal maliyet (ilave birim mal iiretmenin

599



20.

20.1.
20.2.
20.3.
20.4.
20.5.
20.6.

20.7.

BOLUM ICINDEKILERI

Gelir Dagiliminin Alternatif Tanmmlar.................................................. 621
Kisisel Gelir Dagiliminin Olgiilmesi: Lorenz Egrisi ve Gini Katsayist. ... 622
Kisisel Gelir Dagilimindaki Esitsizligin Nedenleri ......................................... 625
Adil Gelir DagilmiNedir? ... 626
Fakirlik ve Fakirlikle Miicadele.......................................o 629
Tiirkiye’de GelirDagilimi ... 630
Tiirkiye’de Fakirlik Dagilimi...................................... 632

W /I 000000000 00000000004

W /I 000000000 00000000004

20. BOLUM

GELIR DAGILIMI VE FAKIRLIK

Kitabin bu son béliimiinde gelir dagiliminda esitsizlik ve fakirlik tizerinded uru-
lacaktr. Bu baglamda énce gelir dagilimina iliskin alternatif tanumlar (fonksi-
yonel gelir dagilimt ve kisisel gelir dagilimt ayinmu) ele alinacaktir. Daha sonra
kisisel gelir dagiliminin 6l¢iimii ve kisisel gelir dagilimindaki esitsizligin neden-
leri incelenecektir. Bunu fakirlik kavramina iliskin aciklamalar izleyecektir. Bu
béliimde son olarak Tiirkiye'de gelir dagilimi ve fakirlik degerlendirilecektir.

20.1. GELIR DAGILIMININ ALTERNATIF TANIMLARI

Gunumiuzde iktisatcilar gelir dagilimini iki farkh bicimde ele alirlar. Bu bag-
lamda bir tlkede belirli bir dénemde (yi1lda) tretilen gelirin tretim faktorleri
arasindaki boligiimine, fonksiyonel gelir dagilimi (functional distribution
of income) denir. Birincil gelir dagilimi da denilen fonksiyonel gelir dagilimy,
tretim faktorlerinin gelirden aldiklar: paylari-gelirin tcret, rant, faiz ve kar
arasindaki dagilimini yansitir. Bir bagka deyisle fonksiyonel gelir dagilimy,
gelirin emek geliri (icret) ve emek dig1 gelir (rant-faiz-kar) bicimindeki dagili-
mini-gelirin farkli sosyal kesimler arasindaki paylagimini gosterir.

Cagdas iktisadi analiz tarihinde gelir dagihminin 6nemini vurgulayan en
onemli iktisatci, ikinci béliimde incelenen mukayeseli tistiinliikler teorisinin
mimar1 David Ricardo'dur. Ricardo donemin bir bagka Ingiliz diisiintirii olan
Malthus’a yazdig1 mektupta gelir dagiliminin 6nemini su sézlerle ifade etmistir:

“Size gore iktisat bilimi ulusal refahin artig nedenlerini aragtirir. Bana gére
ise iktisat bilimi, ulusal refah artiginin tiretime katilanlar arasinda nasil boli-
suldiguni aragtirmalidir. Giin gegtikge birincisinin bos ve aldatic1 olduguna,
ikincinin ise bilimin ger¢ek amacini yansittigina daha ¢ok inanmaktayim”.

Diger taraftan bir tilkede belirli bir dénemde tretilen gelirin toplam niifus
(aileler) arasindaki bolisiimii, kisisel gelir dagilimi (size distribution of inco-
me) diye nitelendirilir. Ikincil gelir dagilimi da denilen kisisel gelir dagiiminda
6nemli olan husus, elde edilen gelirin kaynagi-bilesimi degil, miktaridir. Kisisel
gelir dagiliminda en yiiksek ve en dugtk gelir gruplar: arasindaki farklar (gelir
dagilimindaki egitsizligin diizeyi) ve esitsizligin nedenleri incelenir.
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Tablo 20.1: Gelir Dagilimi: Temsili Degerler

% 20 A Ulkesi B Ulkesi
En Fakir % 20 20 4
ikinci % 20 20 7
Uglincii % 20 20 15
Dérdiincii % 20 20 30
En Zengin % 20 20 44

20.2. Ki$iSEL GELiR DAGILIMININ OLCULMESi: LORENZ EGRiSi VE GiNi
KATSAYISI

Bir tilkedeki gelir dagilimini 6l¢menin birinci yolu, Amerikal istatistik¢i Max
Otto Lorenz (1876-1959) tarafindan 1905 yilinda gelistirilen grafiktir. Lo-
renz’in gelistirdigi grafikte, nifusun-ailelerin yiizde ka¢inin gelirin ytizde ka-
cin1 elde ettigi gosterilir. Bu amagla 6rnegin nifus 5 esit parcaya bolunir ve
her biri nafusun ytuzde 20’sini temsil eden bu gruplar en fakirden en zengine
dogru en fakir ytizde 20, ikinci ytizde 20, tigtincii yuizde 20, dérdunci ytuzde
20 ve en zengin yiizde 20 bi¢iminde siralanir. Daha sonra her grubun gelirden
aldig: pay hesaplanir. Boylece Tablo 20.1°deki temsili degerler elde edilir.

A ve B iilkelerinin temsili degerlerinin yer aldig: Tablo 20.1 incelendiginde
gorilecegi gibi, A ulkesinde niifusun ytuzde 20’sini kapsayan her grup ureti-
len gelirin ytizde 20’sini elde etmis ve dolayisiyla da gelir esit olarak paylagil-
migtir. Buna kargilik B iilkesinde ntufusun en fakir yiizde 20’si gelirin yuzde
4 ant, niufusun izleyen ikinci-t¢anci ve dérdinci yuzde 20’lik bolimleri ise
gelirin sirasiyla ytizde 7’sini-ytizde 15’ini ve ytizde 30’unu, niifusun en zengin
besinci yuzde 20’lik boliimii ise, gelirin yuizde 44’tni elde etmigtir. Bir bagka
deyisle niifusun en zengin ytuzde 20’si nufusun en fakir béliimiinden on bir
kat, onu izleyen bélimtnden 6,5 kat daha-iki bolumiin toplamindan 4 kat
fazla gelir elde etmistir.

Tablo 20.1'deki degerler Sekil 20.1'deki gibi grafik biciminde gésterilebilir.
Sekil 20.1'de yatay eksende nifusun yuzde 20’sini temsil eden bu gruplar en
fakirden en zengine dogru kiimulatif olarak siralanmigtir. Dikey eksende ise
her niifus grubunun gelirden aldig: pay kamiilatif olarak gosterilmistir. Sekil
20.1°de yer alan ve yatay eksene dogru yaklasan egri, gelir dagiliminin ¢ok
esitsiz oldugu B tlkesinde niifusun en fakirden en zengine dogru her yiizde
20’lik boluminun gelirden aldig: paylar: temsil eder ve Lorenz egrisi (Lo-
renz curve) diye nitelendirilir. Sekil 20.1'deki diyagonal-késegen ise, gelirin
tam esit olarak bolusuldigi A tulkesindeki gelir dagilimini gésterir, A tlkesi-
nin Lorenz egrisidir.

Bu agiklamalardan anlagilmis olacag: gibi, gelir dagilimindaki esitsizligi
Lorenz egrisinin konumuna bakarak degerlendirmek miimkandur: Bir tlke-
de gelir dagiliminda ne kadar ¢ok esitsizlik var ise, Lorenz egrisi yatay eksene
o kadar yakin-diyagonalden o kadar uzak olur. Bir bagka deyisle bir iilkede
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Sekil 20.1: Lorenz Egrisi
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20 B Ulkesi

0 20 40 60 80 100
Nufus (%)

gelir dagilimindaki esitsizlik ne kadar az ise, Lorenz egrisi yatay eksenden o
kadar uzak-diyagonale o kadar yakin olur.

Bir ulkedeki gelir dagilimi esitsizligini Lorenz egrisinden yararlanarak de-
gerlendirmenin bir bagka yolu, italyan istatistik¢i Corrado Gini tarafindan
1912 yilinda gelistirilen yontemi izlemektir. Bu baglamda Lorenz egrisi ile
diyagonal arasinda kalan alanin bu alan ile Lorenz egrisinin altinda kalan ala-
nin toplamina oranina, Gini katsayis1 (Gini coefficient, G) denir. Bu hususu
Sekil 20.2 itibariyle ifade etmek gerekirse, Gini katsayis1 X alani ile X ve Y
alanlarinin toplami arasindaki orandan ibarettir: G = X/(X + Y).

Eger bir tulkede gelir tam esit olarak bolusiiliyorsa, X alaninin degeri ve
dolayisiyla da Gini katsayisinin degeri sifir olur. Buna karsilik eger bir tilkede
gelirin timi en zengin yizde 20 tarafindan elde edilmis ise (en fakir yiizde
20 ve onu izleyen ikinci-tigiincii ve dérdunci ytuzde 20°lik gruplar gelirden
sifir pay almiglarsa), Lorenz egrisi diyagonalin sag kismindan (0CD) ibaret
olur. Boyle bir durumda Y alani sifira ve dolayisiyla da Gini katsayisi bire egit
olur. Gini katsayisinin alabilecegi bu 6zel degerler (G = 0 ve G = 1) birlikte
dusunulirse, Gini katsayisinin degeri arttikca gelir dagilimindaki esitsizligin
de arttig1 sonucuna ulagilir.

Gelir dagilimindaki esitsizligi Gini Katsayis: ¢ercevesinde kolayca de-
gerlendirmek mumkin olmakla beraber, Gini katsayisina dayali zamanla-
rarast egitsizlik analizlerinde ihtiyath olmak-Gini katsayisinin bir tlkede
nifusun yuzde 20’lik bélimlerinde zaman i¢inde meydana gelen degismeleri
yansitmadigini unutmamak gerekir. Bu hususu kolayca agiklamak i¢in A
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SiYAsi DUSUNCE TARIHI
Donald G. Tannenbaum

Bati siyasi dustuncesinin en 6énemli isimlerini ve fikirlerini ele alan bu kitap,
Platon’dan gunumuze uzanan bir yolculuga ¢ikariyor. Tannenbaum'in akici
anlatimyi, siyasi dusuncenin gelisim surecini ve gunimuz siyasetine etkisini
kesfetmek i¢in keyifli bir okuma imkani sunuyor.

FELSEFEYE GIRIS
Ahmet Arslan

Ahmet Arslan, bu kitapta felsefenin temel konularini ve dusunurlerini sade bir
dille ele aliyor. Felsefi dusunceye giris niteliginde olan bu eser, okuyucular
felsefenin temel sorular ve akimlaryla tanistiriyor.

BiR OMUR DI"I$I"INMER: Ahmet Arslan’la Nehir Séylesi
Soylesi: D. Ozkan ve B. Kalkan

Ahmet Arslan’in hayat ve dusunce yolculuguna taniklik eden bu kitap, felsefe,
siyaset ve toplumsal meselelere dair derinlemesine analizler sunuyor. Yazarin
dusunce dunyasinin zenginligini ve entelektuel birikimini yansitiyor.

YONETIM UZERINE BIRINCIi INCELEME
John Locke

Siyasi dustnce tarihinin en 6énemli eserlerinden biri olan bu kitapta Locke,
mutlak monarsiyi elestirerek, dogal haklar ve halk egemenligi gibi kavramlarn
temellendiriyor. Locke'un burada aktardid: fikirleri, modern demokrasilerin
gelisiminde buyuk etki sahibi olmustur

YONETIM UZERINE IKINCI INCELEME
John Locke

Locke'un siyasi felsefesinin temel metinlerinden biri olan bu kitap, mesra
huktmetin temellerini ve bireysel hak ve ézgurlukleri inceliyor. Locke, devle-
tin gorevinin vatandaslarin haklarini korumak oldugunu savunuyor.

TARIHSELCILIGIN SEFALETI
Karl R. Popper

Toplumlann gelecedini kesin olarak tahmin edebilecedini iddia eden tarih-
selcilik akimini elestiren bu eser, bilim felsefesinin énemli metinlerinden bi-
ridir. Popper, tarihselciligin hatalarini ortaya koyarak, agik toplum ve elestirel
dusuncenin dnemini vurguluyor

OZGURLUGUN ANAYASASI
F. A. Hayek

Nobel 6diilli F. A. Hayek, Ozgurliigiin Anayasasi'nda ézgiirliiglin neden yal-
nizca bireysel bir hak degil, uygarligin ilerleme kosulu oldugunu gosteriyor;
hukukun ustunlugunden refah devletine uzanan kapsamu bir liberal distince
gercevesi kuruyor.
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KAPITALIZM, SOSYALIiZM VE DEMOKRASI
Joseph A. Schumpeter

Bu klasik eserde Schumpeter, kapitalizmin gelecedi ve sosyalizmle olan iligki-
siniinceliyor. Kapitalist sistemin dinamiklerini ve yaratici yikim stirecini ana-
liz ederek, kapitalizmin gelecedi ve demokrasinin rolu uzerine dngorulerde
bulunuyor.

KAPITALIZM VE OZGURLUK
Milton Friedman

Nobel édullu Milton Friedman'in bu klasik eseri, ekonomik 6zgurlugun ve
serbest piyasalarin énemini gostererek savunusunu yapiyor. Devlet muda-
halesinin olumsuz etkilerini elestirerek, bireysel dzgurluk ve ekonomik refah
icin serbest piyasa ekonomisinin gerekliligini vurguluyor.

TERCIH OZGURLUGU
Rose ve Milton Friedman

Serbest piyasa ekonomisinin ve bireysel dzgurlugun énemini savunan bu
klasik eser, ekonomik ve siyasi ézgurluk arasindaki iliskiyi inceliyor. Fried-
man ¢ifti, devlet mudahalesinin zararlarini ortaya koyarak, bireylerin kendi
secimlerini yapma hakkini vurguluyor.

CIN NASIL KAPITALIST OLDU?
Ronald H. Coase ve Ning Wang

Nobel 6dullu iktisat¢l Ronald Coase ve Ning Wang, Cin'in kapitalist bir ekono-
miye donusumunu inceliyor. Cin'in ekonomik reformlarinin tarihsel strecini
analiz ederek, bu donusumun nedenlerini ve sonuglarini arastiriyorlar.

GORUNMEZ KALP
Russell D. Roberts

Iktisat bilimini bir ask hikayesiyle harmanlayan bu roman, piyasa ekonomi-
sinin isleyisini ve insanlarin ekonomik kararlarini nasil aldiklanini anlatiyor.
Eglenceli bir anlatimla iktisadin temel prensiplerini agikliyor.

ANTI-KAPITALIST SAFSATALAR
Rainer Zitelmann

Zitelmann, yaygin anti-kapitalist argumanlarn ¢urutmeye calisiyor. Kapitaliz-
min tarihsel basarilarini ve alternatif sistemlerin eksikliklerini vurgulayarak,
kapitalizmin savunulabilir bir sistem oldugunu ileri suruyor.

YIRMIi BIRINCi YUZYIL'DA KAPITALIZM
Donghyun Park

Kuresel kapitalizmin sorunlarini ve ¢ézuim yollarini ele alan bu kitap, ekono-
mik esitsizlik, gevresel sorunlar ve finansal krizler gibi guincel meselelere egi-
liyor. Park, kapitalizmin nasil daha adil ve surdurulebilir hale getirilebilecedi-
ne dair yeni bir bakis agis1 sunuyor.


https://serbestkitaplar.com/urun/Siyasi-Dusunce-Tarihi/63
https://serbestkitaplar.com/urun/Felsefeye-Giris/103
https://serbestkitaplar.com/urun/Bir-Omur-Dusunmek/27
https://serbestkitaplar.com/urun/Yonetim-Uzerine-Birinci-Inceleme/236081
https://serbestkitaplar.com/urun/Yonetim-Uzerine-Ikinci-Inceleme/96
https://serbestkitaplar.com/urun/Tarihselciligin-Sefaleti/67
https://serbestkitaplar.com/urun/Kapitalizm-Sosyalizm-ve-Demokrasi/86
https://serbestkitaplar.com/urun/Kapitalizm-ve-Ozgurluk/65
https://serbestkitaplar.com/urun/Tercih-Ozgurlugu/66
https://serbestkitaplar.com/urun/Cin-Nasil-Kapitalist-Oldu/30
https://serbestkitaplar.com/urun/Gorunmez-Kalp/46
https://serbestkitaplar.com/urun/Anti-Kapitalist-Safsatalar/107
https://serbestkitaplar.com/urun/Yirmi-Birinci-Yuzyilda-Kapitalizm/229650

Eamonn Butler

PIKETTY
SANDEL

ESITLIK

2

IKTISAT EKOLLERI
Eamonn Butler

Eamonn Butler, iktisat ekollerini ideolojik bir ¢carpisma alani olarak dedil, ¢6-
zUm oOnerileri butunu olarak ele aliyor. Ekonomik dusunceyi tarihsel bagla-
miyla kavramak isteyenler i¢in hazirlanan bu ¢alisma, iktisadin temel tartis-
malarina tarafsiz ve berrak bir perspektifle bakmanizi sagliyor.

EKONOMIK ESITSIZLIK
Eamonn Butler

Bu kitap, ekonomik esitsizligin nedenlerini, sonuglarini ve ¢dzum onerilerini
ele aliyor. Gelir dagiimindaki esitsizliklerin toplumsal ve ekonomik etkilerini
analiz ederek, farkli politikalarin sonuglarini degerlendiriyor.

KAMU TERCIiHIi
Eamonn Butler

Eamonn Butler, kamu tercihi kuramini ve uygulamalarini agikluyor. Siyasi ka-
rar alma sure¢lerini ekonomik bir perspektifle analiz ederek, devlet mudaha-
lesinin sonuglarini ve piyasa mekanizmalarinin dnemini vurguluyor.

TICARET VE KURESELLESME
Eamonn Butler

Uluslararas: ticaretin tarihsel gelisimini, ekonomik teorilerini ve toplumsal
etkilerini ele alarak kuresellesmenin sundudu firsatlarn ve zorluklan derin-
lemesine inceleyen bu kitap, ticaretin ekonomik buyume ve sosyal degisim
uzerindeki rolunu vurgularken, korumaciigin olumsuz etkilerini ve serbest
ticaretin sagladig: faydalar agiklyor.

VERGI NEDIR?
Eamonn Butler

Butler, vergilendirme konusuna herkesin anlayabilecedi bir giris sunuyor. Ki-
tap, verginin tarihini, turlerini, ekonomiye ve bireylere olan etkilerini inceler-
ken ayni zamanda konunun ahlaki boyutlarini da ele aliyor. Daha basit ve adil
bir vergi sisteminin nasil mumkun olabilecegini arastiriyor.

PARANIN SATIN ALAMAYACAGI SEYLER
Michael J. Sandel

Unla siyaset felsefecisi Sandel, bu paranin satin alamayacadi degerleri sor-
guluyor ve piyasa ekonomisinin ahlaki sinirlarini tartismaya agarak toplumu
ayakta tutan ve parayla satin alinamayacak degerler Uizerine bir sorgulama
yaplyor.

ESITLIK

Thomas Piketty ve Michael J. Sandel

Dunyaca unlu iktisatci iki isim, iktisat¢l Thomas Piketty ve siyaset felsefecisi
Michael Sandel, esitlik kavramini derinlemesine tartisiyor. Gelir, servet ve gug
esitsizliklerini ele alirken, adil bir toplum igin atilmasi gereken adimlarn sor-

guluyorlar. Bu diyalog, krizlerle dolu bir cagda esitlige dair guglu bir perspektif
sunuyor.
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TEK-BOYUTLU INSAN
Herbert Marcuse

Tleri endistriyel toplumun sahte ihtiyaclar yaratarak dézgirliigii nasil yok et-
tigini kesfedin. Herbert Marcuse, Tek-Boyutlu insan'da teknolojiden sanata,
dilden siyasete kadar her alanin sisteme nasil eklemlendigini analiz ediyor.
Teslimiyetc¢i duzene karsi bir “Buyuk Reddedis” cagrisi. YAKINDA

EROS VE UYGARLIK
Herbert Marcuse

Calismanin ve baskinin hukum surdugu bir dunyada ask ve yaraticiik 6zgurlesebilir mi?
Mar-cuse, Freud'un uygarlik elestirisini sarsic1 bir toplumsal projeye déntstiriyor. In-
san doga-simnin bastirilimis kdselerine inen, emegdin yerine oyunu, baskinin yerine Erosu
koyan kult bir eser. YAKINDA

SAVUNULAMAZI SAVUNMAK
Walter Block

Provokatif ve tartisma yaratan bu kitapta Block, toplum tarafindan genellikle
ahlaksiz veya zararli kabul edilen meslekleri ve eylemleri 6zgurlukeu bir pers-
pektifle savunuyor. YAKINDA

YONETSEL DAVRANIS
Herbert A. Simon

Nobel Iktisat Odullii Herbert Simon, karar verme stireclerini organizasyonla-
nin merkezine yerlestirdigi bu basyapitinda, sinirli rasyonellik ve organizasyo-
nel davranis Uzerine ¢igir agicl analizler sunuyor. Kitap, yénetim kavramina
bilimsel bir yaklasim kazandirirken, kamu ve 6zel sektor ydneticileri igin te-
mel bir rehberdir.

ULUSLARARASI iLISKILER
J.S. Goldstein ve J.C. Pevehouse

Uluslararasi iliskiler alanina giris niteligindeki bu kitap, devletler arasindaki
iligkileri sekillendiren temel kavramlan ve kuramlan sade bir dille agikliyor.
Yazarlar, guncel olaylarn da ele alarak, uluslararas: sistemin dinamiklerini an-
lasilir bir sekilde sunuyor.

POLITIKA BILIMINE GIRi$

Minci Kapani

Siyaset biliminin temel kavramlarini ve kuramlarini sade bir dille aciklayan
bu eser, 6grencilerin ve siyasete ilgi duyan herkesin bu alana saglam bir giris
yapmasini sagliyor. Turk siyasi hayatinda da dnemli bir yer teskil etmis olan

hocalar1 hocas1 Munci Kapani'nin akici anlatimi, politika biliminin karmasik
dunyasina temel bir giris sunuyor.

GUQ VE TERCIH: Siyaset Bilimine Giris
Phillips W. Shively

Siyaset bilimine giris niteligindeki bu kitap, gug, otorite, devlet ve siyasi sis-
temler gibi temel kavramlar ele aliyor. Siyaset biliminin farkli yaklasimlarin
ve kuramlarnni inceleyerek, siyasi olaylar: anlamak i¢in gug¢ ve tercih prizma-
sindan bakilabilecek bir analiz cergevesi sunuyor.
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SIYASET PSIKOLOJISINE GIRiS$
Cottam, Mastors, Preston ve Dietz

Siyasetin psikolojik boyutlarini inceleyen bu kapsamul eser, siyasi davranis-
lan anlamak icin gerekli kavramsal ¢erceveyi sunuyor. Yazarlar, bireysel ve
toplumsal duzeyde siyaseti etkileyen psikolojik surecleri derinlemesine analiz
ediyor.

YUMUSAK GUC
Joseph S. Nye, Jr.

Uluslararasi iligkilerde gucun yeni bir boyutunu ele alan bu klasik eser, askeri
ve iktisadi gucun yani sira yumusak gucun de énemini vurguluyor. Nye, kul-
turel etki, degerler ve diplomasi gibi unsurlarin nasil bir gu¢ kaynad: olabile-
cegini agikliyor.

TURK DIS POLITIKASI
William Hale

1774 yiindan gunumuze Turk dis politikasinin tarihsel gelisimini ele alan bu
kapsaml eser, Turkiyenin uluslararasi iliskilerdeki rolunu ve stratejilerini in-
celiyor. Hale, Osmanli Imparatorlugu'ndan modern Tirkiye Cumhuriyeti'ne
uzanan suregte, Turk dis politikasinin gegirdigi dénusumleri derinlemesine
analiz ediyor.

TURKIYE'DE ANAYASALAR VE SiYASET
Mustafa Erdogan

Profesdr Erdogan Turkiye'nin anayasal gelisimini tarihsel bir perspektifle
inceliyor. Anayasalarnn siyasal sistemle iliskisini, 6zgurluk ve hukuk devleti
baglaminda degerlendirip anayasa tartismalarini demokrasi, otoriterlesme ve
siyasal kultur baglaminda ele aliyor.

MAKRO iKTiSAT
Erdal M. Unsal

Bir ekonomide uretim, istihdam, fiyatlar ve faiz oranlar nasil birlikte belirle-
nir? Erdal M. Unsal, makro iktisadin temel modellerini para ve maliye politi-
kalary, iktisadi dalgalanmalar, agik ekonomi ve buyume ekseninde adim adim
acikliyor. YAKINDA

IKTISADA GIRiS
Erdal M. Unsal

Iktisat neyi, nasil aciklar? Erdal M. Unsal, bireylerin ve firmalarnn kararlarnindan
ekonominin buyume, enflasyon, issizlik ve para gibi temel meselelerine uza-
nan butunluklu bir baslangi¢c sunuyor. YAKINDA

IKTiSADI BUYUME
Erdal M. Unsal

Baz tilkeler nasil zenginlesirken bazilan geride kalir? Erdal M. Unsal, iktisadi
buyumenin temel modellerini tarihsel gelisimleri, matematiksel yapilarn ve
politika sonuglarnyla birlikte agikliyor. YAKINDA
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